
舒令/摄 周靖宇/制图

聚焦2018北京车展

A13

主编：王安平 编辑：郑菁 2018 年 4 月 27 日 星期五

Tel

：(0755)83501634

北京车展凸显电动化趋势 汽车上下游加紧布局新能源

证券时报记者 刘宝兴

特斯拉

Model 3

、别克

VELITE 6

、荣

威

MARVEL X

、 力帆

650EV

、 江淮

iE－

VA50

、威马

EX6

……不管是外资品牌、合

资品牌，还是自主品牌，亦或是时下市场

密切关注的造车“新势力”，纷纷选择在北

京车展展示自己的新能源汽车成果。

据不完全统计，本次车展展出新能

源车超过

170

台，其中国产自主品牌新

能源车占七成，这一指标显现了我国汽

车产业的电动化趋势。 在这一趋势之

下，整车企业的竞争激烈程度以及上游

零部件企业的危机感，或将日益凸显。

新能源汽车集中展出

4

月

25

日，

2018

（第十五届）北京

国际汽车展览会开幕，造车“新势力”威

马、蔚来，以及多家外资品牌、合资品

牌、自主品牌纷纷亮相。 虽然各家的技

术路线、产品特点、量产时间表不尽相

同， 但亮相的新能源汽车车型数量之

多，成为北京车展的一大亮点。

实际上， 不少车企在车展开幕之前

就已经开始对旗下新能源汽车进行预

热。 例如，上汽集团日前发布了“全球第

一款量产智能汽车”———荣威

MARVEL

X

， 这款车被上汽称为凝结了自己在新

能源技术、互联网科技、智能驾驶领域的

最前沿技术， 是全球第一台实现无线充

电和最后一公里自动泊车的纯电动车。

一个爆款汽车的出现，必然会提升

车企的销量、业绩。资料显示，在上汽集

团

2016

年推出全球首款互联网汽车荣

威

RX5

之后，随着这款车的大卖，上汽

的“互联网汽车家族”逐渐囊括了荣威

i6

、荣威

RX3

、全新名爵

6

、名爵

ZS

等，

其中， 荣威

RX5

的插电混动和纯电动

车型，以及荣威

ei6

插电混动等车型，也

被顺势推出。 此次上汽推出荣威

MARVEL X

，或是有意将其打造成新的

爆款车。

电动化是上汽集团提出的“新四化”

（电动化、智能网联化、共享化、国际化）

中的第一个目标。按照上汽披露的年报，

上汽去年新能源汽车销售

6.4

万辆，同

比增长

156%

， 且上汽自主品牌新能源

乘用车在中高端市场站稳了脚跟。

对另一家上市公司力帆股份而言，

新能源汽车业务或将是公司实现今年业

绩目标的重要支撑。此次车展中，力帆股

份推出了纯电动新能源轿车力帆

650EV

。按照力帆股份的规划，公司拟将

2018

年的销售收入同比提升

15%

，而去

年该公司实现营业收入

126

亿元。 据

悉，去年力帆股份的新能源汽车产量为

7868

辆，同比增幅达

108.7%

，其中高速

电动车产量增幅达

288.65%

。此外，力帆

股份旗下新能源汽车分时租赁平台重

庆盼达汽车租赁有限公司，正在着手上

市股权架构的搭建和上市计划的推进。

车企加紧布局新能源汽车

“如果我们早两年布局新能源汽

车，去年的业绩和现在的股价表现应该

就不会这么差。 ”一上市公司人士日前

对记者表示。 据悉，该公司控股股东已

经实现了新能源汽车量产，但在上市公

司层面，过去几年里布局新能源汽车的

步伐较慢，去年该公司业绩增长乏力。

从汽车零部件上市公司披露的信息

看， 有不少上市公司正在加紧拓展新能

源汽车的订单。 例如， 豪能股份日前表

示， 公司正在积极拓展新能源领域的业

务，与大众、格特拉克、上汽变速器等在

新能源汽车传动系统开展了项目合作。

另有一内燃机零部件上市公司人

士对记者表示，在新能源汽车日益火爆

的背景下，部分投资者对公司业务的持

续增长能力产生了怀疑，公司也希望在

新能源汽车零部件领域寻找一些机遇。

“我们在考虑收购一些新能源汽车零部

件资产，比如电机、传动系统或者是汽

车空调系统的公司，这些零部件业务在

新能源汽车增长的趋势下，不会受替代

影响，还可以给公司贡献利润。 ”

另一方面，对整车企业而言，随着

新能源汽车外资股比的放开、双积分政

策的执行，车企在新能源汽车领域的竞

争将白热化。

这样的竞争趋势在整车企业已经

显现。 长安汽车已提出新能源“香格里

拉计划”， 产品逐步向新能源转型，至

2020

年完成三大新能源专用平台的打

造；到

2025

年停止销售传统燃油汽车，

实现全谱系产品电气化。 数据显示，长

安汽车去年新能源汽车销量突破

6

万

辆，同比提升

180%

。

一个值得关注的现象是，在新能源

汽车增长的趋势下，整车企业联手上下

游或者同行共同布局新能源产业链的

案例增多。例如，上汽与宁德时代、英飞

凌科技股份公司分别在电池电芯、电池

系统、

IGBT

模块等核心部件上开展了

合资合作；长安汽车和比亚迪日前宣布

将在新能源汽车领域展开深度合作。

直击北京车展：

“新四化”趋势下自主品牌纷纷跨界

� � � �在中美贸易摩擦升级、行业政策剧

烈变化的背景下，

2018

年北京车展如

期召开。 在本届车展上，中国自主品牌

车企展示了自己在“电动化、网联化、智

能化、共享化”方面的理念、技术以及创

新产品，其中，不少车企展现了自己和

百度、阿里巴巴、腾讯（

BAT

）等互联网

企业跨界合作的成果。 业内人士指出，

在“新四化”的趋势下，未来自主品牌将

占据更大市场份额。

跨界：车企联手BAT

押注“智能网联”

在本届车展上， 不少车企展出的汽

车产品呈现出“智能化、网联化”特征，而

在这些亮点背后， 隐现了

BAT

等互联网

企业的身影。

例如，上汽集团此次展出了“互联

网汽车家族”的荣威

RX5

、荣威

i6

、荣威

RX3

、全新名爵

6

、名爵

ZS

等多款汽车。

资料显示，阿里巴巴集团与上汽集团曾

共同出资

10

亿元设立互联网汽车基

金，二者组建的合资公司斑马网络专注

互联网汽车的技术研发；在

2016

年，上

汽推出首款互联网汽车荣威

RX5

，随

后，上汽集团的“互联网汽车”一路突飞

猛进，并形成了互联网汽车系列化产品

阵营。目前其自主品牌互联网汽车累计

销量已突破

60

万辆。

在上汽集团互联网汽车日益火爆的

情况下，也有不少车企尝试和腾讯合作。

例如， 广汽集团此次在北京车展展出的

智能概念车

iSPACE

，集成了腾讯语音技

术方案，属于广汽和腾讯合作的结果。

据悉，腾讯去年推出了“

AI in Car

”智

能网联解决方案，汇集了腾讯体系内安全

平台、内容平台、大数据、服务生态和人工

智能技术，提供智能化、场景化、个性化、社

交化的服务体系。此前，腾讯“一口气”宣布

与广汽集团、长安汽车、吉利汽车、比亚迪、

东风柳汽五家车企合作。

另一方面，东风汽车旗下东风风光

与百度合作的首款智能轿跑型

SUV

风

光

iX5

也登陆本届北京车展，新车使用

了带有

AI

交互功能的百度

Apollo

系

统，搭载包括智能驾驶和智能网联在内

的系列智能技术，同时人脸识别等“黑

科技”也出现在了新车上。

随着移动互联和人工智能向汽车

行业的逐步渗透，“智能网联”成为未

来汽车的发展趋势之一，越来越多的

自主品牌牵手

BAT

等互联网企业，共

同投入到完善智能汽车发展的布局

之中。

长安汽车总裁朱华荣

4

月

25

日在

北京车展高峰论坛上表示，当前中国汽

车产业面临智能化、新能源、新风口等

大变革，竞争非常激烈，而在本轮变革

当中，制胜的突破口就是智能化。 他进

一步表示，中国已经成为全球互联网科

技领先者，以

BAT

、华为为代表的行业

翘楚在大数据、云计算以及人工智能技

术领域，能为智能化汽车发展提供强大

的技术支撑。

此前，国家发改委公布《智能汽车创

新发展战略》（征求意见稿），提出到

2020

年我国智能汽车新车占比将达

50%

。

布局:共享汽车成新市场

值得一提的是， 在北京车展现场，

部分自主品牌展示了自己在共享汽车

领域的成果。

今年初，一汽轿车与贵安新区摩拜

出行科技有限公司签订了战略合作协

议，同时与贵安新区新特电动汽车工业

有限公司签订合作生产框架协议。根据

规划， 一汽轿车将与贵安新区管委会、

摩拜出行以及新特电动汽车协同合作，

试水共享汽车领域。

在此次北京车展中，作为摩拜采购

车型的定制版新特

DEV1

终于亮相，整

车搭载了摩拜共享汽车的操作系统，用

户登录摩拜账户即可使用车辆，在车端

操作所有共享出行的应用场景，不需要

额外使用手机和其他移动应用端，就能

完成从使用共享汽车到开启共享单车

的无缝衔接。

同时，上汽集团在本届车展上展出

了共享出行业务的 “实力担当”———纯

电动

SUV

荣威

ERX5

。 去年年底，

6000

辆荣威

ERX5

在环球车享正式上线，

为大众提供更加绿色的出行解决方

案。据上汽集团人士介绍，作为上汽集

团创建的全球最大的新能源分时租赁

运营企业， 环球车享业务已覆盖国内

62

座城市， 上牌运营车辆达到

2.7

万

辆，上线网点超过

12000

个，注册会员

近

260

万人， 每天平均

1

秒钟处理一

个订单。

上汽集团人士指出，一方面，上汽

正在打造分时共享新能源专属车型，

从前端技术开发开始， 就融合后端运

营模式的需要， 为抢占分时共享市场

提供产品助力。 另一方面，上汽在现有

各种市场服务的基础上发展共享汽

车， 可以加快建立智慧出行的服务平

台，打造统一的用户流量入口，构建出

行服务生态。

此前，有分析人士指出，从车企角

度来说，无人驾驶研发和商业化需要大

量数据支撑，车企不希望自己的品牌和

车辆被移动出行公司从中隔断，所以不

少车企强调自己布局共享汽车。

除了布局共享汽车市场，不少自主

品牌呈现出积极拓展海外市场的姿态。

本届北京车展上， 江淮汽车与巴

西、智利、哈萨克斯坦、墨西哥、秘鲁、菲

律宾六国代表正式签订了瑞风

S7

的

1

万台订单。 此外，广汽集团在此次北京

车展上，首发第一款针对北美市场研发

的新能源概念车

Enverge

。

（舒令）

自主品牌北京车展现雄心 政策开放培育世界级企业

证券时报记者 杨苏

“政策开放后， 中国的优秀汽车自

主品牌将会诞生世界级的企业。 ”一位

大型自主品牌车企高管向证券时报记

者表示。

2018

年北京车展的展台面积

略微小了，但是中国自主品牌车企的雄

心反而更大了，信心更足了。

对于加速发展中国汽车产业，汽车

行业“旧势力”和“新势力”纷纷表态：

“抛弃幻想，全力提升自主研发”，“把握

政策开放的机会，回归初心把互联网的

思维和制造业结合起来”，“造年轻人喜

欢的高智能互联网汽车”。其实，新旧势

力的界限已越来越模糊，电动化、网联

化、智能化和共享化已成为众多传统车

企的共同定位。

实业雄心

远胜A股市场

汽车行业加速开放，

A

股市场汽车类

股票估值水平显著下滑。 不过， 记者感受

到，实业与投资者的预期差异巨大。

“政策放开其实对我们来说是一份

‘断奶’宣言。”北京一家汽车集团的战略

发展部人士表示。他进一步阐释，中国汽

车行业受惠于合资业务， 国家已经为汽

车行业争取到了发展契机， 在国家放开

行业政策的新阶段， 合资企业控制权的

削弱和下降是不可避免的趋势， 现在中

国车企需要靠自主能力在市场上生存。

数据显示， 中国汽车产销量已经连

续

9

年位居世界第一。 然而，

2018

年的

情况有所不同， 因为中国汽车行业政策

将逐渐开放。 许多

A

股投资者因此担忧

中国汽车企业的竞争力， 担忧更多人选

择购买进口车。然而，已经运营多年中国

自主品牌的众多车企高管， 有着充足的

底气迎接全球化竞争挑战。 一位车企高

管就表示：“政策开放后， 中国的优秀汽

车自主品牌将会诞生世界级的企业。 ”

也有车企高管分析，中国汽车行业

未来十年的发展非常关键，研发能力卓

越的公司将在全面的市场化竞争中占

据更多份额。 以美国汽车市场为例，曾

经一度有

100

多家汽车企业，但是最终

通用、 福特等少数大型车企占据市场

80%

以上份额，在新形势下，中国汽车行

业也将成为少数优秀企业主导的市场。

“新旧势力”

重新定义汽车商业模式

北京车展主题的更迭，可以视为中

国汽车行业乃至整个经济社会发展的

一面反光镜。“创新”、“变革”、“绿色”都

曾经是北京车展常见的关键词，

2018

年北京车展主题“定义汽车新生活”，鲜

明地诠释了汽车行业新时代赋予普通

消费者的现实意义。

汽车行业正在被互联网和智能化重

新定义， 将成为更具广泛社会意义的移

动终端，影响制造、金融、投资、销售等多

个领域，大量跨界企业应运而生。许多以

互联网基因创业的汽车及相关企业，迫

不及待地通过自己对消费者需求的理

解，在多个领域重新定义商业模式。

记者感受到，造车“新势力”和“旧

势力”的界限是模糊的。 小鹏汽车提出

造年轻人喜欢的高智能互联网汽车，宣

布人工智能 （

AI

）

+

互联网是下一个趋

势。吉利控股集团总裁安聪慧也明确宣

告：“我们就是造车新势力！ ”表示要摘

掉传统车企的帽子，成为真正意义上的

互联网和新能源企业。

“新势力”究竟“新”在什么地方，每

家车企有着自己的理解。 有的车企认

为，“

AI

能力”是互联网汽车的新标志。

虽然汽车售后服务、环保等方面有很多

需要改善的地方，“新势力”可以对传统

汽车进行优化，但这些不是汽车革命的

核心因素，核心因素是智能网联，从功

能汽车向智能汽车转变，消费者需要可

以升级的智能网联和驾驶能力。

广汽集团研究院副院长张帆介绍

概念车

Enverge

时， 也强调了对年轻人

的吸引力因素。 张帆称，汽车发展已经

在逐渐异化，年轻人对车不是那么关心

了，尤其在欧美市场。 年轻人更喜欢电

子游戏、网络，对车、对出行并不是很关

心，汽车只有融入新的技术才有新的设

计魅力。

在新旧势力的联合推动下，中国汽车

迈向海外步伐越来越大。据海关统计，

2017
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万辆，增长快速。


