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刘鹤主持召开国务院促进中小企业发展工作领导小组第一次会议

完善资本市场 拓宽中小企业融资渠道

据中国政府网

国务院促进中小企业发展工作

领导小组第一次会议

8

月

20

日在北

京召开。 中共中央政治局委员、国务

院副总理、国务院促进中小企业发展

工作领导小组组长刘鹤主持会议并

讲话。 会议分别听取了工业和信息化

部关于中小企业总体发展情况，全国

工商联、中国人民银行关于中小企业

融资难融资贵问题，财政部关于落实

财税支持政策，商务部关于进出口情

况的汇报，领导小组其他成员单位负

责同志作了发言。 爱博诺德医疗科技

公司董事长解江冰、上海金陵电机公

司总经理顾伟民、时代集团总裁王小

兰、 隆基绿能科技公司董事长钟宝

申、兴发集团董事长李国璋应邀参加

会议并发言。

会议指出， 要充分认识促进中

小企业发展的重要性。 目前，我国中

小企业具有“五六七八九”的典型特

征，贡献了

50%

以上的税收，

60%

以

上的

GDP

，

70%

以上的技术创新，

80%

以上的城镇劳动就业，

90%

以上

的企业数量， 是国民经济和社会发

展的生力军， 是建设现代化经济体

系、 推动经济实现高质量发展的重

要基础，是扩大就业、改善民生的重

要支撑， 是企业家精神的重要发源

地。 做好中小企业工作，对稳就业、

稳金融、稳投资、稳外资、稳外贸、稳

预期， 增强经济长期竞争力都具有

重要意义。

会议强调，要抓紧解决当前中小

企业发展中的突出问题。要坚持基本

经济制度，对国有和民营经济一视同

仁，对大中小企业平等对待，把工作

重点放到为企业发展创造环境上来。

要加大金融支持力度，加快体制创新

和技术创新，健全激励机制，强化货

币信贷政策传导，缓解融资难融资贵

问题。 要完善资本市场，拓宽中小企

业直接融资渠道， 更好满足融资需

求。 要提高财税政策支持精准度，做

好税费减免、融资担保等工作，确保

已出台政策落地见效。要完善中介服

务体系，提升服务质量和水平。 要加

强产权和知识产权保护， 加大执法力

度，提高违法成本，保护中小企业创新

研发成果。 要大力弘扬企业家精神，健

全有效保护机制，为企业家成长创造良

好环境。

会议指出， 实现中小企业高质量发

展， 要在提高企业的专业化能力和水平

上下功夫。中小企业要坚持聚焦主业、打

造优势、以质取胜、规范经营、勇于创新，

走“专精特新”发展之路。 国务院促进中

小企业发展工作领导小组成员单位要切

实负起责任，各地要提高认识，加强组织

保障和监督问责，切实抓好政策落实，满

腔热忱地支持中小企业健康发展， 为我

国经济社会持续健康发展做出新的更大

贡献。

三大电信运营商上半年赚逾817亿元
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商业车险“涨价” 真相：保费未变 部分地区返点骤降

� � � �被不少人解读为“8月起商业车险涨价” 已悄然降临。 然而，证券时报记者调查发现，这场

“涨价” 中，没有任何公司的报价增加，但车主到手的“实惠” 却明显减少。 为何会出现这种隐

形涨价？ 手续费返点减少，背后的利益将会如何重新划分？ （详见A5版）

消费领域显现“口红效应”

提升居民可支配收入是关键

证券时报记者 王君晖

“

口红效应

”

是经济生活中一种有

趣的消费现象

，

一旦经济不景气

，

口红

就会畅销

。

这是因为在经济不景气的

情况下

，

人们仍会有强烈的消费欲望

，

所以会转而购买比较廉价的奢侈品

。

口红作为一种

“

廉价的非必要之物

”，

可以对消费者起到一种

“

安慰

”

的作

用

。

此后

，

这一提法被广泛接受

，

被用

来描述各个行业在经济萧条时却逆势

上升的现象

。

随着近期统计数据的公

布

，

居民消费增速回落

，

消费结构也在

悄然改变

，

汽车

、

家电等耐用消费品即

可选消费增速正在下滑

，

食品

、

服装

、

日用品等必需消费增速则在大幅上

升

，

从中可以看出

“

口红效应

”

正在消

费领域显现

。

与之相关的是当下流行的两个彼

此对立的说法

：

消费升级和消费降级

。

过去在收入增速上升的时代

，

人人都

在追求消费升级

，

买房买车

。

而现在由

于收入增速下滑

，

低价的消费品也开

始引发关注

，

提供榨菜

、

酱油

、

面包这

些看似不起眼的低价消费品的上市公

司股票

，

在今年低迷的

A

股市场表现

抢眼

，

拼多多的上市更是引发了人们对

消费降级的热烈讨论

。

耐用消费品销售增速下滑有诸多原

因

，

与当前的几项经济指标密切相关

。

其

中最显而易见的影响因素是经济下行压

力加大背景下居民收入增速的下滑

。

上

半年

，

全国居民人均可支配收入增速为

8.7%

，

为

2001

年以后的次低增速

；

商品

零售增速持续高于人均可支配收入的增

速

。

居民收入增速预期放缓会进一步影

响居民消费能力和预期

，

转而消费价格

相对低廉并能带来较强满足感的商品

。

居民对耐用型商品的消费意愿降

低

，

转向

“

口红型

”

消费的另一个重要原

因是去杠杆带来的财富效应衰退及对收

入预期的降低

，

主要体现在两个方面

：

一

方面

，

随着房地产调控措施的落地和升

级

，

房价上涨的空间被挤压

，

由房价上涨

支撑的财富增值预期减弱

；

另一方面

，

股

市萎靡

，

居民投资收益不佳

。

多重因素叠

加

，

居民财富缩水

，

收入预期降低

，

消费

意愿也随之降低

。

此外

，

居民加杠杆购房的挤出效应显

现

，

消费升级内生动力不足

。

2017

年以来

，

尽管人均可支配收入增速稳中有升

，

但城

镇消费支出却呈现走弱迹象

。

这可能与前

期居民加杠杆购房有关

，

随着居民杠杆率

不断提高

，

挤出效应也日益凸显

。

“

口红效应

”

显现

，

也意味着某些细

分商品市场

“

消费升级

”

机遇的来临

。

消

费者更加注重商品质量

，

服务类消费需

求增多等

。

消费向来是经济的稳定器

，

在

投资和出口对经济拉动承压的背景下

，

消费领域出现的蛛丝马迹的变化都值得

深究和追踪

，

以更好地找准宏观政策的

发力点

。
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