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浩物股份重启11亿并购重组 蓝黛传动再谋收购

证券时报记者 刘宝兴

近一个月时间里， 已有两家汽车行

业上市公司———浩物股份和蓝黛传动重

启并购重组， 另有多家公司的重组申请

获得中国证监会受理。

浩物股份重启并购重组

浩物股份于

11

月

9

日晚公告，公司

董事会会议当天通过了相关议案， 拟继

续推进发行股份及支付现金购买资产并

募集配套资金事项。

浩物股份此前披露的方案显示，该

公司拟通过发行股份及支付现金的方式

购买浩物机电和浩诚汽车合计持有的内

江鹏翔

100%

股权， 交易对价合计为

11.86

亿元。 但在

10

月

18

日，中国证监

会并购重组委召开会议审核该重组方

案， 认为浩物股份本次发行股份及支付

现金购买资产并募集配套资金事项，不

利于上市公司减少关联交易， 避免同业

竞争，最终，对该方案做出了不予核准的

决定。

对于继续推进该并购重组事项，浩

物股份表示，本次交易拟收购的标的资

产质量良好， 具有良好的发展前景，有

利于提高公司在汽车产业的综合竞争

力，继续推进本次交易符合公司经营

业务规划及长远战略发展需要；同

时， 控股股东履行承诺将内江鹏翔

100%

股权注入公司，有利于提高公司

资产的独立性，符合公司及全体股东

的长远利益。

资料显示， 内江鹏翔此前支持了

浩物股份重点项目“曲轴生产线”的建

设，并负责该项目前期土地、房产的投

资建设；浩物机电曾经承诺，在内江鹏

翔名下“曲轴生产线”项目整体厂区建

设工程满足一定条件后， 提议将所持

有的内江鹏翔

100%

的股权转让给浩

物股份。在去年

9

月，浩物机电对内江

鹏翔进行增资， 并以内江鹏翔为主体

整合了旗下经营良好的乘用车经销和

汽车后市场服务相关优质资产。目前，

乘用车经销和汽车后市场服务业务成

为内江鹏翔的主营业务。

对于浩物股份而言， 目前该公司

以汽车发动机曲轴业务为主营， 若完

成对内江鹏翔的收购，公司将获得“曲

轴生产线” 项目相关的经营性资产及

二期建设资金， 并新增乘用车经销和

汽车后市场服务业务。

浩物股份表示， 根据中国证监

会并购重组委的审核意见， 公司将

协同交易对方及中介机构， 进一步

修改、补充、完善本次交易方案及相关

申报材料。

蓝黛传动拟收购台冠科技

另一家汽车行业上市公司蓝黛传

动，同样于近日宣布重启收购案。

10

月

31

日晚间，蓝黛传动披露了拟收购深圳

市台冠科技有限公司

89.6765%

股权的

预案。需要说明的是，这是蓝黛传动于今

年

5

月终止重大资产重组事项后， 再度

筹划收购台冠科技的股权。

回溯资料显示， 蓝黛传动于今年

3

月披露正在筹划重大资产重组， 但在

5

月份， 蓝黛传动宣布终止本次重大资产

重组事项，具体原因在于，蓝黛传动与交

易对方未能就本次交易的核心条款达成

一致意见， 难以在较短时间内形成具体

可行的方案以继续推进本次重大资产重

组。 当时，蓝黛传动透露，拟收购标的为

深圳市台冠科技股份有限公司 （于今年

4

月更名为深圳市台冠科技有限公司）。

在终止收购台冠科技股权后不久，

蓝黛传动以自有资金向台冠科技增资

3847.5

万元， 借此取得台冠科技

5%

股

权；同时，蓝黛传动以

3847.5

万元收购

台冠科技股东周桂凤、黄昌狄、魏平合计

持有的台冠科技

5%

股权。 由此，在此次

披露预案前， 蓝黛传动已经取得了台冠

科技合计

10%

的股权。

根据蓝黛传动最新披露的预案，该

公司拟向晟方投资、中远智投、潘尚锋等

33

名交易对方，以发行股份及支付现金

的方式购买台冠科技

89.6765%

的股权，

其中， 股份对价

4.34

亿元， 现金对价

2.81

亿元，合计作价

7.15

亿元。 若此次

交易完成， 蓝黛传动对台冠科技的持股

比例将变为

99.6765%

。

据悉， 台冠科技是一家以触摸屏及

触控显示一体化相关产品为主营的公

司，而蓝黛传动主营乘用车变速器总成、

乘用车变速器齿轮及壳体等零部件。 在

蓝黛传动看来， 台冠科技的触摸屏产品

可运用于车载智控显示设备， 而公司收

购台冠科技， 有利于拓展触控显示业务

上下游产业链。

值得一提的是，在蓝黛传动披露预

案之前，证监会于

10

月

30

日发布声明

称，将加快推动三方面工作，其中一项

为提升上市公司质量，“加强上市公司

治理， 规范信息披露和提高透明度，创

造条件鼓励上市公司开展回购和并购

重组。 ”

此外，

11

月以来，

ST

嘉陵发行股份

购买资产的申请和申华控股非公开发行

股票事项，均获得中国证监会受理。

车市26年来首遇寒冬 仅豪车销量逆流而上

中高端车型所占市场份额持续上升；中国市场已成为各豪华品牌必争之地，多家车企纷纷加快其国产化进程

证券时报记者 陈慧芳

“金九银十”不复存在，

2018

年

或将成为中国车市

26

年以来首个

销量负增长年度。

根据中汽协数据， 中国汽车产

销月度数据已连降

4

月。 乘联会最

新数据显示，

10

月国内狭义乘用车

销售

195.0

万辆，同比下降

13.2%

；

今年

1～10

月狭义乘用车累计销售

1812.8

万辆，同比下降

2.1%

。至此，

今年乘用车市场已连续

5

个月出现

销量负增长。

但在中国车市第一次领略 “寒

潮”之际，豪华车市场却别有洞天。

从乘联会公布的销量数据来看，豪

华车在

10

月份的零售量相比去年

同期增长了

7.4%

，尤其是大部分豪

华轿车车型都迎来了两位数的增

幅。面对日益重要的中国市场，销量

分列前三名的德系三强奔驰、 奥迪

和宝马， 也加快了其产品的国产化

进程。

车市低速增长恐成常态

中国汽车工业协会日前发布的

月度产销数据显示， 今年

10

月，中

国汽车产销分别完成

233.4

万辆和

238

万辆，比上个月分别下降

0.9%

和

0.6%

； 比上年同期分别下降

10.1%

和

11.7%

。汽车产销量环比均

呈下降态势，同比降幅更为明显，延

续了

7

月份以来的下降走势。 这意

味着， 中国汽车月度产销数据出现

了

4

连降。

总体而言，今年

1～10

月，汽车

产 销 分 别 完 成

2282.6

万 辆 和

2287.1

万辆， 产销量比上年同期分

别下降

0.4%

和

0.1%

。 中汽协表示，

1～10

月汽车产销同比双双下降，为

今年以来的首次负增长。

全国乘用车市场信息联席会分

析称， 造成这种情况的主要原因是

乘用车市场出现了 “结构性分化”。

此前， 在进口整车和零部件降税政

策的推动下， 乘用车市场消费升级

趋势明显。据统计，今年

10

月，豪华

车零售同比增长

7.4%

，自主品牌传

统燃油车零售下降

14.9%

， 主流合

资品牌零售下降

14.6%

。

另外， 曾经扛起中国乘用车市

场销量大旗的细分车型

SUV

，在经

历了前些年的“野蛮生长”后，销量

也有所回落。 据中汽协数据， 今年

10

月， 全国

SUV

销量环比下降

0.21%

， 同比下降

14.69%

， 仅为

87.09

万辆；

1～10

月

SUV

累计销售

810.60

万辆， 同比增幅已收窄至

1.55%

。

对此， 工信部副部长辛国斌表

示， 汽车产销高速增长的时期已经

过去， 低速增长可能将成为汽车市

场的常态。但与此同时，我国汽车行

业集中度也在进一步提高。“我国汽

车产业仍有很多积极向好因素，考

虑到我国老旧汽车报废更新替代量

与部分三、四线小城镇的需求量，汽

车行业的增长空间仍较广阔。”辛国

斌说。

豪华品牌逆势增长

在今年

10

月国内车市的“哀鸿

遍野”中，豪华车阵营却逆势增长。

根据全国乘联会日前给出的数

据，今年

10

月，豪华车零售同比增

长

7.4%

，自主品牌传统燃油车零售

下降

14.9%

， 主流合资品牌零售下

降

14.6%

。 豪华车销量逆势增长的

表现， 在已步入寒冬的车市中格外

亮眼。

值得注意的是， 豪华车在中国

汽车销售市场中占据的市场份额也

在逐年扩大。根据乘联会数据，

2015

年至

2017

年，豪华车在全国乘用车

市场所占市场份额分别为

6.2%

、

6.3%

、

7.4%

，呈逐步稳健扩大趋势。

到了

2018

年，豪华车市场份额在第

一季度就跃升到

8.5%

，随后第二季

度扩大至

9.1%

，第三季度

9.5%

；今

年

1～10

月， 豪华车市场份额综合

达到

9%

， 较过去三年全年所占市

场份额大幅提高。

另外， 豪华车销量中份额持续

增长的是中高端车型。

2018

年

A

及

A

以下级别车型的份额均较前两年

下滑，相应增长的份额则体现在

B

级

和

C

级豪华车上：

2018

年至今， 豪华

车销量

B

级车份额由去年的

41.9%

微

增至

42.4%

，

C

级车也由去年的

35.8%

扩大至

37.6%

。 对此，乘联会表示，豪

华车市场的需求走强不是简单的低端

化延伸、冲击中高级国产车的需求，而

是豪华化的趋势仍在持续加强。

10

月份最新数据显示， 梅赛德

斯

-

奔驰及

smart

品牌今年在中国大

陆累计交付

55.09

万辆新车， 同比增

长

12.7%

。 其中，得益于奔驰

C

级和

E

级车型的热销，

10

月在华销售

5.02

万

辆，同比增长

9.2%

。

奥迪品牌今年

1～10

月在华累计

销量突破

50

万辆， 达到

53.97

万辆，

同比增长

14.2%

。

10

月奥迪在华销量

达到

5.67

万辆，同比增长

5.4%

。

前不久加大在华投资的宝马，其

1～10

月累计销量同样突破

50

万辆，

达到

51.61

万辆，同比增长

6%

。 虽然

累计销量与奔驰仍相差约

3.5

万辆，

与奥迪相比也还有约

2.4

万辆的差

距，但仍然保持着不错的增速。

10

月，

宝马（含

MINI

）在华销售

5.64

万辆，同

比增长

12%

。

德系三强国产化提速

中国市场俨然成为各豪华品牌逐

鹿汽车市场的必争之地， 多家豪华品

牌车企正在加快其国产化进程。

11

月

14

日， 戴姆勒集团官方宣

布，计划投资总计超过

11

亿元人民币

（约合

1.45

亿欧元），在中国建立研发

技术中心。 这是继

2014

年梅赛德斯

-

奔驰乘用车首个研发中心“落户”北京

之后的第二个研发技术中心。 今年

5

月， 北京奔驰高端新能源车生产基地

正式落户北京顺义，共投资

119

亿元，

一期产能

15

万辆， 产品计划于

2019

年底下线。 并且奔驰还将进一步挖掘

中国市场的潜力， 明年北京奔驰将新

增

19

万辆电动车产能，以支持

EQ

系

列电动车投产。

今年宝马对其中国战略进行了

升级，将中国市场纳入全球布局。 对

于宝马集团来说， 中国不仅是全球

最大的销售市场， 更是引领未来出

行的战略市场。

10

月，宝马集团宣布

加大对中国的投资， 不仅将华晨宝

马合资企业合同延续到

2040

年，还

将新增投资

30

亿欧元， 对宝马在沈

阳的生产基地进行升级和扩建。 此

外，除继续与华晨的合作外，宝马与

长城合资生产电动版

MINI

的项目也

在稳步进行。

奥迪去年与一汽集团签订的 “十

年商业计划”持续推进。今年正值一汽

和奥迪合作三十周年，

3

月份双方成

立的全新合资销售公司和移动出行合

资公司也在有序推进中， 全新奥迪

A6L

与全新奥迪

A7 Sportback

将在未

来两个月内正式上市。 奥迪备受瞩目

的纯电动车型

e-tron

将于

2019

年正

式上市，并在

2020

年实现国产。 随着

年规划产能

15

万辆的奥迪

Q

工厂在

长春的建成投产， 新的产能支持也有

望助奥迪的

SUV

车型销量再上一个

台阶。奥迪方面表示，到

2022

年，奥迪

旗下国产车型将超过

10

款。

数据显示，

2017

年豪华车市场的

销量达到

261

万辆，同比增长

18%

，其

中国产与进口表现均很强。

2018

年

1～

10

月，豪华车销量为

228.8

万辆，其中

进口豪华车约

69.7

万辆， 与

2017

年

相比增速仅为

1%

； 国产豪华车则为

159.1

万辆，比去年增速达到

14%

。 乘

联会秘书长崔东树认为， 今年豪华车

主要是国产车走强， 这也是因为国产

豪华车品质优异、产品丰富，因此拉动

了消费升级。

汽车金融还能火多久

证券时报记者 杨苏

近期

，

汽车金融领域迎来上市热潮

。

然而

，

汽车市场消费在下滑是不争的事

实

，

有业内人士判断

，

金融行业创业已近

尾声

。

无论如何

，

汽车销量的下滑与汽车

金融业务的飞速增加

，

必然不能长久共存

。

资本市场历史经验表明

，

任何一个

行业迎来业内公司集中

IPO

，

很多时候

均为该行业的顶点时期

。

公司上市后或

许可以继续维持几年的高增长

，

但很难

达到投资者的预期

，

例如电器连锁零售

行业

、

光伏产业等等

。

新能源汽车补助政策的调整

、

中外

贸易和汽车行业制度的新形势

，

以及对

国内消费能力的谨慎预期

，

都给汽车行

业发展带来不小的压力

。

但在这样的环

境下

，

汽车金融仍然继续着较高的增速

。

也许

，

正是消费能力的下降

，

才给汽

车金融提供了更多的业务机会

。

另一方

面

，

国内较低的汽车普及率

，

以及相对美

国

、

印度更低的汽车金融市场份额

，

让汽

车金融业务仍然有着很大的预期空间

。

目前

，

商业银行

、

持牌汽车金融公司

和

P2P

车贷平台是汽车金融领域主要

的三类玩家

。

而通过资产证券化

、

金融债

等方式降低资金成本

，

以获得长期稳定

的低成本融资渠道

，

是汽车金融业务拓

展的主要思路

，

甚至一度曾出现零利率

贷款产品促进消费者购车

。

事实上

，

我们在很多热门娱乐节目

、

楼宇终端

，

都能看到促销购车的汽车金

融类广告

。

一成首付的广告语屡见不鲜

，

许多公司大手笔聘请一线娱乐明星做广

告造势

。

通常情况下

，

高速发展会掩盖绝

大多数问题

，

一旦业务发展速度放缓

，

就

会引爆地雷

。

有业内人士在网络上公开

爆料

，

某些银行做了

10

年汽车金融但没

有出现一笔坏账

，

不过下属助贷公司实

际上承担了大量风险

，

不爆则已

，

一旦爆

发就是大问题

。

记者尚无法核实上述爆料

，

但超出

消费能力的行为

，

一定会承担相应的代

价

。

比如二手车消费贷款

，

也是从事汽车

金融业务公司的主要领域之一

。

犹记

2015

年一季度

A

股市场疯狂之时

，

银行

突然出现许多抵押房子贷款的客户

，

这

当然是一种对资产加杠杆的行为

，

如果

贷款的现金无法获得超出利息等成本的

收益

，

那么这些人将承受沉重的代价

。

经过几轮热闹后

，

共享单车行业几

乎陷入沉寂

，

幸运找到接盘方的企业过

得也并不好

。

在很多时候

，

资本不是一个

好孩子

，

用

“

欲让人灭亡

，

必先让他疯狂

”

来形容是非常贴切的

。

许多整车企业也

在大力推进汽车金融业务

，

在一段时间

内经营现金流为负可以理解

，

但必定不

是长久之计

。

我们与海外汽车市场很高

的金融渗透率数据的差距

，

未来不一定

会趋近

。


