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中国移动营收持平 务实审慎推进5G建设

证券时报记者 刘灿邦

3

月

21

日，中国移动（

00941.HK

）

披露了

2018

年业绩，公司去年运营收

入达

7368

亿元， 同比增长

1.8%

，其

中，通信服务收入达

6709

亿元，增长

3.7%

。 去年，中国移动的股东应占利

润达

1178

亿元，同比增长

3.1%

。

用户数据方面， 中国移动的移动

业务用户由

8.87

亿户增至

9.25

亿户，

4G

客户数由

6.5

亿户增至

7.13

亿户，

4G

渗透率提高至

77%

。在较为激进的

宽带营销策略下， 中国移动去年的有

线宽带用户数增幅较为显著， 由

1.13

亿户增至

1.57

亿户。

不过， 用户数的增长并不一定带

来收入的增长， 这一点在移动业务收

入上尤其明显。 受取消流量漫游费等

因素影响， 中国移动去年的移动业务

收入下滑了

3.87%

， 由

2017

年的

6003

亿元降至

5771

亿元。 与此相关

的是移动业务

ARPU

也从

57.7

元降

至

53.1

元。

中国移动去年的有线宽带收入达

542.8

亿元， 实现了

36.6%

的高速增

长，但由于收入增幅不及用户数增幅，

有线宽带业务的

ARPU

从

35.1

元降

至

33.5

元。

面对上述移动、宽带市场的客户价

值下降，中国移动近年来开始强调“四

轮驱动”战略，将个人移动市场、家庭市

场、政企市场及新业务市场作为驱动业

绩增长的四驾马车，也希望借此推动业

务结构优化和增长动能转换。

2018

年，中国移动的家庭、政企

及新业务占通信服务收入的比重分别

为

6.9%

、

10.8%

、

8.9%

，较

2017

年均有

所上升， 个人移动市场收入占比则从

77.6%

下降至

73.4%

。

收入结构的变化得益于家庭、政

企、 新业务市场的收入快速增长，其

中，在专线、

IDC

业务带动下，中国移

动的政企收入增长

10.8%

；在魔百和、

咪咕视频、咪咕阅读等带动下，新业务

收入增长

31%

。

值得一提的是家庭市场业务，虽

然中国移动的有线宽带

ARPU

出现

下滑， 但如果将魔百和及和目等新业

务家庭类收入考虑在内， 中国移动的

家庭宽带综合

ARPU

则有所提升，由

33.3

元升至

34.4

元。

从资本开支来看，中国移动

2018

年累计支出

1671

亿元，较

2017

年的

1775

亿元下滑

5.9%

，如果不考虑

5G

试商用方面的开支， 中国移动

2019

年的计划开支仅为

1499

亿元， 加速

下滑

10.3%

。

此前中国联通、 中国电信披露

2018

年业绩时均透露了

2019

年

5G

相关的资本支出情况，其中，中国联通

是

60

亿

~80

亿元， 中国电信是

90

亿

元。 中国移动在业绩报告中， 未明确

2019

年的

5G

支出计划， 仅定性为，

“务实、 审慎地推进

5G

网络建设，部

分城市实现

5G

试商用”。

根据中国移动在

MWC

期间的表

态，今年将同步推进

5G

非独立组网架

构（

NSA

）和独立组网架构（

SA

）的发展，

一方面启动

NSA

规模部署， 另一方面

加速推进

SA

端到端产业成熟。 中国移

动今年的一项重要工作是同步推进

2.6GHz

、

4.9GHz

的

5G

外场规模试验。

从资本开支结构来看， 由于中国

移动

2019

年的资本开支中增加了

5G

试商用的项目， 移动通信网的开支占

比将由

41%

增至

45.5%

， 支撑网的支

出比例也由

5%

增至

10.2%

，但中国移

动

2019

年在传输网、业务网上的开支

都将有所压减。

中国移动还明确了

2019

年的经

营目标， 在个人移动市场，

4G

客户要

实现净增

4500

万，移动业务

ARPU

保

持行业领先； 家庭市场中家庭宽带客

户要实现净增

2500

万，家庭宽带综合

ARPU

稳中有升； 政企市场中集团通

信及信息化收入份额实现突破； 新业

务市场中物联网智能连接数要净增

3

个亿。

吉利汽车2018年净利增18%

称行业面临洗牌但发展可期

证券时报记者 杨苏

“向社会各界检讨， 不管什么原

因，销量没有达到

2018

年预期。”吉利

汽车控股有限公司行政总裁桂生悦在

2018

年业绩说明会上恳切表示。吉利

汽车

2018

年年报显示，尽管中国乘用

车市场

2018

年呈现下跌趋势，但吉利

汽车实际销量仅比

2018

年年初所定

目标低

5%

。 桂生悦还强调，目前吉利

汽车的库存水平非常健康。

浙江吉利控股集团总裁安聪慧预

测， 中国汽车行业会有一个非常大的

洗牌的过程，但是，未来中国汽车工业

的发展一定会好于、快于其他国家。

吉利汽车年报显示，

2018

年吉利

汽车的财务表现超过预期。

2018

年全

年总收益同比增长

15%

至

1066

亿

元， 实现利润

126.7

亿元， 同比增长

18%

；基本每股盈利

1.4

元，建议末期

股息每股

0.35

港元。 桂生悦表示，此

次派息金额绝对值是最高的一次，相

对利润的比例也是近几年最高。

安聪慧告诉记者，

2018

年是吉

利汽车从高速度发展进入高质量发

展的重要一年。

2018

年，吉利汽车推

出了博瑞

GE

、缤瑞、缤越、领克

02

、

03

等多款全新和改款车型； 近

10

款

车型月销过万；

2018

年， 领克品牌全

年累计销量达

120414

辆， 成为中国

汽车品牌冲击高端市场的领军力量，

开创了吉利和领克双品牌驱动的崭

新局面。

2019

年，吉利汽车提出了“稳”字

当头的发展战略，聚焦高质量发展，以

市占率为主要目标，将

2019

年销量目

标定为

151

万辆。

对于

2019

年汽车行业发展，安聪

慧认为往年碰到问题都是周期性，很

快可以过去， 但是现在面临着国际形

势和市场环境很大的不确定性。但是，

在发展历史过程中， 无论并购重组还

是发生危机， 吉利都可以抓住行业的

机遇，上一个新的台阶。

未来，吉利汽车旗下吉利、领克、

吉利新能源三大品牌齐头并进。 尽管

车市不振， 唯新能源车市场一直在快

速发展，吉利汽车的目标是

2020

年实

现

90%

纯电动及新能源车型。 吉利汽

车在现场交流透露，

2019

年一季度，

纯电车销量超过了

2018

年前

8

个月

的销量总和。

证通电子中标

平安科技26亿大单

证券时报记者 刘凡

3

月

21

日，证通电子（

002197

）宣

布中标平安科技

IDC

（互联网数据中

心）大单，项目预估总金额达

26

亿元，

这也是证通电子连续第二年中选平安

科技机房项目。 联系一天前

,

证通电子

成功入围南航的信息软件开发项目来

看，自布局

IDC

行业以来，证通电子的

实力已获得业内高度认可， 正成长为

粤港澳大湾区

IDC

服务领先企业。

数据显示，在国内加密键盘领域，

证通电子市占率第一，全国十大

ATM

厂商中就有

6

家使用证通电子的产

品。

2015

年开始，证通电子先后以收

购、增资控股云硕科技、宏达通信等方

式， 强势布局

IDC

及云计算业务领

域。 目前，证通电子在深圳光明、长沙

望城、广州南沙、东莞旗峰、东莞石碣

五处自建了大型数据中心， 总体规划

超过

1.5

万个机架， 并且预留充足的

扩容空间，未来可达

3

万个。

“当时搞数据中心建设的还比较

少，我们的成本就比较低，例如在长沙

建数据中心的买地成本才

3000

多

万。 ”

3

月

20

日证通电子董事长、总裁

曾胜强在接受证券时报·

e

公司记者

采访时表示， 公司结合了长期扎根珠

三角的资源优势， 及早地进行了数据

中心的建设。 “这几年，在

IDC

领域累

计投入了

20

亿元。现在相当于是开花

结果的时候了。 ”

目前，

5

大数据中心如同盛开在

华南地区的“五朵金花”，刚好处在粤

港澳大湾区的中心地带，在

IDC

的场

地、 机架租赁服务上形成了绝佳的地

理优势。

证通云已名列全球云计算开源平

台

OpenStack

的贡献者名单。 在最新

的

OpenStack

的版本中， 证通云和华

为、中兴、九州云、麒麟云共

5

家国内

企业进入

BP

全球贡献排名

Top20

，其

中证通云排名全球第九，国内第三。

曾胜强提到， 当前云服务的提供

商有很多， 但证通电子对自己很有信

心， 在国内私有云的招标中也是多次

崭露头角， 甚至与华为等同台竞技并

获得了认可。 “从公司的软性条件上

说，我们有

300

人的团队作为支撑；从

硬性条件上来说， 我们建设了

5

大数

据中心。 其中广东地区的数据中心正

好与粤港澳大湾区的城市圈建设一

致。 ”曾胜强说。

据中国信通院联合开放数据中心

委员会发布的 《数据中心白皮书

（

2018

）》， 全球

IDC

产业将延续高景气

度，预计

2018

年达到

514

亿美元，国内

IDC

市场有望继续保持

30%

以上的速

度增长。 其中，我国北上广深四个一线

城市的可用机架总供需缺口达到

21.9

万架。 布局较早，立足于一线城市布局

IDC

产业的企业将迎来领先优势。

据悉，目前除了此次披露的平安、

南航等是证通电子的客户， 腾讯、京

东、百度、优酷等多个高端互联网企业

都成为证通电子的客户。

中国石油去年净利翻倍至526亿元

直面油气管网改革提升国际化程度

证券时报记者 阮润生

3

月

21

日，中国石油

(601857)

发

布

2018

年年报， 去年净利润实现约

526

亿元，同比增长约

1.31

倍，其中勘

探与生产重回盈利主体， 平均资产回

报率提升。

同日， 中国石油在香港举行业绩

发布会， 公司高管介绍将继续采取有

效措施努力控制相关业务亏损， 并回

应了最新油气管网改革的影响。

业绩显示，中国石油

2018

年实现

营业收入

2.35

万亿元， 同比增长

16.8%

， 归属母公司股东净利润

525.91

亿元， 同比增长约

1.31

倍，基

本每股收益

0.29

元； 拟向股东派发

0.09

元（含税）现金红利。报告期内，公

司单位油气操作成本为

12.31

美元

/

桶，剔除汇率变动影响，操作成本比上

年同期增长

4.6%

，主要是由于本期动

力、 材料及人工成本等较上年同期有

所增加。

分业务来看， 勘探与生产板块

盈利强劲， 实现经营利润约

735

亿

元， 比

2017

年增加了约

580

亿元，

重回集团盈利主体地位；炼油与化

工板块实现经营利润也同比增长

约

7%

。

相比， 销售板块受市场竞争激烈

及第四季度油价下跌库存减利等因素

影响，去年销售板块经营亏损

64.5

亿

元，同比去年亏损减少。 另外，去年天

然气与管道板块实现经营利润

255.15

亿元，同比增长了约六成，但在进口天

然气及液化天然气数量大幅增加的情

况下， 销售进口气净亏损

249.07

亿

元，比上年同期增亏近

10

亿元。

发布会现场， 中国石油高管对于

亏损业务进一步介绍， 销售板块去年

亏损主要是因为市场竞争、 成品油五

连降等因素，预计

2019

年销售会逐渐

好转；另外，如果算上气化、装车、终端

零售等成本， 天然气销售增销并没有

新增亏损。

下一步，中国石油将采取控亏措

施，包括与中亚相关方谈判，降低采

购成本；优化资源结构，根据用气结

构进行差异化销售， 实现顺价销售；

充分利用天然气交易平台，发现天然

气市场价值； 优化夏冬季供给量比

例，灵活安排现货，购买的现货实现

灵活限售； 扩大天然气终端盈利，对

冲部分亏损。

财务状况来看， 去年中国石油的

平均资本回报率呈现显著回升态势，

资产负债率和资本负债率均同比下

降；现金流状况良好，自由现金流持续

为正。根据产能规划，

2019

年，中国石

油计划油气当量合计为

1541.2

百万

桶；原油加工量为

1170.4

百万桶。

日前，中央深改委会议通过油气

管网改革方案，包括推动石油天然气

管网运营机制改革，要坚持深化市场

化改革、扩大高水平开放，组建国有

资本控股、投资主体多元化的石油天

然气管网公司。 这引发了市场对油气

行业市场机制的管网改革方向关注，

各方预期“国家油气管网公司”的组

建将提速。 据统计，中国石油在国内

运营的油气管道里程占全国的六成

以上。

至于市场担忧改革会对中国石油

带来“大拆分”，中国石油副总裁凌霄回

应，改革如果按照市场化运作，相信中

国石油不会吃亏；改革之后将会更加有

利于油气行业发展。目前下一步改革时

间表、改革公司范围还没有明确，公司

也尚不得知。但中国石油会积极参与国

内油气行业的改革发展。

凌霄表示， 未来中国石油将会集

中力量，加大油气资源开发力度，夯实

上游资源基础， 加快国产油气生产步

伐，同时积极推动进口资源多元化，努

力降低进口资源成本，大力开拓市场，

提高终端市场，创造效益。

就中美合作方面，侯启军介绍，美

国作为能源输出大国， 与中国作为能

源需求大国， 两者之间存在天然互补

性和良好的合作前景， 双方合作能进

一步改善贸易结构， 是实现能源进口

多元化的合理化选择。 目前中美贸易

谈判取得积极进展背景下， 中国石油

也计划除了贸易外， 筹划高端化工品

进口、 技术合作以及油气勘探开发投

资。这些有望加强能源企业对话交流，

深化合作，化解分歧。

去年

3

月中国石油与阿布扎比国

家石油公司签署协议。公司高管表示，

中国石油海外业务已经实现跨越式发

展，项目遍布几十个国家和项目，这些

大部分在“一带一路”倡议沿线国家，

以中亚、中东地区为主体，还有一部分

在非洲， 未来中国石油会加大力度实

践该倡议， 推动参与海外优质资产的

并购，扩大海外油气产量在公司占比，

提升国际化程度。

阮润生/摄

华强方特：2018年营收稳定 经营性现金流状况良好

3月20日晚间，新三板公司华强方

特（834793.OC）发布2018年度报告，

公告显示， 公司2018年度实现营业收

入 43.45亿元， 较去年同期增长了

12.49%； 实现净利润7.76亿元。 截至

2018年12月31日， 公司总资产为193.4

亿元，净资产为101.1亿元，净资产较期

初实现了6.60%的增长。

年报显示， 华强方特主营业务分

为主题公园和文化内容产品及服务两

个板块。其中，文化科技主题公园收入

为公司2018年度主要收入来源， 占总

营收的82.95%。对比分析发现，主题公

园运营子项目成为营收中的最大亮

点，本期收入金额25亿元，较上年同期

增加2.6亿元，增幅为11.89%。

公司披露，营收中的增幅部分主要

是由南宁“方特东盟神画”项目的良好

运营以及数字动漫业务收入实现大幅

度增长所致。于2018年8月8日开园的南

宁项目，是继“方特欢乐世界” 、“方特

梦幻王国” 、“方特东方神画” 、“方特

水上乐园” 四大品牌系列主题公园后

创新推出的东盟文化主题公园，代表了

公司最新的创意、研发实力。

年报显示，自2007年10月公司第

一座大型主题公园———芜湖方特欢

乐世界开业以来，至今，“方特” 品牌

先后已经在10余个大中城市投资建

设了25座主题公园。整体来看，公司

呈现出规模化增长的发展态势。一方

面原因，除了受益于文旅行业的蓬勃

发展和消费升级的时代背景，另一方

面凭借的则是公司“创、研、产、销”

全产业链优势。 公司旗下的特种电

影、数字动漫、文化衍生品等内容产

品都为主题公园的良好运营提供了

强有力支撑。

从内容生产方面来看， 公司数字

动漫收入呈逐年增长的态势， 年报显

示，2018年度公司实现数字动漫收入

3.27亿元， 较上年同期增加1.1亿元，

增幅为50.09%。《熊熊乐园1》系列动

画片新媒体收入和《熊出没变形记》

大电影收入创下历史新高。“方特卡

通” 已经建成了包括前期创意设计、

中期生产开发和后期市场发行的动漫

产业链。

就科技研发层面看，公司独立研

发的环幕4D、巨幕电影等，不仅成功

应用到旗下的主题公园中，还可以独

立对外销售产生收入；文化衍生品业

务则是通过整合华强方特所拥有 IP

形象等知识产权，开展文化衍生品的

创意、 设计与规模化生产并在主题公

园销售。

披露显示，华强方特凭借“文化+

科技” 战略和自有强势IP，连续两次入

围CCTV国家品牌计划。 此外 ，据

《2017年全球主题乐园调查报告》显

示， 华强方特主题乐园游客接待量以

22%的速度领跑主题公园品牌，累计接

待游客量位列全球TOP� 5， 所呈现出

的持续盈利能力已经处在行业竞争的

优势地位。 就2018整体市场表现情况

来看，公司分布在厦门、青岛、郑州、天

津、宁波、太原、长沙、南宁、株洲、芜

湖、沈阳、泰安等大中城市的20余个主

题乐园， 与特种电影和数字动漫业务

联合为公司贡献出了72.39%的毛利

率，同比上期略有增高的趋势。

另外值得注意的是， 特种电影及

创意设计等预收款项以及数字动漫收

入为公司带来了充沛的现金流。 数据

显示，报告期内，公司经营活动产生的

现金流量净额为18.3亿元，较上年同期

增长82.63%；2018年末， 货币资金较上

年末增加4.4亿元，增幅110.21%；同时，

应收款项回收情况较好， 应收账款余

额较2017年末减少1.03亿元， 减幅

38.96%；2018年末预收账款较2017年末

增加5.06亿元，增幅为180.94%。

就在建工程项目情况的披露来

看， 目前华强方特筹备和建设状态的

乐园还有十余座，长沙、邯郸、荆州、嘉

峪关二期、 安阳等多个项目建设均按

计划稳步推进。此外，去年公司还先后

签约济宁、徐州、台州、商丘等新项目，

至2020年开业的乐园将达30余座。

据2018年11月8日AECOM发布

的《中国主题公园项目发展预测》，

我国主题公园游客总量现今已达到

近1.9亿人次。到2020年，预计游客量

将达到2.3亿。2018年至2020年拟建主

题公园的投资总额为人民币745亿，

国内二三线城市主题公园市场前景

广阔。

面对国内主题公园投资热度的趋

高，业内人士提出，需警惕主题公园建

设中可能出现的盲目建设和创新性不

足等问题。同时分析指出，随着竞争的

加剧，全产业链模式企业，将会筑起极

高的行业壁垒， 未来行业的发展方向

有望集中在拥有强势IP、品牌连锁经营

和科技研发的企业。

针对未来公司的发展规划， 公司

表示，将围绕方特二次入围CCTV国家

品牌计划契机，继续加强“大交通” 、大

IP的品牌宣传，深度挖掘潜在游客入园

消费，提高“方特” 品牌的知名度和号

召力。

此外，随着《熊出没》等头部IP的

不断成熟， 公司2019年还将启动多点

IP战略，加强动漫制作和开发，除了完

成《熊出没》第七部贺岁大电影和《熊

出没》 系列等电视剧的制作和发行，

2019暑期档，公司还将推出全新IP大电

影《佣甲天下》，为打造主题乐园全产

业链影响力注入新的动能。

（CIS）


