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年度

报 告 摘 要

一、重要提示

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者

应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。

非标准审计意见提示

□ 适用 √ 不适用

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案

√ 适用 □ 不适用

是否以公积金转增股本

□ 是 √ 否

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以以未来实施分配方案时股权登记日的总股本

为基数，向全体股东每10股派发现金红利5.00元（含税），送红股0股（含税），不以公积金转增股本。

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案

□ 适用 √不适用

二、公司基本情况

1、公司简介

股票简称 富安娜 股票代码

002327

股票上市交易所 深圳证券交易所

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 龚芸

-

办公地址 深圳市南山区南光路富安娜工业大厦

-

电话

0755-26055091 -

电子信箱

gongyun@fuanna.com -

2、报告期主要业务或产品简介

（一） 公司从事的主要业务以及公司所处的行业定位

公司主要从事高档床上用品及家居生活类产品的研发、设计、生产及销售。 经历25年成长，公司旗下拥

有VERSAI（轻奢艺术品牌）、富安娜（时尚经典品牌）、馨而乐（大众潮流品牌）、酷智奇（儿童品牌）等以

满足不同消费者的需求。

公司在家纺行业内具有独特的个性化特点，在核心产品设计过程中，大部分产品都注入艺术化原创设

计，在高端产品系类中，还具备观赏价值和收藏价值，在产品开发的生产工艺中，从胚布就采取独家工艺设

计和检测，以保证产品持续的优质工艺和消费者个性化需求。 公司通过不断提升产品竞争力、渠道管理能

力、供应链管理能力，以“富安娜”为核心品牌多次获得了“中国名牌” 、“国家免检产品” 、“广东省著名商

标”等品牌荣誉奖项，深得消费者认可。

公司的家纺产品系列丰富，设计创新不断叠加，截止报告期末，公司的家纺产品系列500多种左右，公司

以务实经营与创新开拓并举，以艺术家纺为聚焦，以艺术家居生活为开拓，逐步布局“艺术家纺+艺术家居”

的生态销售空间，从而进一步提升品牌价值和丰富产品品类。 （图一：公司家纺产品图片）

(二)�经营模式

公司采取自主品牌经营模式，以带给消费者高品质、个性化的消费需求为核心理念，以研发、设计产品

为核心优势，以直营、加盟和电商三大网络营销渠道，通过多个不同定位的自主品牌，持续提升产品设计开

发、供应链管理、营销网络的竞争力，公司多渠道营销网络布局结构均衡。

（图二：公司专卖店图片）

（三）业绩驱动主要因素及行业情况

1、行业集中度提升且仍然有较大的提升空间

在中国的城镇化进程当中，消费者对品牌的认知逐渐普及，家纺行业的集中度提升日趋明显，中小品牌

企业在环保及生产成本压力增加情况下经营日渐萎缩，具有品牌力的行业龙头在逐步提升市场占有率。 目

前，中国的城镇化进程还只有60%，未来的家纺行业龙头将利用品牌力、管理能力、和渠道能力进一步抢占市

场份额。

2、行业龙头经过多年的渠道下沉将会进一步抢占市场份额，各大品牌之间已经展开市场竞争。

2018年国内外经济形势复杂多变，全球经济都面临较大的压力，消费数据稳中有降，对于一线大型家纺

品牌企业而言，进一步利用经济周期的波动，凭借自身储备的品牌资源、管理资源、供应链资源和进一步拉

大与二、三线企业的距离。

3、消费者的要求越来越高，一线品牌之间已经开展竞争

随着行业集中度不断提升的市场背景下，消费升级的需求越来越高，床上用品消费者不但对品质、品牌

有要求，还关注个性化的需求和不断创新的产品需求。 一线品牌之间，谁能够快速捕捉消费者的个性化需

求，谁就能够保持持久的品牌力。

4、电子商务（以下简称“电商” ）渠道与线下实体店渠道并进发展是未来各大品牌需要持续关注的挑

战。

电子商务渠道凭借平台化效应和大数据资源， 已经让一些品牌授权商加入到一线品牌的竞争行列中

来，未来，那些能在电商渠道有管理竞争力的原创品牌商，凭借优良的工艺质量，凭借线上和线下差异化的

产品风格，将在线下渠道和线上渠道并进齐驱，从而不断提升品牌竞争力。

3、主要会计数据和财务指标

（1）近三年主要会计数据和财务指标

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据

□ 是 √ 否

单位：人民币元

2018

年

2017

年 本年比上年增减

2016

年

营业收入

2,918,494,282.55 2,616,208,430.02 11.55% 2,311,575,474.59

归属于上市公司股东的净利润

543,373,870.88 493,467,007.49 10.11% 439,020,710.73

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润

490,474,311.34 459,745,650.65 6.68% 409,280,380.84

经营活动产生的现金流量净额

345,326,384.37 365,753,190.24 -5.58% 419,806,129.66

基本每股收益

（

元

/

股

）

0.65 0.60 8.33% 0.52

稀释每股收益

（

元

/

股

）

0.64 0.59 8.47% 0.50

加权平均净资产收益率

16.19% 17.05% -0.86% 15.74%

2018

年末

2017

年末

本年末比上年末增

减

2016

年末

资产总额

4,572,001,859.78 4,012,592,142.48 13.94% 3,528,226,262.72

归属于上市公司股东的净资产

3,559,708,620.44 3,141,352,694.06 13.32% 2,660,625,702.84

（2）分季度主要会计数据

单位：人民币元

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

营业收入

552,332,735.11 593,599,009.88 617,269,357.55 1,155,293,180.01

归属于上市公司股东的净利

润

96,861,935.98 87,990,288.51 105,852,198.72 252,669,447.67

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润

87,930,609.71 71,331,344.43 100,475,594.94 230,736,762.26

经营活动产生的现金流量净

额

86,084,029.42 -14,812,346.49 -338,150,237.82 612,204,939.26

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异

□ 是 √ 否

4、股本及股东情况

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表

单位：股

报告期末普通股

股东总数

31,037

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数

31,409

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数

0

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数

0

前

10

名股东持股情况

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量

持有有限售条件的股份

数量

质押或冻结情况

股份状态 数量

林国芳

境内自然

人

35.94% 313,111,710 239,547,532

质押

25,887,674

陈国红

境内自然

人

14.02% 122,123,238 91,592,428

质押

33,400,000

深圳市富安

娜家居用品

股份有限公

司

-

第一期员

工持股计划

其他

2.05% 17,869,151

中国建设银

行股份有限

公司

-

安信价

值精选股票

型证券投资

基金

其他

1.75% 15,264,630

上海宽远资

产管理有限

公司

-

宽远价

值进取证券

投资基金

其他

1.26% 11,000,077

中国建设银

行股份有限

公司

-

中欧价

值发现股票

型证券投资

基金

其他

1.12% 9,791,105

喀斯喀特有

限责任公司

-

自有资金

其他

1.10% 9,585,244

兴业国际信

托有限公司

-

兴享进取景

林一号证券

投资集合资

金信托计划

其他

1.05% 9,176,756

华润深国投

信托有限公

司

-

景林丰收

证券信托

其他

0.73% 6,394,079

中国对外经

济贸易信托

有限公司

-

睿

远景林一期

证券投资集

合资金信托

计划

其他

0.72% 6,294,024

上述股东关联关系或一致

行动的说明

林国芳

、

陈国红夫妇合计持有公司

49.96%

的股权

，

系本公司控股股东和实际控制人

，

为一

致行动人

。

除以上情况

，

公司未知其他前十名股东之间是否存在关联关系

，

也未知是否

属于一致行动人

。

（2）公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表

□ 适用 √ 不适用

公司报告期无优先股股东持股情况。

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

5、公司债券情况

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的

公司债券

否

三、经营情况讨论与分析

1、报告期经营情况简介

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求

否

核心竞争力分析

1、品牌文化：

1）设计和研发

公司以设计创新和设计叠新为核心竞争力，不以跑马圈地、明星代言的粗放式发展来形成品牌路径依

赖，公司时刻关注消费趋势，公司拥有200多人的设计研发团队，专注产品叠新和工艺更新，让消费者得到更

好的产品和体验，最终不断提升品牌竞争力。

在家居产品研发上，通过技术创新，让富安娜原创艺术设计突破单一材质的限制而投射到各类石材、玻

璃、金属上，让家居产品具备市场差异化的竞争力，家居品牌VERSAI轻奢艺术的风格进一步提升和焕发公

司的品牌形象。

公司每年发布大型服装秀将原创设计潮流通过新媒体传播富安娜艺术经典的个性化风格，公司拥有服

装面料工艺和原创设计，专为VIP客户进行个性化量身定制，公司服装部门均作为利润单元参与公司业务考

核。

（图三：公司设计风格的产品图片）

2）行业荣誉和专利：

公司拥有丰厚的自主知识产权，包括有效专利23项，软件著作权证书12项，版权证书925项，其中，报告

期内全年版权达135项。 也是拥有全球最多平网创新设计及全球最大独幅真丝提花设计创新者。

公司历年荣获中国纺织工业协会、纺织工业联合会、中国企业产品创新设计奖组委会颁发的中国国际

家用纺织产品设计大赛银奖、中国纺织工业联合会科学进步奖、中国企业产品创新设计团队奖、中国企业产

品创新设计最佳时尚设计奖等。公司稳健的发展和优质的经营质量以及不断的技术与研发创新突破不仅赢

得了终端顾客的进一步青睐和喜爱，也获得了极为重要的政府和社会机构奖项，其中包括深圳市市长质量

奖、国家高新技术企业、中国品牌价值500强行业首位、行业标准制定企业等。

2、多渠道营销网络

1）经销商渠道和直营渠道（以下简称“线下渠道” ）

a.公司的线下渠道全国布局均衡，在华南地区、华东地区、华中地区、西南地区、华北地区、西北地区、东

北地区最近五年市场规模均呈现同比增长态势。 公司的线下渠道主要集中一线、二线城市及经济情况好的

三、四线城市，经过2018年终端门店结构优化，截止报告期末，公司线下渠道终端约1310家，公司在全国一二

线城市终端布局占比约50%多。未来，公司将会持续巩固、深化一、二线城市的渠道纵深，加速扩大三、四线城

市的优质加盟渠道。

b.公司线下渠道的管理团队执行力强，管理团队稳健，能够根据公司的市场策略、营销策略、品牌策略、

产品策略及时从绩效管理、业绩跟踪管理、商品管理等方面去落地执行。

c.截止报告期末，沿街店在线下渠道的占比逐步提升，截止报告期末，沿街店与商场柜占比约为6:4,公司

的终端渠道受商场流量波动、商场平台掣肘的影响非常小，公司经过多年在各个一、二线城市，三、四线优质

城市终端布局，不断优胜劣汰，终端渠道的掌控力在不断提升，逐步增强。

2）电子商务渠道（以下简称“电商渠道” ）

电商渠道管理层对供应链、商品、物流的运营有深刻的认知，洞悉电商人群市场，善于运用数据化管理

对市场进行快速反应，执行力强。截至报告期末，公司电商渠道的销售收入占公司营业收入约29%，规模增速

同比增长16%左右。 电商渠道是公司的重要战略渠道，也是公司未来加大拓展的渠道之一，公司与国内的头

部电商平台均建立了长期的战略伙伴关系，天猫、京东、唯品会、云集等均是公司重要的战略合作伙伴。

3、管理信息系统

公司是行业内首家全面引入全球五百强采纳的德国SAP� ERP系统，在公司发展的历程上，全方面提高

了公司物流、资金流、信息流的集成度，优化了生产管理销售的流程。在家纺和家居行业精细化发展趋势下，

公司持续布局行业内领先的信息化管理系统，同时推进SAP系统（一种增强财务管理、规范企业主要业务流

程的信息管理系统）、丽晶POS系统（一种动态掌握门店销售数据、和终端库存的收银系统）和WMS系统

（一种规范仓库管理，提升物流工作效率的仓库管理系统），并会随着业务精细化发展不断将三种系统进行

优化、协同和全面打通，打造优秀的供应链管理和门店管理体系。

4、供应链管理：

公司从胚布采购周期就采取自主研发和面料定制，公司始终坚持与行业内优质供应商进行合作，在公

司供应链管理难度较大的情况下，公司持续加强供应链的周期管理，强化供应链的反应速度，通过整合全渠

道订单资源，集中采购压缩采购供应周期和采购供应价。通过实施面料周期管理、产品周转天数管理等方法

缩减公司资金占用时间；利用市场环境和集中采购对原料进行成本控制；加快物料周转速度，降低公司成

本，加快产品供应速度。

5、生产布局优势

公司现有深圳龙华生产基地、江苏常熟家纺生产基地、四川南充家纺生产基地、湖北阳新生产基地，广

东惠州生产基地共五大生产基地。公司在巩固“长三角” 、西南内陆、湘楚中原的基础上，进一步提高总部所

在华南区的“珠三角” 产业基地实力，五大生产基地的协同效应有效地降低了生产成本，提升了竞争力，同

时也充分利用其地理位置，辐射周边地区，节约物流成本，大幅度地提升了供应链物流的快速流通能力和效

率，有效支持了公司家纺、家居双业务的战略发展。

6、利益共同体优势：

公司人才发展战略强调从利益共同体向事业共同体转变，公司对员工进行持续的股票激励计划。 分别

已经实施了两期期权、四期限制性股票和一期员工持股计划在内的七次股票激励计划，总计激励对象共计

1500人次。 进一步加强了事业共同体的凝聚力，为企业在发展竞争中提供有力的人才团队支持。

配合战略目标推动，人才发展领先业务启动，富安娜商学院从各管理层级推进战略预备队项目，提前储

备管理层的新生力量；内部晋升设置管理线与专业线，为员工提供更多专业晋升机会与职业发展通道。

除了每年持续为员工申请公租房的福利外，千套房员工幸福安居工程在2018年上半年已全配置生活配

套公寓入住，后续会继续开发，让员工以更饱满的激情投入到富安娜的美丽事业中来。

公司部分经销商于2018年上半年通过二级市场购买公司股份的方式拟长期持有公司股份，表达对公司

价值的认可。

（图四：公司培训会议、员工拓展、员工宿舍等图片）

经营情况讨论和分析

（一）2018年经营工作情况

目前，家纺行业已经从跑马圈地式的渠道扩张模式让位于新时期下的精耕式发展。 2018年国内外经济

形势复杂多变，全球经济都面临较大的压力，在行业集中度不断提升的市场背景下，消费升级的需求越来越

高，家纺、家居产品消费者不但对品质、品牌有要求，还关注个性化的需求和不断创新的产品需求。一线品牌

之间，谁能够快速捕捉消费者的个性化需求，谁就能够不太受经济周期波动的影响，成为有持久品牌竞争力

的企业。同时，电子商务渠道凭借平台化效应和大数据资源，已经让一些品牌授权商加入到一线品牌的竞争

行列中来，未来，那些能在电商渠道有管理竞争力的原创品牌商，将通过线上和线下差异化的产品风格，进

行全渠道扩张，从而不断提升品牌竞争力。

2018年，公司实现营业收入2,918,494,282.55元，较去年同期增长11.55%，归属于上市公司股东的净利润

543,373,870.88元，较去年同期增长10.11%。 报告期内，公司的营销渠道、供应链和商品管理运营、IT管理系统

的更新、家居业务的进展如下：

1. 营销渠道

线下渠道：

2018年线下终端管理提升体现在用数据化的管理分析市场数据，关注经销商结构优化，经销商店面更

新，直营团队的梯队建设，会员体系的持续推进等工作。截至报告期末，公司的250平以上的大店占据所有终

端店接近一半，直观提升了品牌形象和区域竞争力；基本完成全国直营店和加盟店的形象统一升级，更新和

建立了标准化的商品陈列，为提升顾客终端门店的消费和服务体验，优化各级店/柜商品结构，提升单店/柜

盈利水平完成了基础工作。 截至报告期末， 公司重点推行了全国新增加盟门店计划， 全国新增加盟门店

（柜）约129家。 截至报告期末，公司持续推进“v+”会员营销管理体系的建设， V+会员达到53.2万。 公司将

持续推进会员营销体系，区域迅速复制样板，实现全国大面积覆盖。

（图五：公司会员服务活动现场图片）

线上渠道

报告期内，公司电商渠道重点工作为聚焦人（运营团队）、货（产品）、店（电商渠道店铺）的关系重构，

优化经营团队结构，打造明星店铺、保证供应链与商品的供给和优化运营过程。 2018年，面对线上渠道平台

流量红利消失，成本高价格战的市场竞争下，公司电商渠道销售同比增长16%，2018年天猫“双十一” ，公司

电商团队取得行业增速第一，单店排名第二的不俗成绩。

2、商品、供应链和IT管理

报告期内，公司在智慧门店和供应链数据化管理两个方面加大力度进行投资建设，公司信息管理团队

自行研发了“V+” CRM系统，针对会员消费频次、消费金额、到店间隔等资讯进行大数据分析，自动建立会

员RFM分析模型，提供精准地会员服务指导数据，为会员的个性化服务提供了大数据平台支持。

升级供应链系统，提高物流效率，精确把控供应，打造快速的供应链管理。报告期内，公司全面推进高级

供应链管理系统SRM，该系统将实现整合上游供应商的业务数据，提升采购效率，规范采购管理，降低采购

成本。 目前SRM规划已经完成，相应设计和开发工作正在进行中。

2018年下半年，商品部布局公司2019年商品计划，以降库存、缩周期、调结构为任务重新调整组织构架，

为后续公司不断优化商品供应链运营打下基础。

3、家居业务的推进

报告期内，公司将家居产品系列定位为个性化的轻奢艺术成品家居，并根据目标市场全面优化了组织

人员结构。成品家居以VERSAI为轻奢家居品牌，进行产品形象定位和设计叠新。报告期内，家居业务根据公

司整体年度市场推广计划和预算制度的前提下，重点加强制度建设、流程梳理、系统优化三方面推进工作。

截至报告期末，公司美家旗舰店已经开业达到12家，涉及的总共面积13000平方。 公司VERSAI成品家居已经

参加2019年3月在深圳举行的深圳国际成品家具展，得到行业和消费者的认可。

（二）2019年工作计划及展望

1、线下渠道工作计划

2019年，重点聚焦经济发达区域，深度挖掘空白市场，不断完善直营渠道梯队，帮助和优化经销商运营

体系。 在布局全国的前提下，计划新增加盟商和直营约170家。 线下渠道2019年重点聚焦以下方面：

1. 深化V+零售工作，制定会员增长目标，制定会员充值目标，制定会员营销计划，强化和提升会员服

务；

2. 对存量渠道结构进行优化，同时打造更多的明星样板，全国推广。

3. 严格执行各节点营销活动，优场次，抓重点，高产出。

4. 重点提升各层级激励机制，并快速执行落地。 全面提升渠道人才梯队建设。

5. 重品牌、高度聚焦服务升级，全面提升终端魅力。

6. 与商品部充分配合，根据不同的市场和活动，有计划地提升商品系列的宽度和广度，精准预估市场。

7. 配合信息管理部门执行经销商全面更新进、销、存信息管理系统。 为后续打造优秀的商品供应系统

奠定基础。

2、线上渠道工作计划

目前，淘宝、天猫、京东、唯品等传统平台流量遇到瓶颈，红利消失，价格战越来越激烈；细分市场，小品

类大增长，产品品类越来越丰富，细分品类获爆发式增长；社交零售、社区电商强势崛起，云集、小红书、拼多

多等社交零售APP流量爆发式增长；新零售获快速发展，3C、家装、服饰等品类快速布局全渠道；头部平台比

如天猫、京东流量开始内容化；90后成为线上消费主体，90后占线上人群50%，消费占比已超过45%。 在这种

趋势下，公司电商团队进行全面组织构架变革，迎接新一轮电商市场的竞争挑战。 从商品精细化、商品结构

优化、推动社交平台持续增长，渠道扩充布局传统平台规模增长，运营内容提升，员工技能提升这六大方面

推进。 电商团队已经接受公司就收入、净利润、毛利、预算和人才培养的KPI考核指标，是公司2019年全面渠

道推进和业绩持续提升的重要力量。

3、2019年将全面建设升级IT信息系统，提升商品供应链效率，持续降低库存，持续提高资金周转率。

4、家居业务

2019年家居业务作为公司的战略储备业务，计划进行加盟商招商，同时，在产品管理、库存管理、品质管

理、渠道管理、成本管控等方面持续优化。

5、报告期内主营业务是否存在重大变化

□ 是 √ 否

6、占公司主营业务收入或主营业务利润10%以上的产品情况

√ 适用 □ 不适用

单位：元

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率

营业收入比上

年同期增减

营业利润比上

年同期增减

毛利率比上年

同期增减

套件类

1,269,617,

352.18

593,352,454.63 53.27% 9.94% 11.25% -0.55%

被芯类

1,084,767,

009.21

566,880,403.01 47.74% 15.99% 18.55% -1.13%

7、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征

□ 是 √ 否

8、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发

生重大变化的说明

□ 适用 √ 不适用

9、面临暂停上市和终止上市情况

□ 适用 √ 不适用

10、涉及财务报告的相关事项

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明

√ 适用 □ 不适用

1、重要会计政策变更

财政部于2018年6月15日发布了《财政部关于修订印发2018年度一般企业财务报表格式的通知》（财会

（2018）15号），对一般企业财务报表格式进行了修订。 本公司执行上述规定的主要影响如下：

会计政策变更的内容和原因 审批程序 受影响的报表项目名称和金额

（

1

）

资产负债表中

“

应收票据

”

和

“

应收账款

”

合并列示为

“

应收票据及应收账款

”；“

应付票据

”

和

“

应付账款

”

合并列

示为

“

应付票据及应付账款

”；“

应收利息

”

和

“

应收股利

”

并

入

“

其他应收款

”

列示

；“

应付利息

”

和

“

应付股利

”

并入

“

其

他应付款

”

列示

；“

固定资产清理

”

并入

“

固定资产

”

列示

；

“

工程物资

”

并入

“

在建工程

”

列示

；“

专项应付款

”

并入

“

长

期应付款

”

列示

。

比较数据相应调整

。

“

应收票据

”

和

“

应收账款

”

合并列示为

“

应收票据及应收账款

”，

本期金额

372,

337,273.81

元

，

上期金额

325,539,669.20

元

；

“

应付票据

”

和

“

应付账款

”

合并列示为

“

应付票据及应付账款

”，

本期金额

389,

630,013.95

元

，

上期金额

432,145,628.07

元

；

调增

“

其他应收款

”

本期金额

0

元

，

上期金

额

0

元

；

调增

“

其他应付款

”

本期金额

2,302,

154.61

元

，

上期金额

1,247,927.65

元

；

调增

“

固定资产

”

本期金额

0

元

，

上期金额

0

元

；

调增

“

在建工程

”

本期金额

0

元

，

上期金额

0

元

；

调增

“

长期应付款

”

本期金额

0

元

，

上期金

额

0

元

。

（

2

）

在利润表中新增

“

研发费用

”

项目

，

将原

“

管理费用

”

中

的研发费用重分类至

“

研发费用

”

单独列示

；

在利润表中财

务费用项下新增

“

其中

：

利息费用

”

和

“

利息收入

”

项目

。

比

较数据相应调整

。

调减

“

管理费用

”

本期金额

39,568,740.98

元

，

上期金额

29,811,374.56

元

，

重分类至

“

研发费用

”。

（

3

）

所有者权益变动表中新增

“

设定受益计划变动额结转

留存收益

”

项目

。

比较数据相应调整

。

“

设定受益计划变动额结转留存收益

”

本期金额

0

元

，

上期金额

0

元

。

2、重要会计估计变更

（1）公司对会计估计变更适用时点的确定原则：自董事会正式批准后生效，自最近一期尚未公布的定

期报告开始实施。

（2）本期无主要会计估计变更。

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明

□ 适用 √ 不适用

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明

√ 适用 □ 不适用

子公司名称

主要经营

地

注册地 业务性质

持股比例

(%)

取得方式

直接 间接

内蒙古富馨家居用品销售有限公司 内蒙古 内蒙古 购销

100

设立

大连市富安娜美家家居用品有限公司 大连 大连 购销

100

设立

（4）对2019年1-3月经营业绩的预计

□ 适用 √ 不适用

深圳市富安娜家居用品股份有限公司

法定代表人： __________

林国芳

二〇一九年四月十日

平安证券股份有限公司关于

深圳市富安娜家居用品股份有限公司

2018年度募集资金存放与使用情况的

专项核查意见

平安证券股份有限公司（以下简称“平安证券”或“保荐机构” ）作为深圳市富安娜家居用品股份有限

公司（以下简称“富安娜”或“公司” ）首次公开发行股票并上市持续督导的保荐机构，根据《证券发行上市

保荐业务管理办法》、《深圳证券交易所股票上市规则（2018年修订）》、《深圳证券交易所中小企业板上市

公司规范运作指引》等文件规定，对富安娜2018年度募集资金存放与使用情况进行了核查，并发表核查意见

如下：

一、募集资金基本情况

经中国证券监督管理委员会证监许可[2009]1316号文核准，并经深圳证券交易所同意，公司由主承销商

平安证券有限责任公司于2009年12月18日向社会公众公开发行普通股（A股）股票2,600万股，每股面值1元，

每股发行价人民币30元。 截至2009年12月23日止，公司共募集资金780,000,000.00元，扣除发行费用45,027,

670.61元，募集资金净额为734,972,329.39元。

截至2009年12月23日止，公司上述发行募集的资金已全部到位，业经广东大华德律会计师事务所以“华

德验字[2009]137号”《验资报告》验证确认。

截至2018年12月31日止，公司募集资金账户合计减少的金额为691,726,351.49元，具体情况如下：

1、 募集资金累计投入募集资金项目的金额为615,403,277.68元：（1） 以前年度投入募集项目的金额为

604,468,076.85元， 其中： 公司置换募集资金到位之前利用自有资金先期投入募集资金项目金额为45,325,

123.43元；募集资金到位后直接投入募集资金项目的金额为559,142,953.42元；（2）本年度使用直接投入募集

资金项目的金额为10,935,200.83元。

2、 截至2014年6月30日止，“国内市场连锁营销网络体系建设项目” 、“龙华家纺生产基地二期建设项

目”和“常熟富安娜公司家纺生产基地三期建设项目”上述募集资金承诺投资项目已建设完成，公司本年将

上述募集项目的节余资金以及上述募集资金账户产生的利息收入全部用于永久性补充流动资金，转出金额

为110,897,751.78元。

3、 截至2018年12月31日止， 募集资金账户累计产生利息收入扣除手续费支出的累计净额为34,574,

677.97元。

截至2018年12月31日止，募集资金余额为人民币43,245,977.90元。

二、募集资金存放和管理情况

（一）募集资金的管理情况

为了规范募集资金的管理和使用，保护投资者权益，公司依照《公司法》、《证券法》、《深圳证券交易所

股票上市规则》、深圳证券交易所发布的《深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指引》等法律法

规，结合公司实际情况，制定了《深圳市富安娜家居用品股份有限公司募集资金管理办法》（以下简称“管

理办法” ），该《管理办法》经公司第一届董事会第二十次会议审议通过。 根据《管理办法》的要求，并结合

公司经营需要，公司对募集资金实行专户存储，并对募集资金的使用实行严格的审批手续，以保证专款专

用， 并连同保荐机构平安证券有限责任公司于2010年1月21日分别与中国工商银行股份有限公司深圳南山

支行、深圳平安银行股份有限公司深圳蛇口支行和中国建设银行股份有限公司深圳招商支行签订了《募集

资金三方监管协议》，授权保荐代表人可以随时到开设募集资金专户的银行查询募集资金专户资料。

由于募集资金投资项目“国内市场连锁营销体系建设项目” 和“常熟家纺生产基地三期建设项目” 的

实施主体分别为公司的全资子公司深圳市富安娜家居用品营销有限公司（以下简称“富安娜营销” ）和常

熟富安娜家饰用品有限公司（以下简称“常熟富安娜” ），为了更好的开展募集资金投资项目，经2010年1月

20日第一届董事会第二十一次会议和2010年2月5日2010年第一次临时股东大会审议通过，公司以募集资金

对上述子公司进行增资。 增资后，富安娜营销和常熟富安娜连同保荐机构平安证券有限责任公司于2010年2

月10日分别与中国建设银行股份有限公司深圳招商支行和常熟农村商业银行开发区支行签订了《募集资金

三方监管协议》。

公司募集资金项目中“国内市场连销营销网络体系建设项目” 的实施主体富安娜营销公司，可根据项

目进度在各地新设子公司或向各地的销售公司增资， 来具体实施该项目。 根据公司第二届董事会第十次

（临时）会议决议，审议通过变更募集资金投资项目“国内市场连锁营销网络体系建设项目” 的实施方案，

并使用不超过3,000万元超募资金对该项目进行追加投资。 追加投资后，富安娜营销公司根据项目进度已向

其全资子公司富安娜（上海）家居用品有限公司（以下简称“上海富安娜公司” ）增资4,000万元，用于实施

“国内市场连锁营销网络体系建设项目” 。 增资后，公司及上海富安娜公司已于2011年10月10日与中国建设

银行股份有限公司上海平凉路支行及保荐机构平安证券有限责任公司签订了《募集资金四方监管协议》。

根据公司业务发展需要，为提高资金的使用效率，更加便捷地开展财务工作，根据深圳证券交易所《中

小企业板上市公司规范运作指引》、《中小企业板上市公司募集资金管理细则》及公司《募集资金使用管理

办法》的有关规定，经2012年10月23日召开的第二届董事会第二十九次会议审议通过了《关于变更募集资

金监管账户的议案》，公司决定将在兴业银行股份有限公司深圳天安支行新开具募集资金专项账户，并在

注销开设于中国工商银行股份有限公司深圳南山支行募集资金专项账户 （账号：4000029329200272179）前

将该专户内的募集资金金额转存入该新开具的账户。 公司与兴业银行股份有限公司深圳天安支行、保荐机

构平安证券有限责任公司签订《募集资金三方监管协议》。

根据上述签订的募集资金监管协议的规定：保荐机构指定保荐代表人对公司募集资金使用情况进行监

督，有权采取现场调查、书面问询等方式行使其监督权，每季度对公司调查时应当同时检查募集资金专户存

储情况；公司单次或12个月内累计从募集资金存款户中支取的金额达到人民币1,000万元以上的或累计从募

集资金存款户中支取的金额达到募集资金净额的5%的，公司应当以传真方式知会保荐代表人；公司承诺以

定期存单方式存放的募集资金到期后及时转入协定的募集资金专户进行管理或以存单方式续存，并通知保

荐代表人。

（二）募集资金专户存储情况

截至2018年12月31日止，募集资金的存储情况列示如下：

金额单位：人民币元

银行名称 账号 初时存放金额

*

截止日余额 存储方式

中国工商银行股份有限公司

深圳海王支行

4000029329200272179 747,216,470.00

活期

（

已销户

）

中国工商银行股份有限公司

深圳海王支行

4000029329200288322

活期

（

已销户

）

深圳平安银行股份有限公司

深圳蛇口支行

0242100369029

活期

（

已销户

）

中国建设银行股份有限公司

深圳招商支行

44201649900052503067 7,037.54

活期

常熟农村商业银行开发区支

行

101290001000067699

活期

（

已销户

）

中国建设银行股份有限公司

上海平凉路支行

31001588912050018025

活期

（

已销户

）

兴业银行股份有限公司深圳

天安支行

337110100100231870 4,940.36

活期

兴业银行股份有限公司深圳

天安支行

337110100200344320 43,234,000.00

定期存款

合计

747,216,470.00 43,245,977.90

*初始存放金额中包含未扣除的发行费用12,244,140.61元。

三、本年度募集资金的实际使用情况

（一）募集资金使用情况对照表

募集资金使用情况对照表详见本报告附表1。

（二）项目（以下简称“募投项目” ）无法单独核算效益的原因及其情况

“企业资源计划（ERP）管理体系技术改造项目” 、“补充营运资金” 和“龙华家纺基地综合楼项目” 无

预计效益。

（三）募集资金投资项目的实施地点、实施主体、实施方式变更情况

公司本年度无募集资金投资项目的实施地点、实施主体、实施方式变更的情况。

（四）募投项目先期投入及置换情况

公司本年度无募投项目先期投入及置换情况。

（五）用闲置募集资金暂时补充流动资金情况

公司本年度无用闲置募集资金暂时补充流动资金情况。

（六）节余募集资金使用情况

截至2014年6月30日止，“国内市场连锁营销网络体系建设项目” 、“龙华家纺生产基地二期建设项目”

和“常熟富安娜公司家纺生产基地三期建设项目” 均已达到预定可使用状态，实际使用募集资金30,823.24

万元，结余（包含利息收入）的金额11,089.78万元。 根据《深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指

引》等法律法规、规范性文件及公司《募集资金管理办法》的有关规定，为了提高节余募集资金的使用效率，

降低公司的财务费用，根据2014年08月15日召开第三届董事会第五次会议，审议通过的《关于使用节余募集

资金永久补充流动资金的议案》，同意将节余募集资金用于永久补充流动资金，用于公司日常生产经营活

动。

截至2014年11月07日止，公司已将“龙华家纺生产基地二期建设项目” 节余金额（包含利息收入）2,

717.05万元，“常熟富安娜公司家纺生产基地三期建设项目” 节余金额（包含利息收入）3,784.42万元和“国

内市场连锁营销网络体系建设项目” 节余金额（包含利息收入）4,588.31万元，合计11,089.78万元从募集资

金账户中转出。 截至2018年12月31日止，“国内市场连锁营销网络体系建设项目” 节余金额 （包含利息收

入）人民币7,037.54元，未从募集资金账户账转出。

（七）超募资金使用情况

超募资金的金额为377,011,329.39元。

根据2011年1月15日召开的第二届董事会第十次（临时）会议决议，并经独立董事、平安证券公司保荐

人等发表了意见，同意公司变更募集资金投资项目“国内市场连锁营销网络体系建设项目” 的实施方案，并

使用不超过3,000万元超募资金对该项目进行追加投资、 同意使用不超过7,600万元超募资金对公司募集资

金投资项目“龙华家纺生产基地二期建设项目” 进行追加投资、同意使用不超过9,200万元超募资金对公司

募集资金投资项目“常熟富安娜公司家纺生产基地三期建设项目” 进行追加投资、同意使用不超过7,900万

元超募资金投资建设“龙华家纺基地综合楼项目” 、同意使用超募资金10,000万元永久性补充流动资金。

根据2011年12月26日召开的第二届董事会第二十次会议决议，并经独立董事、平安证券公司保荐人等

发表了意见，同意公司调整募投项目内部投资结构，减少“龙华家纺生产基地二期建设项目” 投资6,880万

元，全部用于追加投资“龙华家纺基地综合楼项目” 。

截至2014年6月30日止，“国内市场连锁营销网络体系建设项目” 、“龙华家纺生产基地二期建设项目”

和“常熟富安娜公司家纺生产基地三期建设项目” 均已达到预定可使用状态。 根据《深圳证券交易所中小

企业板上市公司规范运作指引》等法律法规、规范性文件及公司《募集资金管理办法》的有关规定，为了提

高节余募集资金的使用效率，降低公司的财务费用，根据2014年08月15日召开第三届董事会第五次会议，审

议通过的《关于使用节余募集资金永久补充流动资金的议案》，同意将节余募集资金用于永久补充流动资

金，用于公司日常生产经营活动。

截至2018年12月31日止，“龙华家纺生产基地二期建设项目”和“常熟富安娜公司家纺生产基地三期建

设项目” 节余金额（包含利息收入）已全部从募集资金账户中转出；“国内市场连锁营销网络体系建设项

目”节余金额（包含利息收入）人民币7,037.54元，未从募集资金账户账转出。

截至2018年12月31日止，“龙华家纺基地综合楼项目”仍按照调整后的投资进行。

（八）尚未使用的募集资金用途和去向

尚未使用的募集资金仍存放于募集资金专用账户。

四、变更募投项目的资金使用情况

公司本年无变更募集资金投资项目的情况。

五、募集资金使用及披露中存在的问题

2018年度，公司已按《深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指引》和公司《募集资金管理办

法》的相关规定，及时、真实、准确、完整的披露募集资金的使用及存放情况，不存在募集资金管理违规的情

况。

六、保荐机构核查意见

经核查，保荐机构认为：富安娜2018年度募集资金的存放与使用符合《深圳证券交易所股票上市规则

（2018年修订）》、《深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指引》及公司《募集资金管理办法》等法

规和文件的规定，对募集资金进行了专户存储和专项使用，不存在变相改变募集资金用途和损害股东利益

的情况，不存在违规使用募集资金的情形。

附表1

募集资金使用情况对照表

2018年度单位：人民币万元

募集资金总额

73,497.23

本年度投入募

集资金总额

1,093.52

报告期内变更用途的募集资金总额

已累计投入募

集资金总额

61,540.33

累计变更用途的募集资金总额

累计变更用途的募集资金总额比例

承诺投资项目

和超募资金投

向

是否已

变更项

目

（

含

部分变

更

）

募集资金承诺

投资总额

调整后投资总

额

(1)

本年度

投入金额

截至期末累计

投入金额

(2)

截至期末投资

进度

（

%

）

(3)＝(2)/(1)

项目达到预定

可使用状态日

期

本年度实现的

效益

是否

达到

预计

效益

项目

可性

是否

发生

重大

变化

承诺投资项目

1.

国内市场连

锁营销网络体

系建设项目

是

12,184.20 11,075.01 11,075.01 100.00

2014

年

6

月

30

日

1,366.76 N/A

否

2.

龙华家纺生

产基地二期建

设项目

是

10,472.80 8,949.71 8,949.71 100.00

2012

年

3

月

31

日

8,624.52 N/A

否

3.

常熟富安娜

家纺生产基地

三期建设项目

是

5,139.10 10,798.56 10,798.56 100.00

2012

年

9

月

30

日

7,593.62 N/A

否

4.

企业资源计

划

（

ERP

）

管理

体系技术改造

项目

是

3,000.00 3,018.00 3,018.00 100.00

2013

年

7

月

31

日

否

5.

补充营运资

金

否

5,000.00 5,000.00 5,000.00 100.00

2010

年

7

月

31

日

否

承诺投资项目

小计

35,796.10 38,841.28 38,841.28 17,584.90

超募资金投向

1.

龙华家纺基

地综合楼项目

是

14,780.52 1,093.52 12,699.05 85.92 2019

年

12

月 否

2.

补充营运资

金

否

10,000.00 10,000.00 100.00

3.

追加投资

“

龙

华家纺生产基

地二期项目

”

*1

4.

追加投资

“

国

内市场连锁营

销网络体系建

设项目

”

*1

5.

追加投资

“

常

熟富安娜公司

家纺生产基地

三期建设项

目

”

*1

超募资金投向

小计

24,780.52 1,093.52 22,699.05

合计

35,796.10 63,621.80 1,093.52 61,540.33 17,584.90

未达到计划进

度或预计收益

的情况和原因

（

分具体项目

）

龙华家纺基地综合楼项目主体构架已经竣工

，

且剩余少量工程为装修细节工作

，

目前

，

由于内部细节设计有所调整

，

还需进一步进行完

善装修工作

，

预计到

2019

年

12

月可以全部完成

。

项目可行性发

生重大变化的

情况说明

无

超募资金的金

额

、

用途及使

用进展情况

超募资金的金额为

377,011,329.39

元

。

根据

2011

年

1

月

15

日召开的第二届董事会第十次

（

临时

）

会议决议

，

并经独立董事

、

平安证券公司保荐人等发表了意见

，

同意公司变

更募集资金投资项目

“

国内市场连锁营销网络体系建设项目

”

的实施方案

，

并使用不超过

3,000

万元超募资金对该项目进行追加投资

、

同

意使用不超过

7,600

万元超募资金对公司募集资金投资项目

“

龙华家纺生产基地二期建设项目

”

进行追加投资

、

同意使用不超过

9,200

万

元超募资金对公司募集资金投资项目

“

常熟富安娜公司家纺生产基地三期建设项目

”

进行追加投资

、

同意使用不超过

7,900

万元超募资

金投资建设

“

龙华家纺基地综合楼项目

”、

同意使用超募资金

10,000

万元永久性补充流动资金

。

根据

2011

年

12

月

26

日召开的第二届董事会第二十次会议决议

，

并经独立董事

、

平安证券公司保荐人等发表了意见

，

同意公司调整募

投项目内部投资结构

，

减少

“

龙华家纺生产基地二期建设项目

”

投资

6,880

万元

，

全部用于追加投资

“

龙华家纺基地综合楼项目

”。

截至

2014

年

8

月

15

日止

，“

国内市场连锁营销网络体系建设项目

”、“

龙华家纺生产基地二期建设项目

”

和

“

常熟富安娜公司家纺生产

基地三期建设项目

”

均已达到预定可使用状态

。

根据

《

深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指引

》

等法律法规

、

规范性文件及公

司

《

募集资金管理办法

》

的有关规定

，

为了提高节余募集资金的使用效率

，

降低公司的财务费用

，

根据

2014

年

08

月

15

日召开第三届董事会

第五次会议

，

审议通过的

《

关于使用节余募集资金永久补充流动资金的议案

》，

同意将节余募集资金已经永久补充流动资金

，

用于公司日

常生产经营活动

。

截至

2014

年

11

月

07

日止

，

公司已将

“

龙华家纺生产基地二期建设项目

”

节余金额

（

包含利息收入

）

2,717.05

万元

，“

常熟富

安娜公司家纺生产基地三期建设项目

”

节余金额

（

包含利息收入

）

3,784.42

万元和

“

国内市场连锁营销网络体系建设项目

”

节余金额

（

包含

利息收入

）

4,588.31

万元

，

合计

11,089.78

万元从募集资金账户中转出

。

截至

2018

年

12

月

31

日止

，“

国内市场连锁营销网络体系建设项目

”

节

余金额

（

包含利息收入

）

人民币

7,037.54

元

，

未从募集资金账户转出

。

截至

2018

年

12

月

31

日止

，“

龙华家纺基地综合楼项目

”

仍按照调整后的投资进行

。

募集资金投资

项目实施地点

变更情况

根据

2011

年

1

月

15

日召开的第二届董事会第十次

（

临时

）

会议决议通过了并经独立董事

、

平安证券公司保荐人等发表意见

，

同意公司变更

募集资金投资项目

“

国内市场连锁营销网络体系建设项目

”

的实施方案

，

将原有旗舰店

、

直营专卖店

、

直营专柜由原来主要由省会城市变

更为直辖市

、

省会城市

、

沿海经济发达城市

、

二线城市和部分三线城市

；

并对区域营销管理中心

、

旗舰店

、

直营专卖店

、

直营专柜原有购买

或者租赁的面积进行扩大

。

募集资金投资

项目实施方式

调整情况

无

募集资金投资

项目先期投入

及置换情况

根据公司

2010

年第二届董事会第一次

(

临时

)

会议审议通过

《

关于用募集资金置换预先已投入募集资金投资项目的自筹资金的议案

》，

经

天健会计师事务所有限公司出具天健审字

[2010]3-23

号

《

深圳市富安娜家居用品股份有限公司以自筹资金预先投入募投项目的鉴证报

告

》，

经保荐机构发表审核意见和独立董事发表独立意见

，

公司用募集资金置换公司预先已投入募集资金投资项目建设的自筹资金

4,

532.51

万元

。

其中

：

国内市场连锁营销网络体系建设项目置换金额为

293.51

万元

；

龙华家纺生产基地二期建设项目置换金额为

2,061.57

万

元

；

常熟富安娜公司家纺生产基地三期建设项目置换金额为

231.42

万元

；

企业资源计划

（

ERP

）

管理体系技术改造项目置换金额为

1,

946.01

万元

。

用闲置募集资

金暂时补充流

动资金情况

经

2010

年

7

月

22

日召开的深圳市富安娜家居用品股份有限公司第二届监事会第四次

（

临时

）

会议审议

，

经独立董事

、

平安证券保荐人发表

独立审核意见后

，

同意

《

对使用部分闲置募集资金暂时补充流动资金的议案

》，

公司使用不超过人民币

3,000

万元的闲置募集资金暂时补

充流动资金

，

使用时间不超过

6

个月

；

截至

2012

年

1

月

19

日止

，

公司已按照承诺公司归还人民币

3000

万元至募集资金专用专户

，

并将募集

资金归还情况通知了保荐机构平安证券有限责任公司

。

项目实施出现

募集资金结余

的金额及原因

截至

2014

年

6

月

30

日止

，“

国内市场连锁营销网络体系建设项目

”、“

龙华家纺生产基地二期建设项目

”

和

“

常熟富安娜公司家纺生产基地

三期建设项目

”

均已达到预定可使用状态

。

项目完工后

，

实际使用募集资金

30,823.24

万元

，

结余的金额为

11,089.78

万元

（

受完结日至实

施日利息收入影响

）。

募集资金出现结余的原因如下

：

1

、

2011

年正值我国经济发展的高峰

，

国内物价水平较高

，

水泥

、

钢材等建筑材料及工业设备等价格都有了较大幅度的提升

，

致使按

原来物价水平预算的投资金额已经不能满足当初的投资需求

。

2011

年

1

月

，

公司第二届董事会第十次

（

临时

）

会议审议通过了使用不超

过

3,000

万元超募资金对

“

国内市场连锁营销网络体系建设项目

”

进行追加投资

、

同意使用不超过

7,600

万元超募资金对公司募集资金投

资项目

“

龙华家纺生产基地二期建设项目

”

进行追加投资

、

同意使用不超过

9,200

万元超募资金对公司募集资金投资项目

“

常熟富安娜公

司家纺生产基地三期建设项目

”

进行追加投资

。

但后受国家经济结构调整和外需疲软的影响

，

水泥

、

钢材等建筑材料及工业设备等价格

都有了较大幅度的回落

，

降低了设备采购支出

，

合理降低了项目的成本和费用

。

2

、

在保证项目建设质量的前提下

，

公司严格把控采购环节

，

认真控制项目各项费用

，

较为充分的利用和改造了已有设备

，

一定程度

节约了项目投入

。

3

、

募集资金存放期间产生利息收入

。

尚未使用的募

集资金用途及

去向

尚未使用的募集资金仍存放于募集资金专用账户

募集资金使用

及披露中存在

的问题或其他

情况

无

*1公司使用超募资金追加投资原承诺投资项目“国内市场连锁营销网络体系建设项目” 、“龙华家纺生

产基地二期建设项目” 以及“常熟富安娜家纺生产基地三期建设项目” 的金额分别为3,000万元，720.00万

元，9,200万元,合计金额为12,920.00万元。 由于上述资金由于无法区分承诺项目的募集资金使用资金以及超

募资金使用，所以项目列示的内容全部并入承诺投资项目。

保荐代表人：______________� � � � � � � � � ______________

李竹青 唐伟

平安证券股份有限公司

2019年4月9日

证券代码：002327� � � �证券简称：富安娜 公告编号：2019-030

深圳市富安娜家居用品股份有限公司

关于2019年日常关联交易预计情况的

公告

本公司及其董事、监事、高级管理人员保证公告内容真实、准确和完整，没有虚假记载、误导性陈述或者

重大遗漏。

一、日常关联交易的基本情况

（一）关联交易概述

根据2018年实际情况并结合2019年度经营计划，公司预计2019年向关联人销采购产品和各类日常关联

交易金额总计约为人民币1830万元。 2018年，公司实际向关联人采购产品金额为1753.93万元。

公司于2019年4月9日召开的第四届董事会第十七次会议， 以5票同意、0票反对、0票弃权， 审议通过了

《关于2019年度日常关联交易预计的议案》，关联董事林国芳、陈国红在审议本议案时回避表决。 公司独立

董事对该事项发表了事前认可意见和独立董事独立意见。

（下转B90版）
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