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中国石油上半年营收净利双升 拟中期派现142亿元

证券时报记者 严翠

上半年，国际国内经济下行压力加

大、国际油价宽幅震荡、国内成品油市

场竞争更加激烈的严峻形势下，中国石

油（

601857

）依然保持了稳健增长。

8

月

29

日晚间， 中国石油披露

2019

年半年报， 公司报告期共实现营

业收入

11962.59

亿元， 同比增长

6.8%

；归母净利润

284.23

亿元，同比增

长

3.6%

；基本每股收益

0.155

元，比上

年同期增加

0.005

元。公司拟中期每股

派息

0.06988

元，并增加特别股息每股

0.00777

元，合计每股派息

0.07765

元，

总派息额

142.12

亿元。

对于业绩增长， 中国石油表示，

主要是受原油、天然气销售量增长和

原油、天然气、成品油等价格变化综

合影响。

据披露， 今年上半年中国石油原

油销售量达

6539.5

万吨，对比上年同

期的

5123.1

万吨增长

27.6%

，同时天

然气销售量达

125.27

万吨，对比上年

同期的

101.4

万吨同比增长

23.5%

，

此外公司汽油、柴油、煤油、重油、润滑

油等销售量也均实现了小幅下滑。

国家发改委数据显示，

2019

年上

半年，原油加工量

29335

万吨，同比下

降

0.2%

； 成品油产量

18425

万吨，同

比增长

0.5%

；成品油消费量

15943

万

吨，比上年同期增长

0.9%

，其中汽油

增长

5.3%

，柴油下降

3.9%

。

同时，上半年国家

12

次调整国内

汽油、柴油价格，汽油标准品价格累计

上涨

285

元

/

吨，柴油标准品价格累计

上涨人民币

295

元

/

吨，国内成品油价

格走势与国际市场油价变化趋势基本

保持一致。

具体来看， 中国石油业务分为勘

探与生产、炼油与化工、销售及天然气

与管道四个经营分部。

勘探与生产板块， 得益于原油、天

然气等油气产品量价齐增，上半年实现

营收

3263.39

亿元， 比

2018

年上半年

的

2973.64

亿元增长

9.7%

， 经营利润

536.28

亿元，同比增长

79.4%

。

炼油与化工板块，受汽油、柴油、

煤油等炼化产品销量、 价格变化以及

公司推进内部价格市场化等综合影

响， 上半年实现营业收入

4404.51

亿

元，比

2018

年上半年的

4263.51

亿元

增长

3.3%

，然而，受国内炼化产能过

剩、毛利空间收窄、化工产品价格下降

等因素影响， 炼油与化工板块经营利

润仅为

49.67

亿元，比

2018

年上半年

的

246.91

亿元同比下滑

79.9%

。

销售板块， 受成品油国际贸易销

量增加和价格上升影响，

2019

年上半

年中国石油销售板块实现营业收入

1.02

万亿元，同比增长

10.2%

。然而，受

国内成品油市场竞争激烈、 成品油价

格到位率下降、 毛利降低等不利因素

影响， 销售板块经营利润

18.97

亿元，

比

2018

年上半年减少

25.88

亿元。

天然气与管道业务方面， 由于国

内天然气销售实现量价齐增， 上半年

中国石油实现营业收入为

1961.63

亿

元，比

2018

年上半年的

1732.86

亿元

增长

13.2%

，实现经营利润

183.02

亿

元，同比增长

13.6%

。

另外， 国际业务占中国石油总营

收比例为

40.5%

，达

4849

亿元。 中国

石油方面表示，国际业务营业收入、税

前利润在公司占比进一步提升， 保持

稳健发展的良好势头。

展望未来， 中国石油表示，

2019

年下半年，预计世界经济持续增长，但

下行风险加大， 国际原油市场供需平

衡总体趋宽，油价将保持震荡运行，存

在一定的下行压力； 中国经济发展将

总体平稳，也面临新的风险挑战，石油

天然气体制改革持续深化， 国家推进

油气管网重组；国内成品油产能过剩，

油气市场竞争将更加激烈。 中国式石

油将积极应对各种复杂局面， 落实加

快推进科技创新的各项举措， 优化生

产经营运行，深化开源节流降本增效，

全面完成年度生产经营目标。

伊利股份上半年净利近38亿

重点产品销售同比增三成

证券时报记者 王一鸣

8

月

29

日 晚 间 ， 伊 利 股 份

（

600887

）披露

2019

年半年报，今年

上半年，公司完成营业收入

449.65

亿

元， 同比增长

13.58%

； 实现净利润

37.81

亿元，同比增长

9.71%

。 伊利股

份表示，上市公司营业收入、净利润

等核心指标再创行业新高，保持亚洲

第一。

伊利股份还一并公布了政府补助

款项，今年

1-6

月，该公司及下属公

司累计收到各类政府补助

3.98

亿元。

伊利股份主要从事各类乳制品及

健康饮品的加工、制造与销售活动，旗

下拥有液体乳、乳饮料、奶粉、冷冻饮

品、酸奶、健康饮品、奶酪几大产品系

列，产品主要以国内市场销售为主，部

分产品出口。多年来，伊利也是中国规

模最大、产品品类最全的乳制品企业，

营收都保持在国内

22

家上市乳企总

营收的三分之一。

从行业情况来看，在

2019

上半年

中，国内乳品市场稳步发展。尼尔森零

研数据显示，常温液态奶、低温液态奶

和奶粉细分市场的零售额， 分别比

2018

年同期增长

3.0%

、

-0.7%

、

8.8%

，

其中， 有机乳品细分市场零售额比上

年同期增长

13.8%

。

实际上， 国内原料奶收购价格呈

上涨趋势，并且进口乳清粉、脱脂奶粉

等原辅料价格上涨， 企业成本控制压

力加大。因受中美贸易摩擦影响，进出

口贸易政策及汇率的波动， 加大了乳

品进出口贸易流向、 价格以及行业增

长的不确定性。

从伊利股份经营情况看， 报告期

内， 公司产品在国内市场的渗透能力

继续增强，渠道份额稳步提升。

据凯度调研数据显示： 截至

2019

年

6

月，伊利股份常温液态类乳品的市

场渗透率为

83.9%

， 同比提升

2.7

个百

分点； 其在三、 四线城市的渗透率为

86.2%

，同比提升

2.3

个百分点。同时，伴

随着海外市场的拓展步伐，伊利股份渠

道渗透能力的优势继续得以夯实。

尼尔森零研数据则显示，

2019

上

半年， 伊利股份常温液态奶业务的市

场零售额份额同比提高了

2.4

个百分

点。其中，常温酸奶的市场份额同比增

长

5.8

个百分点， 而低温液态奶业务

的市场零售额份额则同比下降了

1.1

个百分点。据悉，活性乳酸菌饮料市场

份额同比增长

0.6%

，婴幼儿配方奶粉

的市场零售额份额同比增长

0.6%

。

伊利股份透露， 上市公司正迈向

千亿营收目标。未来，伊利股份将继续

深化现有重点单品的创新升级， 持续

通过新品研发推出来引领产品结构化

升级，并大力拓展国际化业务，创新和

国际化的双轮驱动模式。据草根调研，

2019

年二季度，伊利旗下核心产品安

慕希、金典等保持良好增速，销售费用

率在

2018

年高基数下小幅回落。

报告期内，伊利股份“金典”、“安

慕希”、“畅轻”、“每益添”、“

Joy Day

”

等重点产品销售收入同比增长

30%

；

其新品销售收入占比

17.4%

，比

2018

年提高了

2.6%

，旗下电商业务收入同

比增长

31.94%

。

8

月

28

日披露

2019

年半年报的

蒙牛乳业（

02319.HK

）也交出了一份靓

丽的成绩单。今年上半年，蒙牛乳业实

现销售收入

398.572

亿元， 同比增长

15.6%

；净利润

20.769

亿元，同比大增

33.0%

。 其中，核心业务液态奶收入同

比增长

14.4%

； 奶粉业务收入同比大

增

43.8%

。

蒙牛乳业指出， 今年上半年，在

市场竞争日趋激烈、综合成本不断提

高的背景下，蒙牛常温、低温、奶粉、

冰淇淋四大事业部联动奶酪、 鲜奶、

海外业务等新事业部稳中求进，在巩

固传统业务优势的同时，进一步激发

增长潜力。

展望未来，蒙牛乳业表示，集团

将专注于液态奶、奶粉和奶酪等高增

长潜力品类的发展， 特別是特仑苏、

纯甄等常温液态奶明星品牌产品。低

温酸奶亦是集团的另一主力发展品

类， 特別是冠益乳和优益

C

等明星

品牌产品。

科迪乳业上半年净利7955万

三独董无法保证半年报真实性

证券时报记者 赵黎昀

已遭到证监会立案调查的科迪

乳业（

002770

），

2019

年上半年业绩同

比仍实现了稳定增长。 不过公司

8

月

29

日晚间公告的半年报，被公司三名

独立董事声明无法保证内容的真实、

准确、完整性。 这让市场对科迪乳业

是否涉嫌财务造假的疑问，又蒙上一

层迷雾。

8

月

29

日晚间， 科迪乳业发布

2019

年半年报显示，期内公司实现营

业收入

6.35

亿元， 同比增长

9.52%

；

净利润

7955.43

万元 ， 同比增长

22.71%

。

三独董投弃权票

科迪乳业表示，

2019

年上半年，

公司产能进一步释放，收入增加，公司

在对已有销售市场继续精耕细作、巩

固市场地位和区域竞争优势基础上，

将进一步通过加强营销宣传力度、提

升整体营销水平等途径开发新的销售

区域， 并利用募投项目已经建成并投

产的契机， 为公司未来经营业绩的增

长打下坚实的基础。 除商丘周边成熟

市场外，公司目前在上海、江苏、浙江、

福建、广东、湖南、湖北、北京等一些新

市场建立了销售渠道， 产品逐步获得

消费者的认可， 公司产品销售区域逐

步从区域市场走向全国市场。

对比

2018

年全年

1.29

亿元的净

利润，科迪乳业

2019

年上半年的业绩

表现可谓优良。不过，这份看似绩优的

财报，却被公司三位独董投了弃权票。

公司同日晚间发布的董事会决议

公告显示，

2019

年

8

月

22

日公司以

书面传真、 邮件方式及专人送达发出

第三届董事会第十五次会议通知，会

议于

2019

年

8

月

29

日以通讯表决方

式召开。会议应参加董事八名，实际参

加董事八名， 由公司董事长张清海主

持，审议通过《关于公司

2019

年半年

度报告全文及摘要的议案》，表决结果

为五票同意，三票弃权。

对于三张弃权票， 公司在半年报

中表示，邱洪生、王莉婷、黄新民作为

公司的独立董事， 无法保证本报告内

容的真实、准确、完整，理由是无法充

分获得公司编制

2019

年半年报的财

务数据。

上述三位独立董事多有会计行业

背景。

公开资料显示， 邱洪生为注册高

级风险管理师， 高级经济师，

CPV

。

1995

年

5

月至

2000

年

8

月在中华财

务会计咨询公司工作， 从事企业重组

咨询，财务咨询和资产评估，先后担任

项目经理， 部门总经理；

2000

年

9

月

至

2008

年

12

月任中华财务咨询有限

公司执行董事，业务总监，副总经理；

2009

年

1

月至今任中华财务咨询有

限公司执行董事，执行总经理。现担任

有研新材料股份有限公司， 中国软件

与技术服务股份有限公司， 中航重机

股份有限公司， 中国电子集团控股有

限公司的独立董事。

王莉婷为高级会计师，高级审计

师，注册会计师。 现任郑州市注册会

计师协会秘书长， 郑州市政协委员，

河南省注册会计师行业党委委员。 其

曾任华兰生物工程股份有限公司，河

南恒星科技股份有限公司独立董事，

现任许昌远东传动轴股份有限公司，

郑州华晶金刚石股份有限公司独立

董事。

纾困资金还能否到位？

8

月

16

日晚间，科迪乳业公告因

涉嫌违法违规， 中国证监会决定对公

司立案调查。 此后在

8

月

18

日晚间，

科迪乳业公告称，公司

8

月

16

日收到

河南证监局下发的调查通知书， 公司

将积极配合河南证监局调查组工作，

同时声明， 董事长正带领公司员工一

心一意抓好生产经营管理工作， 用最

大努力克服困难， 努力创造良好的业

绩回报广大投资者和消费者。

8

月初， 因长期拖欠款项而被大

批奶农围堵的科迪乳业， 成为舆论关

注热点。这家自

2017

年以来净利润持

续维持增长的“绩优”企业，相继被媒

体曝出拖欠员工工资社保、 被法院列

为失信被执行人、

2016

年非公开发行

股份事项存在“兜底协议”等问题。

8

月

16

日晚间，科迪乳业公告承

认推迟支付应付奶款， 科迪速冻存在

部分应付未付工资情形，科迪集团、科

迪速冻、 科迪乳业被法院列为失信被

执行人。不过公司否认了包括“兜底协

议”在内的部分媒体报道内容。

此前在

8

月

5

日早间， 科迪乳业

曾公告称， 董事长张清海向公司通报

了控股股东科迪集团化解股票质押风

险的进展情况。目前，商丘市政府正积

极帮助科迪集团缓解流动性风险，并

协调推动省级投资平台设立专项产业

振兴基金（

20

亿元），以纾解科迪集团

股票质押风险， 相关工作正在有序推

进中。

不过， 在科迪乳业受到证监会立

案调查后， 上述纾困资金是否能够最

终筹划出台已成为未知数。

科迪乳业公告称， 经向科迪集团

核实，

8

月

16

日之前， 商丘市政府一

直在积极帮助科迪集团协调推动省级

投资平台、 质权人设立专项产业振兴

基金， 上述基金参与各方已进行了多

轮磋商， 尚未签署相关协议。

8

月

16

日，公司收到立案调查通知书，该基金

设立相关事项存在不确定性。 截至目

前，上述事件仍未有最新进展。

� � � � 上半年，中国石油实现

营业收入 11962.59 亿元，归

母净利润 284.23亿元。

国瑞置业发布2019年中期业绩 聚焦核心都市圈谋高质量发展

8月 27 日晚间， 港股公司国瑞置业（2329.

HK）公布了 2019 年半年度业绩报告。报告期内，

国瑞置业实现合约销售额 128.3 亿元， 同比增长

87.5%。合约销售面积约为 60.5 万平米，同比增长

7.3%。上半年实现营业收入约 37.75 亿元，同比增

长 68.6%。 实现毛利 10.75 亿，同比增长 40.7%。

聚焦核心都市圈

增效控速推动高质量发展

国瑞置业紧跟行业趋势，适时提出增效控速，

高质量发展的新策略， 重视项目投资利润率和风

险控制， 专注核心城市存量资产的投资与管理。

2019 年上半年，公司聚焦核心都市圈，以轻资产

占用为原则，合作开发为导向，通过招拍挂、合作

开发为主，收并购为辅的形式在粤港澳大湾区、京

津冀及长三角重点城市获取充足的优质土地储

备。 上半年， 公司土地储备总规划建筑面积达

1608.4 万平方米， 平均土地成本约每平方米人民

币 2877.8 元， 占 2019 上半年销售均价比例为

13.6%。高质土储充足，成本优势凸显，为利润增长

提供有效保障。

随着房地产从增量市场向存量市场过渡，新

增土地稀缺， 城市更新逐渐成为城市建设的主要

形式。国瑞置业积极参与城市更新业务，满足城市

不断发展的内生需要， 重点布局粤港澳大湾区深

圳、北京等核心城市。 上半年，一级开发及旧改项

目开发面积达到 580 万平米， 其中深圳占比

51.6%。 城市更新类项目投入资金少而利润率高，

是公司补充大湾区内优质土储的重要来源。 公司

表示，未来旧改及城市更新项目可转化为销售，成

为新的利润增长点。

灵活施策促销售

多元融资控风险

国瑞置业顺应市场形势变化， 采取灵活的策

略以推进销售快速增长， 为公司未来盈利规模打

下坚实的基础。 上半年实现合约销售额 128.3 亿

元，同比增加 87.5%；合约销售面积约为 60.4 万平

米，同比增加 7.3%，主要贡献自北京、苏州、崇明

岛，分别约为 66.9 亿元、14.1 亿元、7.3 亿元，各占

公司上半年合约销售额总额的 52.1%、11.0%、5.7%。

北京国瑞熙墅、丰台小瓦窑、大兴瑞福园、海淀翠

湖项目、崇明岛国瑞瀛台、苏州国瑞熙墅、佛山国

华新都等项目， 均取得不俗的销售成绩。 6 月 30

日，公司登上克而瑞 2019 年上半年中国房地产企

业销售百强排行榜。

与此同时， 国瑞置业持续强化风险管控职能，

完善财务风险监控体系，综合利用境内外的多元化

融资渠道优势，优化负债结构，降低融资成本，有效

管控汇率风险。 上半年，国瑞置业成功于香港联交

所发行 4.55亿美元至 2022 年到期的优先票据，同

时报告期内归还一年内到期的境外债券约 5.2亿美

元。 截至上半年， 公司一年内到期的有息负债较

2018年末降低 21个百分点，现金、受限制银行存款

及银行结余约为人民币 37.4亿元， 较上年末增加

89.6%，已获批准尚未提用的银行及其他金融机构贷

款授信额度为人民币 78亿元， 发行债券批准尚未

使用的为 30亿人民币及 5.25亿美元（含 2019年 7

月公司获得发行额度 2.3亿美元债批复）。

持有型物业租金收入稳步提升

商业运营效能更高

截至 2019 年 6 月 30 日， 国瑞置业总租金

收入为 2.85 亿元，同比增长 37.7%。 公司预计

未来 2 至 5 年的租金收入将保持稳健增长。目

前，国瑞置业在北京、深圳等 7 个重点城市核

心地段拥有 11 个投资物业， 总规划建筑面积

约 97.1 万平方米。 其中，国瑞购物中心位于北

京最繁华的崇文商业区， 是京城的时尚聚集

地。 北京哈德门广场、国瑞西安金融中心均被

列为“中国百城建筑新地标” 项目。 佛山南堤

湾项目正进行一期开业筹备， 有望于今年 10

月 1 日开业，二期的招商进行中。 北京哈德门

广场、北京购物中心、海南大英山等招租工作

也在进行中。 同时，汕头会展酒店、启东酒店、

永清酒店正筹备开业工作。随着消费升级和技

术迭代日益加快，传统商业地产迎来了行业发

展新契机。

国瑞置业顺应新零售发展趋势， 主动拥抱

互联网和通信技术变革，持续探索数字化转型

和线下体验提升，进一步提高运营效率和资产

回报水平。上半年，北京哈德门中心 6.9 万平米

的物业投入运营，贡献了 1.0 亿租金收入；未来

3 年， 随着佛山国瑞商业中心和深圳南山项目

投入运营，租金收入将可实现大幅增长。

科技赋予产品生命力

向美好生活服务商转型

7月底，中共中央政治局会议重申“房住不炒” ，

首提不将房地产作为短期刺激经济的手段， 房地产

行业迎来了前所未有的新局面。 未来，房地产行业将

进入调整洗牌的重要时期。 但随着城镇化的推进，刚

需和改善性需求仍然支撑着行业的发展。 在此背景

下，房企探索新的营运模式，寻求转型突破显得尤为

关键。

处于战略突围和品牌升级阶段的国瑞置业，将

围绕城市升级、消费升级和产业升级三条主线，依据

企业专长，探索延伸新的业态，聚焦粤港澳大湾区、

京津冀、长江经济带布局，坚守“产品 + 服务” 的发

展原则，以“地产 + 科技” 为驱动力，打造国瑞第一

代智慧住宅产品。 该产品汇聚商业、物业服务、健康

医疗、儿童教学等六大功能板块，打造全周期的居住

体验和品牌生态圈。 国瑞智慧住宅产品，已逐步落地

到国瑞铜仁、佛山西樵、永清国瑞城、崇明国瑞瀛台、

万宁国瑞项目中。 未来，国瑞置业将以科技赋予产品

生命力，向美好生活服务商转型。 (CIS)


