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广东基层医改蝶变的启示

吴江

9

月

10

日

，

国家卫健委在广州

花都召开广东基层医改新闻发布

会

，

推介广东基层医改经验

。

这已经

是连续三年国家在广东召开医改工

作新闻发布会

。

以广州花都为代表

，

广东创造性地在基层医疗卫生机构

实施

“

公益一类财政供给

、

公益二类

绩效管理

”

的举措

，

取得了留住基层

人才

、

增强业务能力

、

提升医疗质

量

、

赢得群众满意的成效

，

打造出了

全国基层卫生综合改革的

“

广东医

改经验

”。

这边厢

“

人往高处走

”

的客观规

律

，

注定了优质医疗人才不断

“

上

浮

”

才是大势所趋

，

基层乡镇医疗缺

人缺资源往往在所难免

，

而那边厢

则是乡镇医疗离不开人才

，

需求与

缺口不仅客观存在甚至不断加大

。

现实中

，

基层医疗究竟如何搞

，

的确

是个世界性的难题

。

即便是发达国

家也同样为之头疼

，

以美国为例

，

大

量人口并不密集的小县市

，

同样存

在医疗人才与服务供给的大量缺

口

，

而为了弥合这一不足

，

美国甚至

不得不在移民政策上动脑筋

，

以非

常优惠的移民政策吸引外国医疗人

才到这些地区工作

。

相形之下

，

广东基层医改

，

在短

短十年内

，

不仅实现了医疗硬件及

设备上的改头换面

，

医疗人才更是

从

“

赤脚大夫

”

蝶变为医学专业毕业

生

，

村级医疗甚至实现了

“

小病不出

村

”

的目标

，

着实令人

“

刮目相看

”。

不难看出

，

相比过往医改更多

只是将医疗资源沉降说在口头上

，

实际却并未有太多真金白银的投

入

，

此次广东基层医改显然是动了

真格

。

无论是

1200

万对村卫生站的

标准化提升与建设

，

还是将

“

乡医

”

编制升级为

“

镇医

”，

尤其是基层医生

的年均收入提升到

25

万元

，

可谓招招

中的

，

直击当下基层医疗的痛点

。

事实上

，

在医疗服务的众多要素

中

，

除了需投入不菲的医疗设备之外

，

至为关键的要素当然是人

。

无论是综

合性专业性大医院也好

，

基层乡镇医

疗服务机构也罢

，

合格医疗人才的到

位

，

才是其有效运转满足医疗需求最

基本的前提

。

而人才问题也恰恰是求

解基层医疗问题不得不直面的最大悖

论

。

现实中

，

医疗人员的职业发展路

径

，

常常受限于所属的医疗机构层级

，

既无编制又少收入的乡镇医生

，

自然

缺乏吸引力

。

而

“

人往高处走

”

的人才

流动属性

，

注定了基层乡镇医疗机构

很难招到人才

，

甚至还要面临严重的

人才流失

。

因此

，

唯有让基层医疗不再

缺

“

人

”，

让专业医生从乡镇医疗服务

中获得成就感与合理的回报

，

才有望

从根本上扭转基层医疗的困局

。

反观

此次广东基层医改

，

从乡医编制升级

，

到基层医生收入明显提升

，

以及背后

财政对于基层医疗支付的保证

，

可以

说是对基层医疗的核心问题进行了直

面回应

。

广东基层医改以

“

公益一类财政

供给

、

公益二类绩效管理

”

为核心所

取得的成就

，

无疑有目共睹

，

相关经

验也有望被各地借鉴以攻坚基层医

疗难题

。

当然

，

作为广东经验的核心

，

财政的到位与担当无疑是此次医改

成功背后最强有力的根本保证

。

那

么

，

对于广东这一强财政省份的医改

举措

，

是否能放之全国而皆准

，

其他

地区是否具备相应的财政支撑实力

，

医疗资源与人才的下沉

，

又如何与医

疗资源分配的效率和效益之间进行

拿捏与平衡

，

也仍然是对基层医改可

否持续的考验

。

IMF新掌门：为什么是格奥尔基耶娃？

张锐

国际货币基金组织

(IMF)

执行董事

会日前宣布克里斯塔利娜

·

格奥尔基耶

娃为下任

IMF

总裁的提名人选

。

虽然接

下来

IMF

执董会还要走走与总裁候选

人面谈以及最后遴选的流程

，

但由于格

奥尔基耶娃是唯一候选人

，

其履新

IMF

总裁之职也算是铁板钉钉

，

由此

，

格奥尔

基耶娃将成为第一位来自东欧的

IMF

总裁

，

也是继拉加德之后的第二位

IMF

女总裁

。

其实

，

论人选所框定的地域

，

格奥尔

基耶娃成为

IMF

候选人丝毫也不奇怪

，

因为自成立以来

，

世界银行行长与

IMF

总裁的人选一直在美欧之间保持着长期

“

默契

”，

即世行行长由美国提名人选担

任

，

IMF

总裁由欧洲提名人选担任

。

不

过

，

格奥尔基耶娃能够成为

IMF

总裁的

新人选并最终能够成功出任

，

又的确有

着不同于历届候选人且并让人刮目相看

的地方

。

按照

IMF

长期贯彻的总裁遴选

《

附则

》，“

当选总裁在最初任命时必须

小于

65

岁

，

并且不能在其

70

岁生日

之后继续担任总裁

”，

可是

，

格奥尔基

耶娃今年

8

月份已经过了自己

66

岁

的生日

，

依规定无缘

IMF

总裁之职

。

然而

，

IMF

理事会却在

9

月初批准执

行董事会关于取消总裁职位年龄限制

的提议并做出了立即生效的决定

，

格

奥尔基耶娃于是得以成功

“

闯关

”。

当

然

，

对于这一变革决定

，

IMF

理事会最

后给出的解释是

，《

附则

》

修正案使总

裁的任命条件与执董会成员和世界银

行一致

，

即均不受年龄限制

。

看来

，

规

定是死的

，

人却是活的

，

如果需要

，

再

高的制度栏杆都可以突破与跨越

。

格奥尔基耶娃出生于保加利亚首

都索菲亚

，

在她十几岁的时候

，

父亲不

幸因病去世

，

童年变故使格奥尔基耶娃

从小就变得极为自立

，

因此

，

在母亲眼

中

，

童年时女儿

“

过于安静

，

经常把自己塞

进书本里

”。

直到考上索菲亚国家与世界

经济大学

，

格奥尔基耶娃安静的性格才彻

底改变

。

据悉

，

本科四年期间

，

格奥尔基耶

娃经常抱着吉他出现在各种聚会上

，

成为

同学们追逐的

“

粉丝

”，

而在取得了政治经

济学与社会学硕士学位后

，

格奥尔基耶娃

又留校攻读经济学博士

，

并先后前往英国

伦敦政治经济学院

、

美国哈佛大学经济学

院

、

麻省理工学院等进行了自然资源经济

学

、

环境政策等方面的博士后研究

。

像很多女性一样

，

格奥尔基耶娃起

初并没有从政的任何打算

，

而是只希望

自己在学术研究上有所建树

。

因此

，

做完

博士后研究后

，

格奥尔基耶娃就一直以

经济学教授的身份活跃在全球知名大学

讲台上

。

除了在母校长期担任副教授一

职外

，

格奥尔基耶娃还在澳大利亚国立

大学

、

麻省理工学院

、

耶鲁大学

、

哈佛大

学以及清华大学担任客座教授

。

不过

，

由

于在环境经济学方面的突出学术成就

，

40

岁时格奥尔基耶娃被世界银行看中

，

之后离开大学讲台

，

出任世行负责欧洲

与中亚事务的环境经济学家

。

不得不承认世界银行的确为格奥尔

基耶娃打开了活跃于国际舞台的全新窗

口

。

在环境经济学家的岗位上历练了近

10

年后

，

50

岁时格奥尔吉耶娃升任世行

经济部主任

，

也正是在这一年

，

由于出身

东欧前社会主义阵营国家且精通英语

、

俄语与法语

，

格奥尔基耶娃被派往担任

世行驻俄罗斯的首席代表

。

当时

，

虽然俄

罗斯已经加入世界银行

12

年之久

，

但俄

罗斯向世行提出的贷款申请不是如石牛

沉海

，

就是中途折戟

。

但是

，

在随后格奥

尔基耶娃出任世行驻俄罗斯首席代表的

三年间

，

世界银行共批准了

11

个贷款项

目

，

除了一项花落中国外

，

另外全部是协

助俄罗斯建立网上学习

、

国家统计系统

的电子化

、

环境保护等方面的投资

。

服务如此地精准且富有成效

，

无疑

让格奥尔基耶娃赢得了俄罗斯的芳心与

拥趸

，

随后便顺利进入世界银行高级管

理层

。

金融危机爆发次年

，

许多国家向世

界银行伸出了求救之手

，

粥少僧多的情

况下

，

已经出任世行副行长的格奥尔基

耶娃顶住压力

，

为一些有争议的地区提

供了基础设施建设

、

城市化发展

、

农业以

及环境保护等方面的投资

。

据悉

，

当初格

奥尔基耶娃争取援助的以上项目贷款不

仅都已如期如数偿还

，

而且项目收益比

世行当时的评估平均高出了

17%

。

回过头去看

，

格奥尔基耶娃也有过

在欧盟内部施展身手的机会

。

进入世界

银行之后

，

格奥尔基耶娃同时与中间偏

右的欧洲人民党党团走得很近

，

甚至还

一度加入中右翼的保加利亚欧洲发展公

民党

。

但是

，

由于党内同僚鲍里索夫民意

很高

，

格奥尔基耶娃于是很快自我掐断

了纯粹从政之望

。

不过

，

机会在她出任世

行副行长的第二年再次出现

。

彼年

，

保加

利亚总理鲍里索夫提名该国外交部长热

列娃出任欧盟委员会人道主义救援与民

事保护专员

，

但她随后被媒体曝光其夫

与俄罗斯黑帮成员过从甚密

，

鲍里索夫

于是不得不改推格奥尔基耶娃

，

而且格

奥尔基耶娃厚实的经济学专业背景以及

丰富的人道主义贷款履历得到了时任欧

委会主席巴罗佐的欣赏与嘉许

。

新的职位给了格奥尔基耶娃又一次

彰显自我价值的机会

。

上任不久

，

海地与

智利先后发生地震

，

巴基斯坦出现洪灾

，

格奥尔基耶娃第一时间代表欧盟向灾区

送去了人道主义救灾物资

，

为欧盟在人

道主义事业上获得了国际社会如潮水般

的喝彩声

。

格奥尔基耶娃随后被擢升为

欧委会副主席

。

不仅如此

，

由于在国际救

灾事务中表现抢眼

，

格奥尔基耶娃被时

任联合国秘书长的潘基文相中

，

任命她

出任联合国人道主义财政高级别小组成

员

，

负责筹划全球人道主义峰会

。

同一

年

，

在格奥尔基耶娃的主导下

，

欧盟首次

成立了针对贫困欧洲儿童的基金会

“

和

平欧洲儿童

”。

的确

，

围绕着

IMF

总裁的人选

，

历

届的竞夺都很激烈

。

拉加德今年主动请

辞后

，

为了物色新的人选

，

欧盟内部也

是纷争四起

。

拥有加拿大

、

爱尔兰与英

国三国公民身份的英国央行行长卡内

最先被外界看好

，

但受

“

脱欧

”

影响和法

国的反对

，

卡内只能扼腕自叹

；

荷兰前

财政大臣戴赛尔

·

布鲁姆也是一个大热

门人物

，

舆论一度认为其可能获得德国

的鼎力支持

，

可戴氏因为锋芒太露

，

最

终让德国绕道避之

。

对比之下

，

格奥尔

基耶娃除了自身丰富的经济学背景以

及在世行的工作履历外

，

更关键的是她

能在波谲云诡的欧洲内政力量的纠缠

中赢得德国的青睐

，

一定程度上也代表

着德国甚至欧盟未来在国际事务中的

某种价值取向

。

一直是量化宽松支持者的拉加德曾

多次对德国的保守财政

、

贸易等政策提

出批评

，

甚至向德国的财政盈余公开

“

扫

射

”，

认为德国公共开支不够

；

以牙还牙

，

德国认为拉加德不够专业

（

没有经济学

相关学历

、

从未担任国一国央行行长

）、

而且职业经历非常敏感

（

在尼克松

“

水门

事件

”

中

，

她是后来出任美国国防部长的

共和党籍议员威廉

·

科恩的实习生

，

为其

撰写法语宣传材料

），

于是对拉加德出任

欧洲央行行长一直添堵设障

，

甚至推出

本国央行行长威特曼与拉加德叫板角

逐

。

如今

，

格奥尔基耶娃即将走马上任

，

拉加德在国际声量中带给德国的外部杂

音已然全无

，

而且德国相信格奥尔基耶

娃定会对自己展示出特别友好

，

发出的

建议与主张也会更有专业水准

。

日子还得一天天地磨

木木

与现在的小学生相比

，

老徐当年读小

学的时候

，

课后的笔头作业确实不多

，

糊

弄糊弄就能搞定

，

但老师布置的

“

另类作

业

”

却一点儿也不少

，

还很有季节特点

。

比如

，

冬末春初

，“

另类作业

”

一般是

挖苍蝇蛹

，

之后就是捡拾杨树花

，

深棕色

大号毛毛虫似的杨树花

，

趴得哪儿都是

；

春末加整个夏天及至初秋

，

往往是奉命

种点什么

，

比如蓖麻

、

向日葵之类的东

西

；

秋末当然还要捡杨树叶

，

一人拎一根

儿用大号铁丝做的铁签子

，

放学

、

上学的

路上

，

一路扎过去

，

交到学校

，

老师们再

一麻袋

、

一麻袋地装起来

———

老徐至今

也没明白

，

当年上交的那些杨树叶最终

去了哪里

、

被干了什么

。

相较其他的

“

另类作业

”，

老徐还是

觉得种蓖麻比较有意思

。

在地震棚前的

空地上刨几个小坑儿

，

油光水滑

、

样子

有点儿像去了腿儿的屎壳郎的蓖麻籽

，

一个坑儿里放一粒

，

盖上土

，

浇足水

，

然

后就是长长的等待

……

孩子的耐心都

有限

，

每天跑去看

，

有时候一天要看

好几回

，

尤其看见别人的蓖麻发了

芽

，

自己的没动静

，

心痒难耐

，

忍不住

就刨开小坑儿看一看

；

好不容易发芽

了

，

又天天盼着快快长

；

好不容易长

得又高又大了

，

又盼着赶紧开花结

籽

；

等终于收获了一捧蓖麻籽的时

候

，

一年就快过去了

。

以现在的眼光审视

，

这样的

“

另类

作业

”，

大约都算得上

“

谋财害命

”

之举

吧

，

但老徐对此却恨不起来

，

也从来没

后悔

。

就此而言

，

这些

“

另类作业

”

似乎

也并非一无是处

，

试着总结一下正向

功用

，

起码能让人明白一个道理

，

即别

管做什么事

，

都要有耐心

，

苍蝇蛹要一

个一个地挖

，

杨树花要一条一条地捡

，

杨树叶要一片一片地扎

，

蓖麻籽的收

获要一天一天地等待

。

在这个世界上

，

若论最有耐心者

，

估计非农民莫属

，

种子种下去等待收

获

，

一等就要大半年

，

没有耐心

，

等待

的日子就真的不好过

。

可惜

，

世界的脚

步

、

光阴的脚步走得越来越快

，

农民越

来越少

，

人们的耐心自然就变得越来越

稀缺

。

虽然绝大多数人都知道

，“

一口吃

不成个胖子

”，

但心为物役没办法

，

总是

觉着有例外

。

有例外吗

？

本着什么事都不能绝对

的逻辑

，

在这个世界上

，

应该还是有

“

一

口吃成个大胖子

”

的吧

。

比如买彩票

，

不

可否认

，

确实有灵机一动买张彩票就轻

松中了头等奖的

“

幸运儿

”。

正因为在芸

芸众生中有这样的

“

胖子

”

存在

，

难怪许

多人就会心旌摇荡

，

总觉着自己也是那

个带了

“

必然性

”

的

“

胖子

”

了

。

不过

，

很可惜

，“

胖子

”

不过一个小小

的扰动

，

改变不了

“

饭要一口一口吃

”

的

铁打规律

。

什么事情开了头

，

马上希望出

结果

，

虽然是绝大多数人的本能心理

，

但

无论是自然界还是人类社会

，

播下种子

马上收获的事情实在极罕见

。

因此

，

无论

是从自然属性

、

还是社会属性看

，

下足功

夫之后的耐心等待

，

才是一种常态

。

许多

事

，

许多时候急不得

，

日子还得一天天地

磨

，

时间到了自然有收获

。

总耐不住性子

刨开坑儿把种子翻出来看

，

别说早收获

，

恐怕连正常收获也要打水漂

。

道理虽然不难懂

，

但心魔难除

，

有人

总心心念念着那个

“

例外

”，

表现到行动

上

，

在旁观者眼中

，

就一定是动作变形

、

进退失据

、

形象不堪

，

还不自知

，

当然就

更谈不上自省

。

最近

，

有媒体总结报道

，

今年以来

，

已经有十多家上市公司的实

控人因了违法违规行为而身陷囹圄

。

审

视这些案例

，

除外存心欺诈的情况不考

虑

，

许多人最终沦落到目前这种境地

，

缘

起或者说根子上还是因为不懂耐心的重

要性和必然性所致

，

做事没有耐心

，

做着

做着

，

自然就偏离了初心

，

偏离了正确的

方向

。

所以说

，

做人做事还是稍微有点儿

耐心才好

，

日子是一天天地磨过去的

，

人或者事也是一天天地磨出来的

。

巴菲

特的投资日子一磨就磨到

89

岁

，

99%

的

财富都是

50

岁之后

“

磨

”

出来的

，

就很能

说明问题

。

如果有谁总拍着胸脯说大

话

，

诸如

“

我一如何

，

谁

（

或者什么事

）

就

怎样

”

之类的

，

对这种人最好要小心

。

这

是规律

。

茅台酒的非均衡价格结构

及其影响（下）

常文武

回归供求

决定价格本质

6.

高端消费拉动价格上涨

。

在分析茅台酒实际零售价格不断

上涨的原因时

，

有人认为是市场

炒作的结果

。

茅台酒零售价从

2016

年最低不到

900

元涨到目

前的

2500

元以上

，

涨幅巨大

，

因

该说主要是得益于中国经济的快

速增长

，

出现了一定规模的高端

消费群体

。

2016

年以后

，

在高端

消费需求的拉动下

，

白酒市场开

始进入高景气阶段

，

高端白酒价

格都出现了明显上涨

，

只不过是

茅台酒价格涨得更快而已

。

炒作

是一种以频繁买入卖出从中牟利

的群体行为

，

在茅台酒的市场上

我们能看到的更多是囤积现象

，

很少见到有规模的炒作行为

。

就

像炒作股票一样

，

庄家首先要低

价收集筹码

（

买货

），

然后制造题

材拉抬股价

，

最后高位出货

。

就茅

台酒而言

，

经销商能以出厂价拿

到货

，

转身就可以高价出售

，

无需

费尽心机去炒作

，

就可以赚取高

额利润

。

如果一定要说这当中有

“

炒作

”，

问题也是在于茅台酒严

重偏低的出厂价格

，

这种价格等

于给

“

庄家

（

经销商

）”

奉上了

“

筹

码

”，

提供了

“

炒作

”

的基础

。

7.

制定价格政策不应过多考

虑非市场因素

。

茅台酒究竟应该

以什么样的价格面目出现

？

2500

元以上的零售价格是否脱离了它

的

“

真实价值

”？

一种商品的价格

如何确定

，

在一些人的观念中是

应该用成本加上一定比例的利

润

。

这其实是一种计划经济观念

，

并没有考虑到供求关系对商品价

格的影响

。

如果按这样设计价格

的商品都能卖出去

，

那么就不需

要市场经济了

。

需求扩大

，

商品的

价格就会上涨

，

这再正常不过了

。

在面对消费者时

，

商家以高价格

出售商品

，

往往会被看成是一种

“

贪婪

”

行为

，

不管这种看法是否

正确

，

茅台公司给自己的产品提

价总是面临着道德风险

。

当某种

商品价格上涨过快时

，

就会有人

出来说这种商品的价格严重背离

了其

“

真实价值

”，

对涨价行为进

行谴责

。

现代经济学认为

，

商品并

没有所谓的真实价值或客观价

值

，

有的只是主观价值

，

例如价格

飞涨的和田玉

，

一块

“

石头

”

可以

卖到成百上千万

，

没有谁能计算

出它的

“

真实价值

”

是多少

。

茅台

酒也是如此

，

谁能说清楚它价值

几何

？

交易之所以能够得以成功

，

买家一定会觉得物有所值

，

卖家

也会认为自己赚到了

。

如果真的

有一种

“

真实价值

”，

那它必定是

大家都认可的

，

是客观的

、

唯一

的

。

按照这个

“

真实价值

”

进行交

易

，

交易双方的利益该如何体现

呢

？

卖家将商品按

“

真实价值

”

卖

出去了

，

买家按

“

真实价值

”

支付

了货币

，

双方只是按

“

真实价值

”

做了交换

，

卖家等于什么利益都

没得到

，

买家也没有得到额外价

值

，

这种交易没有意义

，

通常也不

会发生

。

如果不按照

“

真实价值

”

交易

，

那一定会有一方

“

吃亏

”，

“

吃亏

”

的一方为什么要交易呢

？

买卖双方都会认为自己得到的价

值大于所付出的价值

，

交易才能

正常进行

。

那种认为交易中一方

的所得就是另一方的损失是零和

博弈思维

，

但商品交易并不是零

和游戏

。

消费者愿意用

2500

元的

价格购买茅台酒

，

说明他主观上

认 为 一 瓶 茅 台 酒 的 价 值 大 于

2500

元的现金

，

否则他就会放弃

购买茅台酒

。

如果消费者都认为

以

2500

元的价格购买茅台酒亏

了

，

那就不会有交易的存在

，

茅台

酒也只有降价才会有市场

。

8.

兼具多重独特属性

。

从中

国白酒特性方面看

，

茅台酒具有

独特的属性

。

以茅台酒为代表的

酱香型白酒只占到白酒市场的

15%

左右

，

浓香型白酒占到一半以

上

。

相对而言

，

酱香型白酒具有一定

的稀缺性

。

尽管白酒的直接成本占

其价格的比重较小

，

但酱香型白酒

的投料成本是最高的

，“

五斤粮食一

斤酒

”，

远高于其它香型白酒

。

酱香

类白酒生产工序繁多

，

工艺复杂程

度是所有白酒中最高的

。

从生产周

期看

，

茅台等酱香型白酒生产周期

最长

，

基酒的生产时间在一年左右

，

基酒生产出来以后又要存放四年左

右才能制成成品酒对外出售

。

在所有

白酒品类中

，

最耐贮存的也是茅台这

类酱香型白酒

，

存放时间越长越醇

厚

，

口感也越好

。

从这些方面看

，

茅台

酒兼具高品质白酒的各种特质

。

国外

有众多奢侈酒品类

，

其中的一些早已

进入中国市场

，

如法国的罗曼尼康帝

和拉菲红酒

、

路易十三干邑

、

苏格兰

百富威士忌等

，

这些进口酒价格昂

贵

，

动辄万元以上

。

中国商品市场巨

大

，

对外国奢侈品公司极具吸引力

，

它们也从中国人手里赚走了巨额利

润

，

但是中国本土却还没有一家能拿

得出手的奢侈品白酒品牌

。

中国的高

端消费群体已经成长起来

，

消费能力

强大

，

也需要有自己的国产奢侈品白

酒

。

如果未来中国能出现一批奢侈品

品牌

，

那么茅台等少数高端白酒很有

可能成为当中一员

。

9.

标准飞天茅台酒未来两个走

向

。

按照茅台公司设计的出厂价与零

售指导价的比率关系

，

出厂价占到零

售指导价的

65%

，

这应该是茅台认可

的价格结构

。

现在的零售价假定以

2500

元 计 算

，

如 果 随 行 就 市

，

500ml53°

飞天茅台酒的出厂价应该

是

1616

元

，

比茅台现行的出厂价高

出

647

元

。

照这样计算

，

茅台公司每

卖出一吨普通飞天茅台酒

，

就会流失

利税

129

万

，

国家和股东们的利益损

失自不待言

。

显然这种状况不应该

持续下去

。

500ml53°

飞天茅台酒未

来的结局

，

一个可能就是尊重市场

规律

，

让市场的供求关系决定茅台

酒的出厂价乃至零售价

，

而不再是

人为限制出厂价格

，

推行零售指导

价

；

另一条出路就是

500ml53°

飞天

茅台酒在茅台公司销售比重中逐步

缩小

，

让位给价格普遍较高且相对

灵活的非标茅台酒

，

最后变得在销

售比重中微不足道

，

不足以影响整

个茅台酒公司的销售业绩

。

从酒的

勾兑技术上讲

，

这样做并不难

。

目前

茅台公司已经开始逐步扩大非标茅

台酒产销量

，

标准飞天茅台酒在产

销量中的比重已经开始下降

。

10.

回归企业经营本质

。

让国人

买得起茅台

、

喝得起茅台只能是一

种良好的愿望

。

即使在计划经济时

代

，

搞平均主义

，

也不能使每个人都

能喝到茅台的

，

况且现在是市场经

济社会

。

随着中国经济的发展

，

消费

市场也出现了分层

，

高端消费在这

几年也发展起来了

，

茅台酒受到高

端消费人群的欢迎

。

如果说担心提

高出厂价会推高零售价

，

这没有什

么道理可言

。

2018

年

1

月

1

日起

，

茅台公司将出厂价提高至

969

元

、

建议零售价定为

1499

元以后

，

出厂

价就再也没有变动过

，

建议零售价

基本上形同虚设

，

但是经销商批发

价和烟酒专卖店零售价却上涨了很

多

，

已经将出厂价和建议零售价远

远地抛在了身后

。

这完全是市场供

求紧张导致的结果

，

与茅台公司提

不提高出厂价并无关系

。

相反

，

也正

是由于茅台公司维持出厂价长期不

变

，

造成了需求急剧扩大

，

反而助长

了寻租

、

囤积和灰色交易等现象越

来越严重

。

在市场经济下

，

供求关系

变化非常之快

，

企业必须随之调整

价格策略

。

茅台酒出厂价格长时间

不做改变

，

显得非常不合适宜

。

一个

优秀的企业一定是有社会责任担当

的

，

生产过程环保

、

支持社会公益

、

资助慈善事业

，

这些都是有社会责

任感企业的应尽业务

，

不能违反常

识把限制零售价格

、

让人人都喝得

起茅台酒当作社会责任

。

茅台公司

应该回到正常的商业轨道上来

，

回

归经营的本质

，

为消费者提供优质

的产品

，

为股东获取更大的利益

。

（本文上篇见 9 月 10 日 《证

券时报》评论版）
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