
【环宇杂谈】

从每一个小人物的

“我” 出发， 以他

（她）的方式，勾勒和

传播我和祖国的故

事， 这是当下最推崇

的表达。

� � �【庙堂江湖】

我们稍微运用一下小

学数学知识， 就可以

推断出这个罗导说的

话，一定是谎言。

各花入各眼

木木

景甜是个女演员

，

景田是一个矿

泉水品牌

，

二者发生一定程度的联系

，

是在一个电视广告里

。

背景是一座古堡

———

应该是欧洲

古堡吧

，

景甜身着一袭白裙

，

趴在一棵

高龄大树的树杈儿上

，

手托腮帮

，

深情

款款地望眼欲穿着

。

镜头一转

，

山下的柏油小路上

，

从

远处飞驰来一辆

“

小敞篷

”，

开车的是

一位英国帅哥

，

车后座上规规矩矩地

驮了两大桶景田矿泉水

。 “

小敞篷

”

开

到古堡下停住

。

镜头再转

，

景甜从树上一跃而下

，

满脸笑意地跑着迎上前去

。

两人满脸

笑意

、

幸福且热情地拥抱在一起

，

旋

即

，

女主人公的目光从男主人公的肩

头转到敞篷车后座的两桶景田矿泉水

身上

，

脸上的笑意更浓

，

再次看向

“

男

主

”

的目光里

，

溢满幸福

。

挺有意思的一个小广告

。

想表达

什么意思呢

？

其实

，

广告文案想表达的

基本意思

，

倒也格外清楚

，

即这两桶矿

泉水实在是不简单

。

为了烘托这个

“

不

简单

”，

除了搬出古堡老树

、

靓女帅哥

，

外加一辆

“

小敞篷

”，

还很诗意地用陷

在老地荒天里的漫漫长路暗示了这两

桶水的难得

。

也真是用心良苦

。

不过

，

也不知如此费力

，

观众能不

能看懂

、

是不是领情

。

其实

，

要想让观众最终转变为消

费者

，

肯为高价买单

，

必须要有一个最

基础的保证

，

即广告内容要逻辑自洽

。

具体到这个广告

，

在逻辑上似乎还是

有点儿问题的

。

其一

，

为了两桶矿泉

水

，

居然要搞出这么大一个阵仗

，

无论

是在现实还是童话里

，

都有点儿说不

通

。

在一个

“

60

后

”

的眼里

，

也不过就

是两桶水嘛

，

本质上或者形式上

，

都不

值得如此

“

隆重

”；

如果是两桶

“

仙水

”

———

喝了能包治百病

、

返老还童

、

青春

永驻

———

倒还值得搞一搞

。

其二

，

广告描画这样一个场景

，

就

难免不让观者产生一些额外的联想

，

比如

，

古堡里的水质不过关吧

？

于是

，

在此地居住者

，

也就很难配得上

“

贵

族

”

二字了

。

也是

，

古今中外

，

别管是神

仙也好

，

贵族也罢

，

哪个

、

什么时候为

喝水发过愁

？

其实

，

帅哥如果拉来的是

一套高科技的水净化装置

，

似乎倒更

有说服力

。

如此

“

苛责

”

这个矿泉水广告

，

当

然算得上

“

理性人

”

的一种

“

逻辑依赖

症

”

的本能发作

。

在真实的世界里

，

很

少有人会时时如此讲逻辑

。

这倒也可

以理解

，

生活已经很累人

，

看个广告还

总惦记着逻辑一番

，

那简直有点儿不

讲人性了

。

就此问题

，“

60

后

”

也询问

过几个

“

00

后

”，

大家比较一致的看法

是

，

就是个广告而已

，

虽然这种场景在

生活里不可能出现

，

但看做

“

现代版

”

的童话也未尝不可

，

美女看到心爱的

人儿千里迢迢为自己送来两桶水而产

生的幸福感

，

与那个经典的

“

千里送鹅

毛

”，

显然不应该有孰高孰低称量一番

的企图

；

帅哥送给美女的桶装矿泉水

，

还是很值得尝一尝味道的

。

各花入各眼

。

这大约就是

“

代沟

”

的一种表现形式吧

。

同一个东西

，

不同

时代的人

、

或者不同生活背景的人

，

就

能品出不同的味道来

。

而且

，“

00

后

”

的视角

，

也自有道理

，

分析的结果还很

有人情味

。

从各自京东旗舰店标识的

价格看

，

一桶

4.6

升装的

“

景田

”

相比

一桶

5

升装的

“

农夫山泉

”，

每升水的

价格要贵

71%

，

这大约就能算得上

“

人

情味溢价

”

了

。

基础物质都是

“

H2O

”，

外加比例各异或无异的矿物质以及一

些微量元素

，

售价却能差出

70%

，

如果

“

景田

”

仍能卖得很好的话

，

功劳大约

就得记到这个广告的头上

。

或许

，

如此广告

，

才是真正抓住了

“

时代脉搏

”。

在刚刚过去的

“

十一

”

假

期里

，“

网红店

”

打卡热

，

倒也是对此的

另类解读

。

据说

，

为了打卡一家网红餐

厅

，

有人心甘情愿排号第

20000

桌

，

等

待

5

、

6

个小时

，

非吃上这口饭不可

；

如

此

“

偏执

”，

在

“

60

后

”

看来

，

简直不可思

议

。

就此而言

，“

景田

”

能做出

“

贵族版

”

广告

，

还是有所依据的

。

时代不同了

，

人们的

“

口味

”

一定也会不同

，

由此导

致的行为

，

当然也会不一样

。

对此

，

大

家最好都能多理解

。

（作者系证券时报记者）

小人物 大历史

李宇嘉

“‘

我和我的祖国

’

热

”，

成了

2019

年最有影响力的文化现象

。

除了歌曲

朗朗上口

，

与时代氛围契合外

，

更重要

的是

，

它实现了个性流量的共振与整

合

，

从每一个小人物的

“

我

”

出发

，

以他

（

她

）

的方式

，

勾勒和传播我和祖国的

故事

，

这是当下最推崇的表达

。

新中国成立

70

周年的宏大叙事

下

，

每一个书写辉煌的历史时刻

，

其

“

从

0

到

1

”

的蝶变

，

借助小人物的细

节来具象

，

这才具有贴近大众的真实

感

。

过去十年

，

有形和无形的基建

，

以

巨大的国家投入

，

打破了各种圈层和

藩篱

，

在城乡

、

你我之间布下了一张互

联互通的大网

。

这让我们了解到

，

中国

社会如此多元

，

数以十亿计的小人物

不再是沉默的大多数

，

他们如此可爱

。

作为中央民族乐团演奏家的陈力

宝

，

其唢呐名作

《

百鸟朝凤

》，

意境的升

华

，

甚至是细节的完善

，

得益于他看到

了快手上一个河南民间艺人的演奏

。

“

诗在民间

”，

说的就是这样的民间艺

人

。

事实上

，

小人物都是

“

有血有肉

”、

为社会经济奔波的国人

。

他们想呈现

的

，

不仅是传统认为的

“

非主流

”

群体

的尊严

，

而是任何环境下

，

他们都要努

力把生活过成

“

诗

”

的诉求

。

我就是我

，

不一样的烟火

。

流行了

一整年的快闪活动中

，

年轻人用自己的

方式表达爱国的心境

。

他们呈现的场景

各异

，

但脸上那一抹

“

中国红

”

自然而

然

。

快闪记录的是为小人物们喜闻乐见

的短暂的行为艺术

，

而每日活跃用户突

破

2

亿的快手

，

则打造了一个小人物真

实心境的线上社区

，

反映的是恢弘背景

下小人物书写自己的喜怒哀乐

，

背后则

是

“

读懂中国

”

的新脉络

。

2018

年

，

中国农民工总量

2.9

亿

人

，

其中从事建筑业的农民工超

5000

万

。

正是这

5000

万人的奔波与流动

，

让中国在过去

20

年成为世界首屈一

指的

“

基建强国

”。

过去主流媒体表达

下

，

他们是

GDP

的一块块砖瓦

，

被忽

视且没有温度和声音

。

现在

，

电信基站

在最偏远的农村也竖起来了

，

流量资

费也降低了

，

手机镜头晃动

、

画质欠

佳

，

但不妨碍他们讲述自己的故事

。

河南民间艺人

，

就在这个平台上

火了

。

这只是小人物中的一个

，

凡呈现

真实力量

，

讲述质朴和感人故事的

，

都

将是当下互联网向价值化回归新时代

的

“

网红

”。

比如

，

河南周口建筑工人拍

摄自己在北京第一高楼

（

高达

528

米

）

“

中国尊

”

高空作业时的视频

，

吸引了

超过

100

万的浏览和数十万的点赞

；

再比如

，

收获了

330

万粉丝的

“

河北沧

州开卡车的宝哥

”，

在快手上记录自己

朴实的生活智慧

：

用卡车上的喷气管

吹头

，

废铁板摇身变烙饼工具

。

贾平凹说

：“

写出个人和时代的命

运交契

，

才是好故事

”。

小人物表达

，

没

有恢弘的气势

，

但真实感将其个人与

时代紧紧相连

，

这是时下最稀缺的

。

7

月份央视播出的电视剧

《

花开时节

》，

讲述新疆采棉工的真实生活

。

剧中

70%

的演员是无表演经验的普通百姓

（

有采棉女工

）。

因为真

，

观众透过屏幕

闻到了久违的泥土香

，

感受到了西域

阳光的温度

、

棉花的柔软雪白

，

更展现

了诚实劳动安身立命的祖训

，

勤劳善

良的美德

，

这才是中华民族五千年生

生不息的命脉

。

近期

，

热播的国庆档电影

《

我和我

的祖国

》，

也顺应了时代传播的主旋

律

。 “

我

”

是这部电视剧的主角

，

也是

“

中国故事

”

的主角

。

电影集合了最会

讲故事的

50

、

60

、

70

、

80

年代的编剧和

导演

，

以小人物的

7

个小故事

，

展现了

新中国成立

70

年来的几个重要的时

刻

，

开国大典

，

女排首夺奥运会冠军

，

2008

年北京奥运会等

。

这些辉煌的历

史时刻

，

背后是无数小人物爱国情怀

的细节彰显

。

每一个细节深处

，

都是最

真实和最纯的爱

。

小人物

，

在大历史面

前

，

如此生动

，

他们个个都是传奇

。

我

和我的祖国

，

这是每一个人最自信的

呐喊

。

（作者系房地产资深研究员）

【缘木求鱼】

时代不同了， 人们的

“口味” 一定也会不

同，由此导致的行为，

当然也会不一样。

赏自然美景，观人生百态

沈凌

国庆黄金周

，

不少国人在景区

。

我

不能免俗

，

和太太两个人跟着国旅游

新疆

，

看看这个

7

年前就想造访

，

却被

恐怖事件打断的最大省份到底怎么

样

。

八天时间走马观花

，

的确是地好大

景好美检查好多

。

安全是没问题

，

因为

旅行社还组织我们去了维吾尔村庄

，

吃西瓜买葡萄干

。

自然风景也的确很

美

，

既有类似瑞士的雪山湖泊

，

也有和

甘肃张掖一样的五彩滩

，

就像当地导

游推荐的

，

除了大海

，

新疆汇齐了各种

地貌

。

到底是第一大省

，

雍容大气

。

至于新疆人

，

跟团游的我们接触

不多

。

导游成了管中窥豹的好案例

。

这

次行程的导游买一送一

，

和别的团不

一样

，

我们有一前一后两个导游

。

这是

怎么回事呢

？

原来第一任导游由于和某些游客

发生口角

，

突然宣布自己在中途退出

，

由旅行社换个导游继续服务

。

这有点

儿出乎我的意料

。

因为我们大多数团

员并不清楚这个口角中的是非曲直

，

并不认为这个导游到当时为止有什么

不妥

。

但是她自己要退出

，

我们也不好

挽留

。

但是接下来的事情慢慢匪夷所

思起来

。

首先

，

10

月

1

号赴喀纳斯途中

，

这位罗导推销起自费项目

，

说景区内

有三个自费

，

分别是

“

游船

”，“

图瓦族

家访

”，

和

“

观鱼台登山

”。

单项价格都

是

120

元

，

如果游客选两个项目则有

优惠价

，

分别是

“

登山

+

家访

=140

”，

“

登山

+

游船

=170

”

和

“

家访

+

游船

=

200

”。

我们本着对罗导的信任选择了

“

登山

+

游船

=170

”。

但是在游览过程

中

，

我们和景区管委会核实

，

登观鱼台

根本没有门票

，

只有

20

元的区间车

票

。

也不存在两个项目才有的优惠

。

每

个项目都可以单独购买

。

我为此再次询问罗导

。

她承认对

我们多收了

30

元的服务费

。

但是对其

他游客

，

她坚持说没有多收钱

。 （

这些

都有微信截屏为证

）

事实是她说得那

样吗

？

喀纳斯景区管委会并不掌握图

瓦家访的价格

，

因为这并不是管委会

的项目

。

但是我们稍微运用一下小学

数学知识

，

就可以推断出这个罗导说

的话

，

一定是谎言

。

我真的没想到

，“

学

好数理化走遍天下都不怕

”，

原来是这

么个意思

。

为什么说她的话是谎言呢

？

理由

如下

：

如果她承认喀纳斯管委会说的

“

登山

20

元

，

游船

120

元

”

是对的

，

而

且

“

登山

+

家访

=140

”

是不赚钱的

，

那

么可以推导出家访是

120

元

。

然后从

“

家访

+

游船

=200

”

就可以推导出游船

应该是

80

元

。

那么我们

“

登山

+

游船

”

的价格实际应该是

80+20=100

元

，

她

多收了

70

元

，

而不仅仅是

30

元

。

反过来

，

如果多收我们

30

元是真

话

，

那么从

“

家访

+

游船

=200

”

中可以

推导出家访只要

200-120=80

元

。

那

么

“

登山

+

家访

”

的游客只需要支付

20+80=100

元

，

罗导多收了他们

40

元

，

而不是她说的对其他游客不赚钱

。

所以无论如何

，

都可以证明直到

最后罗导还是在百般抵赖

。

没有真诚

道歉

。

对于第二任导游

，

除了极少数团

员以外

，

大部分人都非常满意

。

其间出

现的游客针对她的责难

，

让旅行社又

起换导游的想法

，

反而被大多数人拒

绝了

。

这个刘导也许受了批评感觉很

委屈

。

我觉得她没必要这么耿耿于怀

，

因为绝大多数团员不愿意更换她

，

不

就是铁一样的事实

，

证明了大家对她

的态度吗

？

中国消费者整体上还是很讲道理

的

，

对涉嫌欺诈的恶劣导游我们投诉

，

对于认真工作的导游我们支持

，

并没

有一边倒地和旅行社和导游对立起

来

。

这样的旅行体验

，

是习惯于自助游

的我们所没有过的

。

对于旅行社

，

我也希望他们能够

奖优罚劣

，

既不要对游客的投诉完全

采纳

，

一律责难导游

，

造成他们心理压

力很大

；

也不应该对公然欺诈游客的

恶劣导游纵容包庇或者从轻处罚

。

国

旅应该也是中国首屈一指的大社

，

希

望能够得到合理和及时的反馈

。

（作者系德国波恩大学经济学博士）

惩罚第三者的差异

余胜良

我们经常看到一类视频

，

就是抓

女性第三者

:

有时在酒店

,

有时在路边

，

正牌妻子领着一群亲朋对第三者进行

羞辱

，

揪其头发撕其衣服

，

旁观者也觉

得理所应当

。

但是很少去打犯了过错

的丈夫

，

好像丈夫完全没有过错一样

，

实际上丈夫可能要负主要责任

。

还有一类视频

，

是丈夫领着几个人

抓到了妻子出轨

，

通常丈夫羞辱殴打的

是妻子

，

偶尔也会打第三者

，

但这种情

况比较少

。

旁观者也觉得理所当然

。

为什么婚内出轨

，

男女双方怪罪

和惩罚的对象会有这么大差异

？

在上述两种情况中

，

都是有过错

一方的女性被惩罚

。

是因为女性弱小

，

在体力上比较容易实施惩罚吗

？

看起

来有这种因素存在

，

但这可能只是很

表面的原因

，

更重要的原因在于心理

和得失比较

。

如果是男方出轨

，

女方的第一反

应是

，

这个第三者破坏了她的家庭

，

错

不在丈夫

，

自己的丈夫是被不好的女

人勾引走的

，

没了不好的女人

，

丈夫还

是好丈夫

，

即使错在丈夫

，

也可能是自

己做得不够好

。

她不想惹怒丈夫

，

还想

挽回丈夫的心

。

如果妻子能因此而博

得一个宽容识大体的名声

，

从此坐稳

地位

，

那就更好了

。

还有更深一层的原因

，

是丈夫的

赚钱能力很强

，

离婚可能分得一部分

财产

，

但分手之后丈夫创造的资产就

和自己无关了

，

和分得的钱财相比

，

丈

夫未来创造的资产可能要多得多

。

成龙几次在公开场合表达过对妻

子的爱

，

其中重要的一条是妻子宽容

，

遇到第三者这样的事情还和他一起想

办法

，

所以坚决不会离婚

。

富士康的创

始人郭台铭

，

结发妻子和他一起处理

过类似问题

。

徐帆接受采访时说挡不

住女人往老公身上扑

，

自家男的也不

吃亏

。

妻子们宽容

，

也是没有办法

，

在反

复对比之后

，

她们做出对自己利益最

大化的选择

。

这种选择可能让看多了

情感小说的旁观者气愤

，

认为有违公

序良俗

，

是对爱情的玷污

，

对神圣婚姻

关系的不敬

，

岂不知现实社会中

，

爱情

是有保鲜期的

。

如果是女方出轨

，

男方的第一反

应是

，

妻子让他蒙受了羞辱

，

他首先要

打的人是妻子

。

因为女方会找一个比

自己强的异性

，

或者颜值更高

、

更迷人

的异性

，

女方出轨

，

就是对自己的贬

低

，

就是对自己男性地位的羞辱

。

从遗

传上讲

，

约束妻子

，

是保障丈夫基因得

以传递的一方面

。

男方之所以敢殴打女方

，

除了上

述原因

，

还因为女性可能要靠男性收

入生活

，

男性会认为女性用他的钱

，

就

应该保持忠诚

，

大家通常认为这是必

然的正义

。

这背后的原因

，

还是男女经

济地位有差异

，

如果男女地位相当

，

女

性很容易就可以脱离男性

，

所以在家

庭经济收入占比高的女性更有主动

权

。

但现实情况是

，

女性愿意找比自己

收入高的异性

，

愿意结识更优秀的异

性伴侣

，

让后代更优秀一些

。

我的一个做情感咨询的同学近些

年生意不错

，

掏钱的客户主要是想挽

回婚姻的家庭主妇

，

也有未婚女青年

来咨询

，

但走不到掏钱那一步

。

谈了多

年的男女朋友

，

如果没有走到婚姻

，

即

使还很珍重这段感情

，

也不会用钱来

挽救

。

这个案例说明

，

家庭比爱情更为

重要

，

进入家庭后

，

女性考虑的问题更

多一点

，

此外

，

经历过婚姻之后

，

在婚

姻市场价值打折也是一方面

，

不论经

历过怎么漫长的恋爱

，

对婚姻市场来

说都是未婚者

。

爱情是一方面

，

现实的

利益更需要小心计算

。

女性在家庭沉淀了太多成本

，

这

些成本沉淀在子女身上

，

沉淀在她照

顾的丈夫身上

，

这些沉淀让女性无法

扬眉吐气

。

其实

，

即便不是沉淀在这些

上面

，

岁月也会降低女性在婚姻市场

的地位

。

（作者系证券时报记者）

� � �【念念有余】

女性在家庭沉淀了太

多成本， 这些成本沉

淀在子女身上， 沉淀

在她照顾的丈夫身

上， 这些沉淀让女性

无法扬眉吐气。
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