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科达集团股份有限公司关于上海证券交易所对公司

2019年年度报告的信息披露监管问询函的回复公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确

性和完整性承担个别及连带责任。

科达集团股份有限公司（以下简称“科达股份” 或“公司” ）于2020年5月14日收到上海证券交易所出具的《关于科达集

团股份有限公司2019年年度报告的信息披露监管问询函》（上证公函[2020]0494号，以下简称“《问询函》” ），公司收到《问询

函》后高度重视，立即组织相关方对《问询函》中涉及的问题逐项落实，现就《问询函》所列问题逐项回复如下：

一、关于商誉减值

年报显示，公司的商誉科目账面原值40.06亿元，对应标的分别为2015年收购百孚思、上海同立、广州华邑、雨林木风、派瑞

威行5家公司，2016年雨林木风收购的卓泰天下，以及2017年收购的爱创天杰、智阅网络、数字一百3家公司。2018年公司对上述

标的共计提2.69亿元商誉减值准备，本期共计提25.97亿元大额商誉减值准备。对此，请公司补充披露：

1、关于行业及历史情况。年报针对报告期内公司所处行业情况的说明部分披露，2019年中国广告市场受经济环境影响步

入调整期，但数据显示中国网络广告市场规模6182亿元，仍实现27.62%的同比增长水平。请公司：（1）结合行业情况补充说明，

在行业规模延续去年增长态势的情况下， 前期收购的主营数字营销业务的各标的公司本期业绩出现大额下滑并计提大额商

誉减值准备的原因及合理性；（2）补充论证2019年行业情况较2018年发生何种重大变化，使得公司在2018年计提商誉减值准

备2.69亿元的情况下，2019年计提商誉减值准备合计高达25.97亿元，两期计提金额出现大幅差异的原因，是否存在利用减值对

当期财务报表进行不当盈余管理的情形。

回复：

一、结合行业情况补充说明，在行业规模延续去年增长态势的情况下，前期收购的主营数字营销业务的各标的公司本期

业绩出现大额下滑并计提大额商誉减值准备的原因及合理性。

（一）行业规模仍延续增长，但行业毛利率持续下降。同时行业出现一定变化，对行业内的公司提出更高要求。

根据艾瑞咨询发布的《2019Q4&2020Q1e中国网络广告市场数据发布报告》 显示，2019年中国网络广告市场规模6182亿

元，同比增长27.62%，增速有所放缓。虽然行业规模仍能保持一定增长，但行业整体毛利率呈持续下降趋势。我国互联网广告

行业属于开放性行业，没有严格的行业壁垒，行业内参与者众多且细分化程度较高。各家互联网广告商根据自身定位、拥有的

独特资源优势参与行业竞争，整个行业市场化程度较高。随着中国经济增速放缓，互联网广告市场规模虽延续增长，但增速下

滑。互联网广告公司生存环境受到挤压，为进一步抢占和巩固市场及媒体资源，给予部分客户较高的返点政策，而媒体年度返

点政策不及预期，综合导致毛利率呈现较大程度的下滑。

公司选取了7家与公司业务类似的可比公司，毛利率对比情况如下：

上市公司名称 业务内容

毛利率

2015

年度

2016

年度

2017

年度

2018

年度

2019

年

002131

利欧股份 广告代理

22.96% 21.27% 15.49% 11.51% 10.79%

002400

省广集团 媒介代理

17.97% 18.12% 12.21% 14.34% 15.10%

300242

佳云科技 互联网营销

13.20% 12.46% 13.43% 4.42% 4.96%

603729

龙韵股份 媒介代理

10.03% 10.11% 11.50% 8.43% 8.17%

300058

蓝色光标 互联网营销

27.55% 21.66% 18.20% 11.72% 8.92%

300343

联创互联 互联网营销

15.22% 22.02% 24.05% 16.32% 10.87%

002712

思美传媒 营销服务

11.57% 11.09% 14.52% 11.29% 17.10%

平均值

16.93% 16.67% 15.63% 11.15% 10.84%

科达股份 数字营销

20.46% 14.89% 12.44% 9.31% 5.19%

从上述同行业上市公司毛利率数据可以看出，互联网营销公司自2015年起毛利率一直处于下滑趋势。

同时，数字营销行业在2019年年度出现了商业模式的较大变化，网红经济、直播电商的崛起，使得广告主数字营销预算进

一步向直接导流的营销模式倾斜。另外，随着互联网技术的不断发展和广告表现形式的日新月异，对营销内容与形式都带来

了变革，行业的变化对行业内的公司提出了更高的要求，包括营销技术、营销创意等，市场竞争日益激烈。

（二）公司收入规模亦能保持较大增长，但同样毛利率持续走低，导致净利润大幅下滑。

在行业规模延续增长的情况下，公司收入规模同样保持较大增长。2019年公司数字营销业务实现收入188亿元，同比2018

年增长38.81%，公司收入增速高于行业增速。

但和行业趋势一样，公司同样面临着毛利率下滑的趋势。公司数字营销业务客户涉及汽车、互联网服务及快速消费品等

多个行业，其中汽车营销业务净利润占公司净利润的比重较高。客户所处行业的发展状况直接影响其营销预算及给予广告代

理公司的利润空间，根据中汽协的数据，2019年我国汽车产销量分别为2,572.10万辆和2,576.90万辆，同比下降7.5%和8.2%，对

公司汽车营销业务经营业绩造成较大的压力。同时精准营销业务在2019年度为进一步抢占和巩固市场及媒体资源，给予部分

客户较高的返点政策，而媒体年度返点政策不及预期，导致毛利率呈现较大程度的下滑。2019年公司数字营销业务毛利率为

5.19%，同比2018年数字营销业务毛利率9.31%大幅下滑44.25%。

数字营销各子公司业绩下滑及计提大额商誉减值准备的原因如下：

1、派瑞威行

（1）2019年业绩下滑的主要原因

2019年派瑞威行实现营业收入1,503,363.44万元，较2018年增长50.54%，实现净利润2,553.93万元，较2018年下降80.00%。

2019年派瑞威行在营业收入增长较大的前提下，净利润出现大幅的下滑，主要原因分析：

①毛利率下降较大的影响

2019年主流媒体对下游广告代理商的返点政策及账期越来越严格，返点政策为“a+x” ,不再执行简单的阶梯型返点政策。

账期方面，腾讯原执行2个月账期,2018年起改为信用额度政策，今日头条原2个月账期缩短为1个月。为在媒体端获得更好的返

点政策，在风险可控的情形下，公司扩大了业务规模。为有效改善公司现金流及确保代理业务增量，加大了渠道及游戏客户业

务比重，因渠道及游戏客户账期短、单个客户的业务量大，能提高公司在媒体端的采购量，进而满足派瑞威行在媒体端的KPI

考核。渠道及游戏客户业务较2018年增加了49.54亿，而该部分业务毛利率较低，平均毛利率0.98%，低于其他客户毛利率，该部

分业务的收入占比增加，摊薄了公司整体毛利率。

②单项计提大额坏账准备的影响

2019年第四季度，随着宏观经济继续下行及行业竞争加剧，客户回款难度增大，因回款逾期起诉客户的案件不断增加，出

现了少数大客户由于自身经营问题导致大额应收款存在坏账的风险。派瑞威行虽然及时采取了相关措施回收了部分应收款，

派瑞威行对应收款进行减值测试后，本期对4,163.82万元的坏账风险单项计提了坏账准备，导致2019年净利润大幅下降。

③外包优化服务费增加3,849.64万元

2019年，随着派瑞威行业务量的大幅增加，为更好的满足客户的需求，提高客户的服务溢价，需要不断扩大专业优化团队

规模，由于北上广深人员成本较高，优化工作基本采用外包方式，2019年外包优化服务费增加3,849.64万元。

④票据贴息增加导致财务费用增加3,125.01万元。

（2）未来业绩预测的考虑

根据当前宏观经济形势及目前行业状况，为避免再次出现大额坏账的情况，2020年派瑞威行对业务进行战略调整，将大

幅缩减销售规模，仅维持与头部媒体腾讯、头条的合作，但投放量较2019年大幅下降。其他媒体如网易、爱奇艺，只保持头部客

户的投放，其他客户不再合作。

公司基于对派瑞威行2019年度的经营情况、广告业务的发展和未来盈利能力的判断，结合商誉减值测试结果，判断派瑞

威行商誉及相关资产组减值迹象已经出现并可持续，故对资产组计提商誉减值损失82,724.15万元。

2、百孚思

（1）2019年业绩下滑的主要原因

百孚思2019年实现营业收入194,839.04万元，较2018年增长38.90%，实现净利润3,244.57万元，较2018年下降46.56%。

2019年净利润下降较大的主要原因分析：

百孚思同比毛利率由12.07%下降至7.10%。

客户分析：公司的主要客户为汽车生产厂家，受宏观经济下行及汽车行业产销量持续下滑等因素影响，客户在市场方面

的投入逐步降低，同时对广告投放效果的要求越来越高，为了满足客户对效果的追求，公司在人力、资源、效果等方面的投入

增加，导致毛利率降低。同时行业进入存量竞争时期，品牌客户的结算越来越严格，新客户竞标激烈，毛利率偏低。2019年面对

存量客户不断缩减预算的情况下，公司积极调整客户结构，新开发大客户10余个，并打开了之前涉及较少的东北市场，因新客

户是通过激烈的市场竞争比价获得，导致项目毛利率不足1%，甚至个别小项目出现了亏损。

媒体端分析：媒体持续向头部聚拢，聚集优势资源的头部媒体越来越强势，主流媒体返点及折扣不断降低；媒体结算政策

日益严苛。行业融资困难，由于付款延期原因导致部分媒体对返点扣款。

（2）未来业绩预测的考虑

根据当前宏观经济形势及目前行业状况，2020年公司对百孚思业务继续保持稳定性增长战略，销售规模稳中有升，确保

百孚思在行业中的领先位置，保持销售规模的同时，加强成本费用的管控，提升项目毛利率及百孚思的盈利能力。

公司基于对百孚思当年的经营情况、业务的发展和未来盈利能力的判断，结合2019年的商誉减值测试结果，判断百孚思

商誉及相关资产组减值迹象已经出现并可持续，故对资产组计提商誉减值损失45,035.42万元。

3、广州华邑

（1）2019年业绩下滑的主要原因

2019年广州华邑实现营业收入6,316.21万元，较2018年下降81.60%，实现净利润-1,743.36万元，较2018年大幅下降。

2019年净利润下降较大的主要原因分析：

①核心人员的流失导致公司竞争力的下降和客户的流失，导致本期营业收入大幅下降。广州华邑属于创意服务，对人的

依赖性较大，核心人员的流失将直接导致公司竞争力的下降和客户的流失。2019年，广州华邑创始团队及高级管理人员陆续

离职，导致老客户流失。虽然广州华邑采取了一系列措施，如招聘新的业务团队、返聘部分原业务人员，但短期内新开拓项目

仍然较少。公司服务的客户大多为快消品，2019年受经济下行影响，客户压缩了市场预算。公司2019年的客户与2018年比较变

化较大，2018年前10大客户中仅留下3个客户，且留下的客户在2019年服务采购量下降了76.86%，同时新开发的客户2019年的

采购量也较小。

②2019年由于人员离职较多，办公场所出现了闲置，公司将闲置的办公场所进行了退租，共发生违约金及复原费548.08万

元。

③因客户深圳市金立通信设备有限公司未能在2019年完成破产重整，2019年按应收账款金额的20%继续计提坏账准备

323.06万元。（公司前期已对其应收账款1,615.28万元按80%计提了坏账准备。）

（2）未来业绩预测的考虑

根据广州华邑业务性质及目前现状，预计2020年广州华邑经营仍面临较大挑战。2020年，广州华邑将以减少亏损为目标，

在此前提下采取合理的激励政策，确保现有人员的稳定，加强业务的开拓，逐步恢复广州华邑的竞争力。

公司基于对广州华邑2019年的经营现状、未来业务的发展和盈利能力的判断，结合2019年的商誉减值测试结果，判断广

州华邑商誉及相关资产组减值迹象已经出现并可持续，故对资产组计提商誉减值损失29,788.81万元。

4、上海同立

（1）2019年业绩下滑的主要原因

2019年上海同立实现营业收入29,711.65万元，较2018年下降34.40%，实现净利润-4,608.03万元。

净利润下降的主要原因是：

①2019年受汽车行业整体环境影响，客户预算不断缩减，公司2018年前五大客户在2019年的采购量减少了65%，采购下降

但客户对项目执行要求并未降低，同时结算较以前更严格，导致项目整体毛利率继续下降，毛利率同比由14.47%下降至3.97%，

导致净利润下降。2019年上海同立为应对汽车行业下滑，努力开发新业务、新客户，但开发的新客户较少，新客户带来的增量

不足以弥补老客户的减少量，导致收入减少且毛利率依旧较低。

②上海同立应收上海雨鸿文化传播有限公司（以下简称“上海雨鸿” ） 2,577.54万元，因该事项涉及比亚迪李娟经济案

件，公司预计该应收账款可收回性极低，根据谨慎性原则，公司本期对上海雨鸿的该项应收账款计提坏账准备2,551.77万元。

③上海同立应收上海搜易广告传媒有限公司（以下简称“上海搜易” ） 1,575.00万元。因该事项涉及比亚迪李娟经济案

件，公司预计该应收款项可收回性极低，根据谨慎性原则，公司本期对上海搜易的该项应收款项计提坏账准备1,260.00万元。

（2）未来业绩预测的考虑

根据上海同立客户行业及其现状，2020年上海同立将以减少亏损为目标。在此前提下，确保目前存量客户的稳定，并积极

开拓新客户。

公司基于对上海同立2019年的经营现状、未来业务的发展和盈利能力的判断，结合2019年的商誉减值测试结果，判断上

海同立商誉及相关资产组减值迹象已经出现并可持续，故对资产组计提商誉减值损失25,992.00万元。

5、雨林木风

（1）2019年业绩下滑的主要原因

2019年实现营业收入32,202.85万元，较2018年下降40.09%，实现净利润-3,326.96万元。

2019年亏损较大的主要原因：

①毛利率较高的公司PC端114啦网址导航业务量继续下滑，比2018年下降了35.94%；公司新开发的114啦APP未能如期实

现商业化，2019年仅实现了707.8万元的收入，同比下降了58.17%；互联网广告代理业务因2019年宏观经济形势下行，小客户出

现了较大的回款风险，公司对客户结构进行了调整，主动放弃了部分小客户，加大开发腰部客户，导致议价能力降低，毛利率

下降，该业务收入同比下降42.07%。

②2019年9月，子公司卓泰天下核心人员离职。公司对该团队现有业务评估后，认为现有业务应收款账期较长且毛利率较

低，客户对核心人员依赖性较强，决定回收全部应收款后停止该业务，期末公司对子公司卓泰天下商誉计提减值准备3,035.17

万元。

③2019年雨林木风原总经理离任，由其技术副总出任总经理，公司希望加强网址导航业务的技术与市场开发，至2019年6

月，雨林木风经营业绩仍未见改观，2019年7月改聘其销售副总为总经理。公司核心管理团队的变动对公司的业务带来一定的

影响。

（2）未来业绩预测的考虑

雨林木风确定今后业务经营方向为稳定网址导航业务，代理业务确保风险可控的情况下开发大客户，业务结构相比并购

时已发生较大变化。

公司基于对雨林木风业务的发展和未来盈利能力的判断，结合2019年的商誉减值测试结果，判断雨林木风商誉及相关资

产组减值迹象已经出现并可持续，故对资产组计提商誉减值损失27,867.89万元。

6、卓泰天下

（1）2019年业绩下滑的主要原因

2019年实现营业收入7,008.93万元，较2018年下降10.60%，实现净利润74.36万元。

2019年卓泰天下业绩下滑的主要原因是：2019年卓泰天下核心人员变化，9月份卓泰天下核心人员离职，导致老客户流失。

（2）未来业绩预测的考虑

公司对卓泰天下现有业务评估后，认为现有业务应收款账期较长且毛利率较低，客户对核心人员依赖性较强，决定回收

全部应收款后停止该业务，2020年不再经营原业务。

2019年商誉减值测试时，公司基于对卓泰天下业务的发展和未来盈利能力的判断，结合商誉减值测试结果，判断卓泰天

下商誉及相关资产组减值迹象已经出现并可持续，故对卓泰天下资产组全额计提了商誉减值准备3,035.17万元。

7、爱创天杰

（1）2019年业绩下滑的主要原因

爱创天杰2019年收入规模和毛利率都基本保持稳定且有所增长，2019年实现营业收入72,798.09万元， 较2018年增长

1.71%，实现净利润7,911.20万元，较2018年下降22.34%。

净利润下降的主要原因是受服务的比亚迪营销项目出现坏账、本年计提了3,033.95万元的坏账准备所致。受单项计提坏

账准备的影响，爱创天杰2019年未完成业绩承诺。

（2）未来业绩预测的考虑

2020年，面对当前宏观经济环境，汽车行业竞争会进一步加剧。爱创天杰将力争确保目前存量客户的稳定，并积极开拓新

客户，确保收入规模稳定，开拓客户的同时，加强成本费用的管控，确保毛利率维持在正常水平。

公司基于对爱创天杰业务的发展和未来盈利能力的判断，结合2019年的商誉减值测试结果，判断爱创天杰商誉及相关资

产组减值迹象已经出现并可持续，故对资产组计提商誉减值损失26,074.86万元。

8、数字一百

（1）2019年业绩下滑的主要原因

数字一百2019年实现营业收入13,469.11万元，较2018年下降20.47%，实现净利润623.85万元，较2018年下降85.76%。2019年

未完成业绩承诺。

2019年净利润下降较大主要原因：

①计提了子公司--上海动米网络科技有限公司商誉减值准备1,308.86万元所致。上海动米自2019年以来，原有业务不断

减少，管理团队已离职，商誉减值测试时，全额计提了商誉减值准备1,308.86万元。

②毛利率下降较大的影响

由于宏观经济下行，互联网行业竞争的加剧，客户预算减少，但人员成本增加，导致公司整体毛利率降低。

（2）未来业绩预测的考虑

2019年数字一百业务结构基本优化完成，2020年数字一百结合目前市场情况，将加大互联网在线调研业务的开拓，稳定

传统调研业务及AI采集业务。

2019年商誉减值测试时，公司基于对数字一百业务的发展和未来盈利能力的判断，结合商誉减值测试结果，判断数字一

百商誉及相关资产组减值迹象已经出现并可持续，故对数字一百资产组计提商誉减值损失19,201.46万元。

（三）公司数字营销业务各子公司计提大额商誉减值的合理性

基于以上互联网广告行业情况的变化和各标的公司的具体情况，公司根据《企业会计准则第8号一一资产减值》及证监

会《会计监管风险提示第8号-商誉减值》有关规定，对企业合并所形成的商誉，在每年年度终了进行减值测试。

经过专业机构评估，2019年度，由于宏观经济及互联网营销行业自身的变化，特别是上游客户如汽车行业客户的变化，各

组成商誉的资产组2019年业绩出现了不同程度的下滑。同时，基于宏观经济的周期性、行业变化如网红经济、直播电商、5G技

术的应用及互联网营销行业的服务性质，传媒行业中的互联网营销行业面临一定变化，公司各组成商誉的资产组未来经营将

受到冲击。基于目前业务模式其未来现金流将低于形成商誉时的预期，因此公司按照《企业会计准则第8号一一资产减值》有

关商誉减值的处理的相关规定，以及证监会《会计监管风险提示第8号一商誉减值》的要求，聘请具有证券业务资质的资产评

估机构以2019年12月31日作为基准日对公司的商誉进行减值测试。综合考虑了各资产组2019年的实际经营状况及未来经营预

测、宏观环境、行业环境等因素，审慎确定减值金额为25.97亿元，该减值金额具有合理性。

二、补充论证2019年行业情况较2018年发生何种重大变化，使得公司在2018年计提商誉减值准备2.69亿元的情况下，2019

年计提商誉减值准备合计高达25.97亿元，两期计提金额出现大幅差异的原因，是否存在利用减值对当期财务报表进行不当盈

余管理的情形。

（一）2019年及未来数字营销行业的变化

1、随着5G技术的商用化，数字营销业务在内容、数据和终端三方面均面临创新挑战

随着5G时代的来临以及5G商用化的落地，数字营销业务面临内容、数据、终端三方面创新的挑战，广告主对于内容、数据

管理的手段逐渐重视起来，新的应用、服务以及营销诉求和方案不断出现。早期在数据背景下，其核心主要是通过外部数据、

媒体数据来形成数据服务解决方案。但是目前广告主不仅是对数据意识的加强，也包括自身数据能力的搭建等的更高要求。

作为数字营销服务商，能否在数据搭建及精细化运营方面为广告主提供助力，成为能否在新形势下保持竞争力的一个重要因

素。

2、网红经济、直播电商迅速升温，广告主数字营销预算进一步向直接导流的营销模式倾斜

受宏观经济影响，广告主营销预算的制定更加谨慎，在预算分配和广告投放渠道的选择上变得更加谨慎。投放效果和销

售转化也被更加重视。如何在稳定预算的前提下，提升转化效率是广告主更为关心的问题。2019年度，网红经济、直播电商迅

速升温，抖音、快手、西瓜视频、淘宝直播等这些融入电商因素的娱乐方式,正在成为当代年轻人最受欢迎的社交传播方式。而

且伴随着明星、网红的入驻,这些平台拥有极高的影响力和巨大的用户数，能够为广告主带来直接的效果转化及销量落地。能

否抓住社交媒体的新契机，传统数字营销企业面临投放策略、KOL应用及营销创意创新等方面的挑战。

3、互联网流量红利见顶，行业竞争加剧

目前，国内互联网广告市场准入门槛相对较低，行业内服务商类型和数量巨大。而随着互联网的渗透加深，经济增速放

缓，人口带来的互联网流量红利逐渐消失，互联网广告市场进入存量市场的结构化调整阶段。一方面强势媒介挤压代理商的

趋势逐步明朗，另一方面广告主在经济压力之下或者削减预算或者提出更高效果要求，互联网广告公司生存环境受到客户和

媒体的双重挤压，毛利率不断降低。而随着数据与技术的发展，数字营销方式不断多样化，消费者需求呈现更加个性化、碎片

化的趋势，短视频、直播电商、MCN等创新业态在2019年异军突起，行业竞争愈加激烈。

（二）两期计提金额出现大幅差异的原因

基于上述行业变化，结合各子公司具体情况（具体详见一、（二）中各子公司具体情况分析），在2019年度终了时，公司分

别对2015年收购的百孚思、上海同立、广州华邑、雨林木风、派瑞威行5家公司，2016年雨林木风收购的卓泰天下，以及2017年收

购的爱创天杰、智阅网络、数字一百3家公司形成的商誉进行减值测试，根据资产组的可收回金额与资产组的账面价值的差额

估算商誉减值金额，公司对收购的9家公司共计提商誉减值准备金额25.97亿元。

2018年第三季度，上海同立、雨林木风、卓泰天下业绩均有所下滑，2018年第四季度，上述子公司业绩持续下滑，公司判断

包含商誉的相关资产组减值迹象明显。2018年年报时， 公司聘请评估机构对包含商誉的相关资产组可收回金额进行了评估，

依据评估报告结果，上述子公司及广州华邑包含商誉的相关资产组可收回金额均低于其账面价值，故计提了商誉减值。2018

年度各子公司具体情况如下：

1、派瑞威行

单位

：

万元

主要财务数据

业绩承诺期间

2018

年度

2019

年度

2015

年度

2016

年度

2017

年度

营业收入

160,099.48 293,764.50 541,776.20 998,662.94 1,503,363.44

营业成本

142,634.01 273,793.25 514,432.53 957,641.00 1,469,304.15

毛利率

10.91% 6.80% 5.05% 4.11% 2.27%

营业利润

9,963.79 10,018.73 12,282.43 15,264.79 3,602.26

利润总额

10,016.87 10,024.24 12,306.48 15,243.93 3,266.22

净利润

7,476.88 9,700.65 10,927.96 12,768.58 2,553.93

通过上表可以看出，派瑞威行2015-2018年的业绩呈大幅上升的趋势，2018年虽然业绩承诺期已过，但营业收入和净利润

仍保持增长的势头， 派瑞威行2018年实现营业收入99.86亿元， 较2017年增长84.33%， 实现净利润1.28亿元， 较2017年增长

16.84%。2018年商誉减值测试时，派瑞威行基于对未来业务的发展和盈利能力的判断，结合商誉减值测试及评估公司的评估结

果，判断派瑞威行商誉及相关资产组未出现减值迹象。

2、百孚思

单位

：

万元

主要财务数据

业绩承诺期间

2018

年度

2019

年度

2015

年度

2016

年度

2017

年度

营业收入

51,532.51 90,314.13 100,574.79 140,277.36 194,839.04

营业成本

38,591.22 74,895.96 83,736.37 123,339.17 181,013.15

毛利率

25.11% 17.07% 16.74% 12.07% 7.10%

营业利润

7,075.94 8,077.73 8,589.75 8,254.26 4,443.89

利润总额

7,074.29 8,074.07 8,592.72 8,258.47 4,364.13

净利润

5,267.63 6,118.44 6,518.36 6,071.72 3,244.57

通过上表可以看出，百孚思2018年虽然业绩承诺期已过，但2018年实现营业收入较2017年增长39.48%，实现净利润较2017

年下降6.85%，原因是随着行业竞争的加剧，同比毛利率由16.74%下降至12.07%。2018年商誉减值测试时，百孚思基于对汽车广

告业务的发展和未来盈利能力的判断，结合商誉减值测试及评估百孚思的评估结果，判断百孚思商誉及相关资产组未出现减

值迹象。

3、广州华邑

单位

：

万元

主要财务数据

业绩承诺期间

2018

年度

2019

年度

2015

年度

2016

年度

2017

年度

营业收入

27,548.24 29,645.56 33,299.72 34,333.22 6,316.21

营业成本

15,964.08 16,414.11 18,987.21 18,422.96 2,654.50

毛利率

42.05% 44.63% 42.98% 46.34% 57.97%

营业利润

5,421.04 5,201.63 5,163.98 5,090.14 -1,383.46

利润总额

5,414.39 5,168.98 5,140.61 5,166.48 -1,932.57

净利润

4,087.17 4,491.43 4,590.65 4,364.59 -1,743.36

广州华邑2015-2017年完成业绩承诺，2018年实现营业收入较2017年增长3.10%，实现净利润较2017年下降4.92%。2018年商

誉减值测试时，公司基于对广州华邑业务的发展和未来盈利能力的判断，结合商誉减值测试及评估广州华邑的评估结果，判

断广州华邑商誉及相关资产组减值迹象已经出现并可持续，故对广州华邑资产组计提商誉减值损失34,790,065.25元。

4、上海同立

单位

：

万元

主要财务数据

业绩承诺期间

2018

年度

2019

年度

2015

年度

2016

年度

2017

年度

营业收入

27,729.20 37,714.44 44,374.91 45,294.61 29,711.65

营业成本

19,218.68 29,067.75 35,560.96 38,740.34 28,602.01

毛利率

30.69% 22.93% 19.86% 14.47% 3.73%

营业利润

4,869.29 5,942.57 6,343.25 3,919.33 -5,328.08

利润总额

4,885.99 5,952.39 6,412.65 3,901.26 -5,489.28

净利润

3,660.00 4,558.84 4,856.17 2,889.29 -4,608.03

上海同立2018年实现营业收入较2017年增长2.07%， 实现净利润较2017年下降40.50%， 净利润下降的主要原因是收入结构变

化，毛利率较高的大型会展项目减少，毛利率较低的区域会展项目增加，导致整体毛利率下降，另外，2018年服务的比亚迪营

销项目应收款回收存在风险，本着谨慎性原则，该项目未确认毛利。综上原因，毛利率同比由19.86%下降至14.47%，导致净利润

下降。

2018年商誉减值测试时，公司基于对汽车广告业务的发展和未来盈利能力的判断，结合商誉减值测试及评估结果，判断

上海同立商誉及相关资产组减值迹象已经出现并可持续，故对上海同立资产组计提商誉减值损失78,135,406.14元。

5、雨林木风

单位

：

万元

主要财务数据

业绩承诺期间

2018

年度

2019

年度

2015

年度

2016

年度

2017

年度

营业收入

18,918.44 29,553.09 38,748.71 53,750.13 32,202.85

营业成本

12,346.71 21,712.19 30,695.94 46,196.35 30,150.18

毛利率

34.74% 26.53% 20.78% 14.05% 6.37%

营业利润

4,627.29 5,673.69 6,285.20 4,469.82 -3,445.91

利润总额

5,044.47 5,689.24 6,282.80 4,464.75 -3,429.88

净利润

4,326.16 4,905.71 5,843.47 3,848.67 -3,326.96

雨林木风2018年实现营业收入53,750.13万元，同比增长38.71%，实现净利润3,848.67万元，同比下降34%。2018年营业收入

增长而净利润下降的主要原因为：毛利率较低的互联网广告代理业务的收入占比增加，毛利率较高的主营业务网址导航业务

规模下降。

2018年年报时，公司聘请评估机构对雨林木风包含商誉的相关资产组可收回金额进行了评估，依据评估报告结果，雨林

木风包含商誉的相关资产组可收回金额低于其账面价值，故计提了商誉减值147,780,090.53元。

6、卓泰天下

单位

：

万元

主要财务数据

业绩承诺期间

2019

年度

2016

年度

2017

年度

2018

年度

营业收入

3,701.01 4,527.75 7,839.74 7,008.93

营业成本

2,358.63 3,619.21 6,851.84 6,796.80

毛利率

36.27% 20.07% 12.60% 3.03%

营业利润

908.01 908.55 699.45 105.88

利润总额

906.89 909.95 699.01 107.00

净利润

770.31 900.10 638.42 74.36

卓泰天下2018年计提部分商誉减值共8,365,566.81元，2018年计提商誉减值的原因是：2018年卓泰天下业绩下滑，公司判断

包含商誉的相关资产组减值迹象明显。2018年年报时， 公司聘请评估机构对包含商誉的相关资产组可收回金额进行了评估，

依据评估报告结果，包含商誉的相关资产组可收回金额均低于其账面价值，故计提了商誉减值。

7、爱创天杰

单位：万元

主要财务数据

业绩承诺期间 业绩承诺期

实际完成净

利润总额

承诺净利润

数总额

2016

年度

2017

年度

2018

年度

2019

年度

营业收入

37,000.25 50,572.20 71,573.35 72,798.09

一 一

营业成本

27,623.23 32,538.46 48,522.63 48,025.29

一 一

毛利率

25.34% 35.66% 32.21% 34.03%

一 一

营业利润

9,377.03 10,961.07 12,646.07 8,993.98

一 一

利润总额

9,417.63 10,966.63 12,646.90 8,961.34

一 一

净利润

7,251.10 8,349.48 10,187.57 7,911.20 33,699.35 34,544.00

爱创天杰2016-2019年为业绩承诺期，在2016-2018年已完成业绩承诺，2018年年报时，公司聘请评估机构对爱创天杰包含

商誉的相关资产组可收回金额进行了评估， 依据评估报告结果， 爱创天杰包含商誉的相关资产组可收回金额高于其账面价

值，故未计提商誉减值。

8、智阅网络

单位

：

万元

主要财务数据

业绩承诺期间 业绩承诺期实

际完成净利润

总额

承诺净利润

数总额

2016

年度

2017

年度

2018

年度

2019

年度

营业收入

10,338.22 13,634.06 31,180.72 40,197.26

一 一

营业成本

4,985.09 5,120.29 18,258.34 28,033.79

一 一

毛利率

51.78% 62.44% 41.44% 30.26%

一 一

营业利润

5,394.97 6,066.99 7,873.19 7,891.18

一 一

利润总额

5,394.97 6,066.99 7,871.36 7,890.10

一 一

净利润

4,859.54 5,355.60 6,726.91 6,781.72 23,723.77 22,575.00

智阅网络2016-2019年为业绩承诺期，均已完成业绩承诺。智阅网络经营状况比较稳定的主要原因是：智阅网络代理业务

供应商主要是今日头条，拥有一汽丰田和吉利在头条的独家代理资质。2018年年报时，公司聘请评估机构对智阅网络包含商

誉的相关资产组可收回金额进行了评估，依据评估报告结果，智阅网络包含商誉的相关资产组可收回金额高于其账面价值，

故未计提商誉减值。

9、数字一百

单位

：

万元

主要财务数据

业绩承诺期间 业绩承诺期实

际完成净利润

总额

承诺净利润

数总额

2016

年度

2017

年度

2018

年度

2019

年度

营业收入

7,312.65 11,155.86 16,935.65 13,469.11

一 一

营业成本

1,886.18 4,284.88 7,360.98 6,780.56

一 一

毛利率

74.21% 61.59% 56.54% 49.66%

一 一

营业利润

3,351.21 4,603.36 5,490.81 830.39

一 一

利润总额

3,463.96 4,291.88 5,030.48 830.39

一 一

净利润

3,177.15 3,773.06 4,382.01 623.85 11,956.07 15,240.00

数字一百2016-2019年为业绩承诺期，2016-2018年已完成业绩承诺，2018年年报时， 公司聘请评估机构对数字一百包含

商誉的相关资产组可收回金额进行了评估， 依据评估报告结果， 数字一百包含商誉的相关资产组可收回金额高于其账面价

值，故未计提商誉减值。

基于前述行业的变化，以及各子公司2018年、2019年的变化，特别是2019年各子公司业绩的大幅下滑，导致公司两期计提

商誉减值准备金额出现大幅差异。

（三）是否存在利用减值对当期财务报表进行不当盈余管理的情形

2018年末，以当时各子公司经营情况以及对未来经营的预估，公司聘请评估机构对各资产组可收回金额进行了评估，依

据评估报告结果，公司所计提的商誉减值金额具有合理性。2019年度除智阅网络外相关资产组各项业务的盈利能力相比2018

年度均大幅下滑，结合行业变化，经评估机构对各资产组可收回金额进行评估，依据评估报告结果，公司所计提的商誉减值金

额具有合理性。

综上，公司2018年、2019年两期计提商誉减值准备金额均是基于当时数字营销行业环境，以及各子公司2018年、2019年的

具体情况，经评估机构审慎评估作出的，不存在利用减值对当期进行不当盈余管理的情形。

会计师意见：

通过对公司2019年报执行的审计程序以及商誉减值测试程序， 我们认为公司前期收购的数字营销业务的各标的公司本

期业绩真实，商誉减值准备计提金额合理，不存在利用商誉减值对财务报表进行不当盈余调整的情形。

2、关于商誉减值测试中关键指标的选取及历史一致性。前期我部已就公司业绩预告中预计计提大额商誉减值事项，向公

司发出问询函。结合前期问询函回复及本期年报相关信息，请公司补充披露：（1）以派瑞威行为例，年报显示其2019年商誉减

值测试中设定的预测期增长率为0.31%-0.40%，而前期公司问询函回复中对其2020-2022年的营业收入增长率预期分别为-62.

32%、-16.67%、-20.00%，二者差异显著。请公司针对上述各项收购标的，逐一补充说明年报披露的商誉减值测试中相关关键指

标参数是否准确。如有差错，请更正。如无差错，请列示与前期问询函回复中相关关键参数的差异情况，并说明原因；（2）以表

格形式汇总列示上述各项收购标的过去三年商誉减值测试中的关键指标设定数值（包括但不限于预测期各期的营业收入及

增长率、毛利率、WACC折现率等），并对比过去三年商誉减值测试与本期测试中关键指标设定数值的差异，说明关键指标的

假设是否具有一致性。如否，请说明产生差异的具体原因及合理性；（3）结合上述数据，进一步论证是否存在前期减值计提不

充分的情形。如是，请追溯过去三年相关收购标的的营收、业绩及商誉减值测试情况并说明是否涉及重大调整。

回复：

一、以派瑞威行为例，年报显示其2019年商誉减值测试中设定的预测期增长率为0.31%-0.40%，而前期公司问询函回复中

对其2020-2022年的营业收入增长率预期分别为-62.32%、-16.67%、-20.00%，二者差异显著。请公司针对上述各项收购标的，

逐一补充说明年报披露的商誉减值测试中相关关键指标参数是否准确。如有差错，请更正。如无差错，请列示与前期问询函回

复中相关关键参数的差异情况，并说明原因。

经核实，除派瑞威行年报披露的2019年商誉减值测试中设定的预测期增长率为0.31%-0.40%有误需要更正外，其他均无

差错，派瑞威行2019年商誉减值测试中2020年至2024年设定的预测期增长率分别为-68.62%、8.00%、6%、4%、2%。

年报披露的商誉减值测试中相关关键指标参数与前期问询函回复中相关关键参数的差异情况如下 ：

单位：万元

（一）派瑞威行

序号 项目

2019

年

实际数

2020

年

预测数

2021

年

预测数

2022

年

预测数

2023

年预测

数

2024

年预测

数

1

营业收

入

预告

（

审计

前

）

数值

1,503,533.92 566,037.74 471,698.11 377,358.49 377,358.49 377,358.49

报告

（

审计

后

）

数值

1,503,363.44 471,698.11 509,433.96 540,000.00 561,600.00 572,832.00

2

营业收

入增长

率

预告

（

审计

前

）

数值

50.63% -62.32% -16.67% -20.00% 0.00% 0.00%

报告

（

审计

后

）

数值

50.54% -68.62% 8.00% 6.00% 4.00% 2.00%

3

毛利率

预告

（

审计

前

）

数值

2.48% 2.42% 2.16% 2.10% 2.10% 2.10%

报告

（

审计

后

）

数值

2.27% 3.30% 3.30% 3.30% 3.30% 3.30%

4

WACC

折现率

预告

（

审计

前

）

数值

16.08% 16.08% 16.08% 16.08% 16.08%

报告

（

审计

后

）

数值

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（二）百孚思

序

号

项目

2019

年

实际数

2020

年

预测数

2021

年

预测数

2022

年

预测数

2023

年

预测数

2024

年

预测数

1

营业收

入

预告

（

审计前

）

数值

195,169.23 214,686.15 231,861.04 245,772.71 255,603.62 260,715.69

报告

（

审计后

）

数值

194,839.04 214,322.94 233,612.01 249,964.85 262,463.09 270,336.99

2

营业收

入增长

率

预告

（

审计前

）

数值

39.13% 10.00% 8.00% 6.00% 4.00% 2.00%

报告

（

审计后

）

数值

38.90% 10.00% 9.00% 7.00% 5.00% 3.00%

3

毛利率

预告

（

审计前

）

数值

5.86% 7.00% 7.00% 7.00% 7.00% 7.00%

报告

（

审计后

）

数值

7.10% 7.00% 7.00% 7.00% 7.00% 7.00%

4

WACC

折现率

预告

（

审计前

）

数值

16.08% 16.08% 16.08% 16.08% 16.08%

报告

（

审计后

）

数值

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（三）广州华邑

序

号

项目

2019

年

实际数

2020

年

预测数

2021

年

预测数

2022

年

预测数

2023

年

预测数

2024

年

预测数

1

营业收入

预告

（

审计前

）

数值

6,316.21 8,463.56 9,733.09 10,706.40 11,241.72 11,578.97

报告

（

审计后

）

数值

6,316.21 8,463.56 9,733.10 10,706.40 11,241.72 11,578.98

2

营业收入

增长率

预告

（

审计前

）

数值

-81.60% 34.00% 15.00% 10.00% 5.00% 3.00%

报告

（

审计后

）

数值

-81.60% 34.00% 15.00% 10.00% 5.00% 3.00%

3

毛利率

预告

（

审计前

）

数值

57.97% 44.01% 44.01% 44.01% 44.01% 44.01%

报告

（

审计后

）

数值

57.97% 44.01% 44.01% 44.01% 44.01% 44.01%

4

WACC

折

现率

预告

（

审计前

）

数值

16.08% 16.08% 16.08% 16.08% 16.08%

报告

（

审计后

）

数值

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（四）上海同立

序

号

项目

2019

年

实际数

2020

年

预测数

2021

年

预测数

2022

年

预测数

2023

年

预测数

2024

年

预测数

1

营业收入

预告

（

审计前

）

数值

29,711.65 31,197.23 32,445.12 33,418.47 34,086.84 34,427.71

报告

（

审计后

）

数值

29,711.65 29,769.32 34,234.72 37,658.19 39,841.78 40,877.64

2

营业收入增

长率

预告

（

审计前

）

数值

-34.40% 5.00% 4.00% 3.00% 2.00% 1.00%

报告

（

审计后

）

数值

-34.40% 0.19% 15.00% 10.00% 5.80% 2.60%

3

毛利率

预告

（

审计前

）

数值

3.97% 8.84% 8.84% 8.84% 8.84% 8.84%

报告

（

审计后

）

数值

3.73% 12.60% 13.40% 13.40% 13.40% 13.39%

4

WACC

折现

率

预告

（

审计前

）

数值

16.08% 16.08% 16.08% 16.08% 16.08%

报告

（

审计后

）

数值

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（五）雨林木风

序

号

项目

2019

年

实际数

2020

年

预测数

2021

年

预测数

2022

年

预测数

2023

年

预测数

2024

年

预测数

1

营业

收入

预告

（

审计前

）

数值

25,198.05 38,172.72 43,898.63 48,288.49 50,702.92 53,238.06

报告

（

审计后

）

数值

25,198.05 44,278.97 48,567.75 53,278.45 58,452.92 64,137.17

2

营业收入

增长率

预告

（

审计前

）

数值

-45.11% 51.49% 15.00% 10.00% 5.00% 5.00%

报告

（

审计后

）

数值

-45.11% 75.72% 9.69% 9.70% 9.71% 9.72%

3

毛利率

预告

（

审计前

）

数据

7.31% 6.64% 6.64% 6.64% 6.64% 6.64%

报告

（

审计后

）

数值

7.32% 5.49% 5.46% 5.44% 5.41% 5.39%

4

WACC

折

现率

预告

（

审计前

）

数据

16.08% 16.08% 16.08% 16.08% 16.08%

报告

（

审计后

）

数值

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（六）卓泰天下

序号 项目

2019

年

实际数

2020

年

预测数

2021

年

预测数

2022

年

预测数

2023

年

预测数

2024

年

预测数

1

营业收入

预告

（

审计前

）

告数值

7,008.93 1,120.22 1,153.83 1,188.44 1,212.21 1,236.45

报告

（

审计后

）

数值

7,008.93 5,000.62 5,250.65 5,460.68 5,624.50 5,736.99

2

营业收入增

长率

预告

（

审计前

）

告数值

-10.60% -84.02% 3.00% 3.00% 2.00% 2.00%

报告

（

审计后

）

数值

-10.60% -28.65% 5.00% 4.00% 3.00% 2.00%

3

毛利率

预告

（

审计前

）

告数值

3.03% 3.90% 3.90% 3.90% 3.90% 3.90%

报告

（

审计后

）

数值

3.03% 3.22% 3.22% 3.22% 3.22% 3.22%

4

WACC

折现

率

预告

（

审计前

）

告数值

16.08% 16.08% 16.08% 16.08% 16.08%

报告

（

审计后

）

数值

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（七）爱创天杰

序号 项目 年度

2019

年

实际数

2020

年

预测数

2021

年

预测数

2022

年

预测数

2023

年

预测数

2024

年

预测数

1

营业收入

预告

（

审计前

）

数值

73,262.21 76,925.32 80,771.59 83,194.73 85,690.58 87,404.39

报告

（

审计后

）

数值

72,798.09 76,437.99 79,495.51 81,880.38 83,517.99 84,353.17

2

营业收入

增长率

预告

（

审计前

）

数值

2.36% 5.00% 5.00% 3.00% 3.00% 2.00%

报告

（

审计后

）

数值

1.71% 5.00% 4.00% 3.00% 2.00% 1.00%

3

毛利率

预告

（

审计前

）

数值

34.11% 33.16% 33.16% 33.16% 33.16% 33.16%

报告

（

审计后

）

数值

34.03% 33.00% 33.00% 33.00% 33.00% 33.00%

4

WACC

折

现率

预告

（

审计前

）

数值

16.08% 16.08% 16.08% 16.08% 16.08%

报告

（

审计后

）

数值

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（八）智阅网络

序号 项目

2019

年

实际数

2020

年

预测数

2021

年

预测数

2022

年

预测数

2023

年

预测数

2024

年

预测数

1

营业

收入

预告

（

审计前

）

数值

40,197.26 45,422.91 52,236.35 59,549.43 65,504.38 68,779.60

报告

（

审计后

）

数值

40,197.26 44,216.99 50,849.54 56,951.48 62,646.63 65,778.97

2

营业收入

增长率

预告

（

审计前

）

数值

28.92% 13.00% 15.00% 14.00% 10.00% 5.00%

报告

（

审计后

）

数值

28.92% 10.00% 15.00% 12.00% 10.00% 5.00%

3

毛利率

预告

（

审计前

）

数值

30.26% 30.26% 30.26% 30.26% 30.26% 30.26%

报告

（

审计后

）

数值

30.26% 30.26% 30.26% 30.26% 30.26% 30.26%

4

WACC

折

现率

预告

（

审计前

）

数值

16.08% 16.08% 16.08% 16.08% 16.08%

报告

（

审计后

）

数值

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（九）数字一百

序号 项目

2019

年

实际数

2020

年

预测数

2021

年

预测数

2022

年

预测数

2023

年

预测数

2024

年

预测数

1

营业

收入

预告

（

审计前

）

数

值

13,469.11 14,439.76 15,193.92 15,649.73 15,962.73 16,281.98

报告

（

审计后

）

数

值

13,469.11 14,553.44 15,972.16 17,278.55 18,460.10 19,185.29

2

营业收入

增长率

预告

（

审计前

）

数

值

-20.47% 7.21% 5.22% 3.00% 2.00% 2.00%

报告

（

审计后

）

数

值

-20.47% 8.05% 9.75% 8.18% 6.84% 3.93%

3

毛利率

预告

（

审计前

）

数

值

49.66% 54.81% 54.81% 54.81% 54.81% 54.81%

报告

（

审计后

）

数

值

49.66% 49.92% 50.23% 50.48% 50.65% 50.65%

4

WACC

折

现率

预告

（

审计前

）

数

值

16.08% 16.08% 16.08% 16.08% 16.08%

报告

（

审计后

）

数

值

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

差异原因说明：

2020年1月23日公司发布《2019年度业绩预亏公告》，系公司财务部与标的公司管理层根据各标的公司2020年经营计划、

战略规划测算公司业绩及商誉减值数据。

2020年4月25日公司发布2019年年报，公司聘请专业的评估机构进行商誉减值测试评估，评估师根据公司2020年新签合同

及订单，通过与各标的公司管理层、项目成本核算人员访谈，采用谨慎性原则，对标的公司预测期数据进行了微调。经评估后

的商誉减值金额比2020年1月23日业绩预告时减少8,058.67万元，影响相对较小。

折现率的差异，主要是2020年1月23日业绩预告时商誉减值测试使用的市场基础数据尚未发布，采用历史数据为16.08%，

2020年4月25日年报披露时商誉减值测试使用的市场基础数据已发布为最新数据，折现率为15.39%。

二、以表格形式汇总列示上述各项收购标的过去三年商誉减值测试中的关键指标设定数值（包括但不限于预测期各期的

营业收入及增长率、毛利率、WACC折现率等），并对比过去三年商誉减值测试与本期测试中关键指标设定数值的差异，说明

关键指标的假设是否具有一致性。如否，请说明产生差异的具体原因及合理性。

各项收购标的过去三年商誉减值测试与本期测试中关键指标设定数值的差异对比如下：

单位：万元

（一）派瑞威行

序号 项目 年度

实际发生

额

2017

年

预测数

2018

年

预测数

2019

年预

测数

2020

年预

测数

2021

年预

测数

2022

年预

测数

2023

年预

测数

2024

年预

测数

1

营业

收入

2016

年

293,

764.50

352,

517.39

359,

567.74

366,

759.10

374,

094.28

381,

576.17

2017

年

541,

776.20

595,

953.83

655,

549.21

721,

104.13

793,

214.54

872,

536.00

2018

年

998,

662.94

1,397,

418.53

1,537,

160.39

1,690,

876.42

1,859,

964.07

2,045,

960.47

2019

年

1,503,

363.44

471,

698.11

509,

433.96

540,

000.00

561,

600.00

572,

832.00

2

营业收

入增长

率

2016

年

83.49% 20.00% 2.00% 2.00% 2.00% 2.00%

2017

年

84.43% 10.00% 10.00% 10.00% 10.00% 10.00%

2018

年

84.33% 40.00% 10.00% 10.00% 10.00% 10.00%

2019

年

50.54% -68.62% 8.00% 6.00% 4.00% 2.00%

3

毛利率

2016

年

6.80% 6.80% 6.80% 6.80% 6.80% 6.80%

2017

年

5.05% 5.05% 5.05% 5.05% 5.05% 5.05%

2018

年

4.11% 3.90% 3.90% 3.90% 3.90% 3.90%

2019

年

2.27% 3.30% 3.30% 3.30% 3.30% 3.30%

4

WACC

折现率

2016

年

12.45% 12.45% 12.45% 12.45% 12.45%

2017

年

11.91% 11.91% 11.91% 11.82% 11.82%

2018

年

14.83% 14.83% 14.83% 14.83% 14.83%

2019

年

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（二）百孚思

序号 项目 年度

实际发

生额

2017

年

预测数

2018

年

预测数

2019

年预

测数

2020

年预

测数

2021

年预

测数

2022

年预

测数

2023

年预

测数

2024

年预

测数

1

营业

收入

2016

年

90,

314.13

101,

151.82

111,

267.00

122,

393.71

132,

185.20

142,

760.02

2017

年

100,

574.79

111,

267.00

120,

168.36

129,

781.83

129,

781.83

129,

781.83

2018

年

140,

277.36

151,

499.55

163,

619.51

175,

072.88

187,

327.98

200,

440.94

2019

年

194,

839.04

214,

322.94

233,

612.01

249,

964.85

262,

463.09

270,

336.99

2

营业收

入增长

率

2016

年

75.26% 12.00% 10.00% 10.00% 8.00% 8.00%

2017

年

11.36% 10.63% 8.00% 8.00% 0.00% 0.00%

2018

年

39.48% 8.00% 8.00% 7.00% 7.00% 7.00%

2019

年

38.90% 10.00% 9.00% 7.00% 5.00% 3.00%

3

毛利率

2016

年

17.07% 17.00% 17.00% 19.00% 19.00% 20.00%

2017

年

16.74% 17.00% 17.00% 17.00% 17.00% 17.00%

2018

年

12.07% 12.07% 12.07% 12.07% 12.07% 12.07%

2019

年

7.10% 7.00% 7.00% 7.00% 7.00% 7.00%

4

WACC

折现率

2016

年

10.67% 10.67% 10.67% 10.67% 10.67%

2017

年

9.25% 9.25% 9.25% 9.25% 9.25%

2018

年

14.83% 14.83% 14.83% 14.83% 14.83%

2019

年

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（三）广州华邑

序号 项目 年度

实际发

生额

2017

年预

测数

2018

年预

测数

2019

年预

测数

2020

年预

测数

2021

年预

测数

2022

年预

测数

2023

年预

测数

2024

年预

测数

1

营业收

入

2016

年

29,

645.56

31,127.84 32,995.51 34,975.24 36,724.00 38,560.20

2017

年

33,

299.72

34,964.70 36,712.94 38,548.58 40,476.01 42,499.81

2018

年

34,

333.22

35,397.92 36,472.13 37,566.29 38,317.62 39,070.57

2019

年

6,

316.21

8,463.56 9,733.10 10,706.40 11,241.72 11,578.98

2

营业收

入增长

率

2016

年

7.61% 5.00% 6.00% 6.00% 5.00% 5.00%

2017

年

12.33% 5.00% 5.00% 5.00% 5.00% 5.00%

2018

年

3.10% 3.10% 3.03% 3.00% 2.00% 1.97%

2019

年

-

81.60%

34.00% 15.00% 10.00% 5.00% 3.00%

3

毛利率

2016

年

44.63% 44.00% 45.00% 45.00% 46.00% 46.00%

2017

年

42.98% 43.00% 43.00% 42.31% 42.40% 41.95%

2018

年

46.34% 44.51% 44.50% 44.50% 44.50% 44.51%

2019

年

57.97% 44.01% 44.01% 44.01% 44.01% 44.01%

4

WACC

折现率

2016

年

12.45% 12.45% 12.45% 12.45% 12.36%

2017

年

12.35% 12.35% 12.35% 12.28% 12.28%

2018

年

14.83% 14.83% 14.83% 14.83% 14.83%

2019

年

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（四）上海同立

序号 项目 年度

实际发

生额

2017

年预

测数

2018

年预

测数

2019

年预

测数

2020

年预

测数

2021

年预

测数

2022

年预

测数

2023

年预

测数

2024

年预

测数

1

营业

收入

2016

年

37,

714.44

42,240.17 46,464.19 51,110.61 55,710.57 60,167.41

2017

年

44,

374.91

48,812.40 53,693.64 58,257.60 58,257.60 58,257.60

2018

年

45,

294.61

49,824.07 53,809.99 57,038.59 59,320.14 60,506.54

2019

年

29,

711.65

29,769.32 34,234.72 37,658.19 39,841.78 40,877.64

2

营业收

入增长

率

2016

年

36.01% 12.00% 10.00% 10.00% 9.00% 8.00%

2017

年

17.66% 10.00% 10.00% 8.50% 0.00% 0.00%

2018

年

2.07% 10.00% 8.00% 6.00% 4.00% 2.00%

2019

年

-

34.40%

0.19% 15.00% 10.00% 5.80% 2.60%

3

毛利率

2016

年

22.93% 24.00% 25.00% 27.00% 28.00% 28.00%

2017

年

19.86% 22.00% 22.50% 21.94% 21.94% 21.94%

2018

年

14.47% 17.00% 17.00% 17.00% 17.00% 17.00%

2019

年

3.73% 12.60% 13.40% 13.40% 13.40% 13.39%

4

WACC

折现率

2016

年

11.55% 11.55% 11.55% 11.55% 11.52%

2017

年

11.83% 11.83% 11.83% 11.80% 11.80%

2018

年

14.83% 14.83% 14.83% 14.83% 14.83%

2019

年

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（五）雨林木风

序

号

项目 年度

实际发

生额

2017

年预

测数

2018

年预

测数

2019

年预

测数

2020

年预

测数

2021

年预

测数

2022

年预

测数

2023

年预

测数

2024

年预

测数

1

营业收

入

2016

年

29,553.09 36,941.36 38,788.43 40,727.85 42,764.25 44,902.46

2017

年

38,748.71 44,561.01 51,245.17 58,931.94 67,771.73 77,937.49

2018

年

45,910.39 55,092.46 60,601.71 66,661.88 69,994.98 73,494.72

2019

年

25,198.05 44,278.97 48,567.75 53,278.45 58,452.92 64,137.17

2

营业收

入增长

率

2016

年

56.21% 25.00% 5.00% 5.00% 5.00% 5.00%

2017

年

31.12% 15.00% 15.00% 15.00% 15.00% 15.00%

2018

年

18.48% 20.00% 10.00% 10.00% 5.00% 5.00%

2019

年

-45.11% 75.72% 9.69% 9.70% 9.71% 9.72%

3

毛利率

2016

年

26.53% 26.53% 26.53% 26.53% 26.53% 26.53%

2017

年

19.88% 20.78% 20.78% 20.78% 20.78% 20.78%

2018

年

14.30% 13.80% 13.80% 13.80% 13.80% 13.80%

2019

年

7.32% 5.49% 5.46% 5.44% 5.41% 5.39%

4

WACC

折现率

2016

年

12.45% 12.45% 12.45% 12.45% 12.45%

2017

年

12.40% 12.40% 12.40% 12.27% 12.27%

2018

年

14.83% 14.83% 14.83% 14.83% 14.83%

2019

年

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（六）卓泰天下

序

号

项目 年度

实际发

生额

2017

年预

测数

2018

年预

测数

2019

年预

测数

2020

年预

测数

2021

年预

测数

2022

年预

测数

2023

年预

测数

2024

年预

测数

1

营业

收入

2016

年

3,701.01 3,775.03 3,850.53 3,927.54 4,006.09 4,086.21

2017

年

4,527.75 4,618.31 4,710.68 4,804.89 4,900.99 4,999.01

2018

年

7,839.74 8,623.72 9,054.90 9,507.65 9,792.88 10,086.66

2019

年

7,008.93 5,000.62 5,250.65 5,460.68 5,624.50 5,736.99

2

营业收

入增长

率

2016

年

170.15% 2.00% 2.00% 2.00% 2.00% 2.00%

2017

年

22.34% 2.00% 2.00% 2.00% 2.00% 2.00%

2018

年

73.15% 10.00% 5.00% 5.00% 3.00% 3.00%

2019

年

-10.60% -28.65% 5.00% 4.00% 3.00% 2.00%

3

毛利率

2016

年

40.39% 36.27% 36.27% 36.27% 36.27% 36.27%

2017

年

27.31% 27.31% 27.31% 27.31% 27.31% 27.31%

2018

年

12.60% 12.36% 12.36% 12.36% 12.36% 12.36%

2019

年

3.03% 3.22% 3.22% 3.22% 3.22% 3.22%

4

WACC

折现率

2016

年

12.45% 12.45% 12.45% 12.45% 12.45%

2017

年

12.47% 12.47% 12.47% 12.22% 12.22%

2018

年

14.83% 14.83% 14.83% 14.83% 14.83%

2019

年

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（七）爱创天杰

序号 项目 年度

实际发生

额

2018

年预

测数

2019

年预

测数

2020

年预

测数

2021

年预

测数

2022

年预

测数

2023

年预

测数

2024

年预

测数

1

营业

收入

2017

年

50,572.20 57,146.58 64,575.64 72,970.47 82,456.63 93,176.00

2018

年

71,573.35 82,309.36 90,540.29 99,594.32

104,

574.04

109,

802.74

2019

年

72,798.09 76,437.99 79,495.51 81,880.38 83,517.99 84,353.17

2

营业收

入增长

率

2017

年

36.68% 13.00% 13.00% 13.00% 13.00% 13.00%

2018

年

41.53% 15.00% 10.00% 10.00% 5.00% 5.00%

2019

年

1.71% 5.00% 4.00% 3.00% 2.00% 1.00%

3

毛利率

2017

年

35.66% 35.66% 35.66% 35.66% 35.66% 35.66%

2018

年

32.21% 30.00% 30.00% 30.00% 30.00% 30.00%

2019

年

34.03% 33.00% 33.00% 33.00% 33.00% 33.00%

4

WACC

折现率

2017

年

12.13% 12.13% 12.13% 12.11% 12.11%

2018

年

14.83% 14.83% 14.83% 14.83% 14.83%

2019

年

15.39% 15.39% 15.39% 15.39% 15.39%

（八）智阅网络

信息披露

Disclosure
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