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圆通速递定增募资37.9亿元

高毅资产等多家顶流机构现身

证券时报记者 李曼宁

12

月

3

日 晚间 ， 圆通速递

(600233)

披露定增情况，此次发行价

格为

14.04

元

/

股， 发行股份数为

2.7

亿股，募资总额达

37.9

亿元，定增募

集资金拟用于多功能网络枢纽中心建

设项目、运能网络提升项目、信息系统

及数据能力提升项目以及补充流动资

金。 截至

12

月

3

日收盘，圆通速递报

16.61

元

/

股， 定增价格相比最新市价

折价约

15%

。

此次定增发行对象最终确定为

16

名，包括嘉实基金、

UBS AG

、易方

达基金、高毅资产、博时基金、南方基

金等在内的一众国内外“顶流”机构现

身。其中，此次定最大发行对象为嘉实

基金，获配

3789.17

万股，获配金额约

5.32

亿元。

UBS AG

获配

3644.59

万

股，认购金额约

5.12

亿元；易方达基

金获配

2955.84

万股， 认购金额约

4.15

亿元；高毅旗下两只基金（金太阳

高毅国鹭

1

号崇远基金、 高毅晓峰

2

号致信基金）参与认购，合计获配

2.75

亿元。

值得一提的是， 高毅资产此前已

展现出对圆通速递的看好。 除了今年

多次现身圆通速递的机构调研活动，

还“真金白银”买入该公司股票。

2021

年半年报中， 高毅资产旗下邓晓峰管

理的高毅晓峰

2

号致信基金新进圆通

速递十大流通股东名单，持有

4047.55

万股，至第三季度末该基金持股未变。

此次定增完成后， 高毅晓峰

2

号致信

基金将持有圆通速递

4937.86

万股，

持股比例为

1.44%

， 仍为上市公司第

九大股东。

今年以来， 监管频频出手整治快

递业价格战乱象， 加之自

9

月快递全

行业宣布上调派费， 快递行业格局整

体获得改善。 在经营表现方面，

2021

年前三季度， 圆通速递业务完成量共

计

116.41

亿件， 同比增速超

40%

，高

于全国平均增速。单季度来看，圆通速

递第三季度利润同比降幅相较于第二

季度及半年度利润同比降幅亦有明显

缩窄。

自

2021

年

8

月开始，圆通速递的

快递业务单票收入同比转正， 且改善

幅度为

A

股通达系公司中最大。 例如

最近一期（

10

月份）经营数据显示，圆

通速递

10

月快递产品收入

36.04

亿

元， 同比增长

27.59%

； 业务完成量

15.74

亿票，同比增长

19.47%

；快递产

品单票 收入

2.29

元 ， 同比增长

6.80%

。

东北证券在近期研报中指出，在

恶性竞争停止、行业价格企稳、各公司

战略由份额优先转向盈利优先的大背

景下，圆通在数字化、自动化端的投入

即将迎来红利期， 或将享受规模稳健

扩张，单票收入微增、成本持续改善的

三重利好。

此前

11

月

10

日，圆通速递公告，

董事兼总裁潘水苗于

11

月

10

日增持

公司

40

万股股份， 增持金额

527.11

万元。潘水苗曾于

2020

年

12

月

21

日

增持公司股份

41.6

万股， 增持金额

501.78

万元。 潘水苗自愿承诺在本次

增持完成之日起两年内不减持其上述

两次增持的公司股份。

二级市场上，近几个月，圆通速递

股价有所回暖。该股自

7

月

28

日

8.79

元

/

股的低点至今， 近

4

个多月时间，

股价涨幅已超过八成。 最新年涨幅也

达到了

46%

。

河南超硬材料扎堆造钻 市场已过热警惕产能过剩

（上接 A1版）

“黄河旋风、豫金刚石都是河南省

上市公司， 中兵红箭旗下主营超硬材

料产品的全资子公司中南钻石也在河

南南阳， 这三家就占据了国内培育钻

石近

80%

的产能。 目前地处河南商丘

的力量钻石，产能也在快速增长。 ”中

国机床工具工业协会超硬材料分会

（下简称超协） 秘书长孙兆达介绍，超

硬材料领域素有“世界金刚石看中国，

中国金刚石看河南”的说法，中国工业

用人造金刚石产量占全球总量的

95%

以上， 河南则占到全国总量的

80%

。如今随着行业发展，河南的培育

钻石毛坯产能占到全球范围的绝对权

重，无疑已成为该领域的世界工厂。根

据贝恩咨询发布的《

2020

年全球钻石

行业报告》，

2020

年中国宝石级培育

钻石产量达到

300

万克拉， 主要采用

高温高压法生产，占据全球

40%

以上

的市场份额。

“目前培育钻石有两种方式，一是

HTHP

（高温高压）法，即模拟自然界的

环境从而达到实验室培育的钻石毛

胚；二是

CVD

法，即通过化学合成方

式把碳元素吸附到天然钻石的切片上

形成钻石毛胚。 ”一不具名培育钻石行

业人士接受证券时报·

e

公司记者采访

时称，在

HTHP

技术路线上，全球几乎

九成以上产能都在中国， 河南产能又

占到全国的

90%

。 近两年兴起的

CVD

技术路线，产能主要集中在国外，目前

在国内也呈现快速发展的趋势。

上下游布局

产业雏形渐显

中国作为天然钻石消费大国，此前

由于缺乏矿源，长期依赖进口。如今，伴

随培育钻石技术逐步成熟，钻石行业市

场格局有望被改变的呼声渐起。

“

2014

年之前，国内实验室就已经

有克拉级的钻石产品， 但由于色泽发

黄并没有量产。

2014

年，豫金刚石实现

技术突破， 实现了白色的人造金刚石

大单晶产品的产业化， 并尝试开拓市

场渠道。随着技术的不断进步，

2018

年

开始，中南钻石、黄河旋风等企业陆续

实现了

3

克拉以上培育钻石毛坯的量

产，受到了全球市场的关注。 下游市场

上，

2020

年起，一些新兴自主品牌开始

逐步切入培育钻石终端市场， 行业链

逐步完善。 ”简述近年来国内培育钻石

的发展历程，孙兆达认为，随着工业金

刚石生产商不断加大培育钻石转型布

局力度， 同时下游终端珠宝品牌近期

也陆续传出市场开拓的消息， 国内培

育钻石产业已雏形渐显。

据了解，目前黄河旋风已实现

5-6

克拉级别培育钻石的量产，

2020

年公

司培育钻石产品收入占比达到约

30%

。 中兵红箭全资子公司中南钻石

20-30

克拉的培育钻石已可批量化稳

定生产，

2020

年该公司实现净利润

4.1

亿元，成为中兵红箭的主要业绩来源。

此外，

2021

年

9

月， 力量钻石上

市募资超

5

亿元， 拟新建金刚石单晶

和培育钻石生产基地。 该公司更在

11

月公告拟对经营范围进行变更， 增加

了珠宝首饰制造、批发和零售等项目。

而以生产复合超硬材料为主业的四方

达，今年半年报中也披露，受让郑州大

学拥有的部分

CVD

金刚石制备技术

及金刚石功能性应用技术。 在近期回

复投资者提问时公司表示，相关

CVD

金刚石制备技术经过特定工艺调整

后，可以用于培育钻石的生产。

下游方面， 近期浙江省区域性珠

宝品牌曼卡龙公告显示， 公司虽未正

式开展培育钻石业务， 但已在个别专

柜进行小范围试销， 也会对培育钻的

行业发展保持关注。

此外， 豫园股份已正式官方确认

“

LUSANT

露璨” 是公司自主孵化的培

育钻石品牌。该公司近期公告的投资者

关系活动记录也显示，希望露璨作为第

一个由国内头部珠宝品牌推出来的培

育钻石品牌， 能快速帮助行业进行布

局。 目前线上天猫门店已经开设，收到

了很多好的反馈。第四季度公司计划开

设第一家线下的培育钻石门店。

“虽然目前国内很多大型珠宝品

牌商还没有贸然推广培育钻石产品，

但行业的关注度一直很高， 市场对于

原石的需求量也是持续增长的态势。”

豫金刚石相关负责人表示， 目前公司

持续满产开机的状态，基本无库存，市

场空间还有待开发。“现在国内所有高

温高压设备，即使全用来做培育钻石，

也不足以让产能翻番。 培育钻石的市

场供给量受制于新装机量和装机速

度，因此价格在近

3-5

年内还是比较

坚挺的，不会出现快速下滑。 ”他说。

行业发展初期

标准亟待规范

培育钻石市场空间待开发的同

时，作为新兴产业，相关的行业标准、

国家标准均尚在讨论当中，甚至于“培

育钻石”一名是否能够广泛传播运用，

还未有最终定论。

“关于培育钻石如何定名的问题，

今年

6

月

29

日，中国珠宝玉石首饰行

业协会等各方专门组织召开了相关会

议，决定定名‘培育钻石’，但相关国标

一直没有公布。 今年

8

月份，

6

家海外

珠宝协会联名反对中国把‘培育钻石’

这个名字写入国家标准， 所以至今国

标仍未出台。”上述培育钻石行业人士

对证券时报·

e

公司记者表示， 上述

6

家海外机构提出，“培育钻石” 名称前

应保留“实验室”这一术语，或者称为

“合成钻石”， 以此和天然钻石形成区

分。但该人士也表示，我国制定的国家

标准，海外机构并无权干涉。培育钻石

和天然钻石作为同一种物质，加上“实

验室”三个字容易引起市场误解。

“近年来培育钻石市场的逐步兴

起， 使得天然钻石生产经营商感受到

了压力， 也持续通过各种方式对这种

新兴产品市场进行打压。 但是天然钻

石和培育钻石是和谐共生的市场，是

同一行业的不同品类， 两者应有益补

充， 让消费者根据不同的消费能力和

喜爱进行选择。 ”他说。

“培育钻石发展尚在起步阶段，行

业想获得健康有序发展， 标准规范和

价格体系等都亟待完善。”孙兆达接受

采访时也指出， 早年间国外培育钻石

市场确实一度出现过不规范的情况，

但近年来随着市场规范逐步完善，此

现象已不存在。 目前以超协为代表的

一些机构，已经推出团体标准，对包括

培育钻石的大小、颜色、净度、切工等

进行规范， 和天然钻石一样进行

4C

分级， 同时证书上也会明确告知消费

者购买的是天然钻石还是培育钻石。

不过行业依然还是需要更权威的国标

和行标来加以支持， 促进优秀民族科

技产品健康稳定发展。

他指出， 目前培育钻石的发展痛

点之一， 就是没有像天然钻石一样的

价格体系，市场价格波动不可控。虽然

超协一直在推动这个价格体系的搭

建，但单个协会或某个企业，很难形成

定价规则， 仍需要相关政府部门出面

协调资源，组织企业参与平台建设。

“目前培育钻石的毛坯生产主要

集中在河南， 但切磨加工工序最大的

基地却在印度， 最终的销售端和品牌

端集中在欧美。 如果河南能够发力产

业培育，从上游原料、中游切磨生产，

到下游设计销售贯穿发展， 在建立健

康有序的行业发展规则同时， 打开具

有巨大空间的消费端， 行业的未来发

展绝对可期，预计可超过千亿规模。 ”

孙兆达称。

市场尚待培育

警惕过热行情

市场对于培育钻石一片看好的预期

声中，资本市场也上演了一波火热行情。

力量钻石自

2021

年

9

月

24

日上

市后，两个月时间内股价从

185.58

元

飙升至最高

366.64

元。 黄河旋风、中

兵红箭等上游企业， 股价近两个多月

也都有

70%

左右的最大涨幅。 而在下

游领域， 作为培育钻石概念股的曼卡

龙，

11

月份股价也从最低

15.95

元

/

股

涨至最高

33

元

/

股。

“实际上，培育钻石市场过热的情

况已十分明显， 如果市场再持续盲目

投入产能，那么明年，最迟后年，整个

市场会一片狼藉。 ”面对当前培育钻石

的高热度， 有资深金刚石行业人士提

出不同观点。他认为，目前培育钻石领

域蹭热度的情况明显， 但是以目前市

场对培育钻石的接受程度来看， 市场

已经呈现出了供大于求的局面。

该人士透露， 目前中国加国外市

场， 培育钻石的供应量已经超过天然

钻石供应量的

20%

以上， 培育钻石毛

坯量已达到

2000

万克拉，根据当前培

育钻石市场的交易程度看， 市场能够

接受的需求也仅为

1000

万克拉。也就

是说， 目前中国培育钻石产品最终能

够达到终端的只占一半。“大家觉得销

售旺盛，是因为有中间商囤了很多货。

中间商要稳定市场价格， 也是迫不得

已。如果这些货全部冲上市场，就会形

成巨大冲击。 ”其表示，要保障市场良

性运转， 需要首先考虑培育钻石的终

端客户是谁。 目前终端接受程度每年

只有约

1000

万克拉，但供给端还在大

规模上产能，尤其由于

CVD

法单机相

对投资小、占地小，上产量速度快，今

年已经达到

5

个亿的产值， 明年会更

大。 虽然目前很多企业并未掌握核心

技术， 但由于今年培育钻石高热度带

来的市场高价，即使产品等级偏低，生

产企业依然保有盈利。 目前国内采用

CVD

法生产培育钻石的大小企业已经

达到

30

多家。

孙兆达也坦言， 如果短期国内消

费市场能够接受， 那么以当前的培育

钻石市场供给情况， 短期也会因生产

合成时间较长， 工业设备组装和供给

能力较慢等因素， 呈现一定时间供应

不足的局面。但从全球范围看，培育钻

石在美国消费者中的接受度最高，中

国培育钻石零售市场需求还比较低，

让消费者认知到这是一种低碳环保、

极具科技价值并且物美价廉的产品，

还需要一个过程。
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中环股份218硅片宣布降价

硅片尺寸之争愈演愈烈

证券时报记者 刘灿邦

不出意外， 继隆基股份硅片降价

后， 另一家硅片龙头中环股份也宣布

降价。

根据中环股份

12

月

2

日更新的

报价， 与上个月相比，

G1

硅片下降

0.52

元

/

片， 报价

5.15

元

/

片， 降幅

9.1%

；

M6

硅片下降

0.72

元

/

片， 报价

5.05

元

/

片， 降幅

12.48%

；

G12

硅片

(170μm)

下降

0.55

元

/

片，报价

8.55

元

/

片，降幅

6.04%

。 值得一提的是，中环

股份本次新增

M10

硅片报价，

6.21

元

/

片，新增超大硅片

218.2mm

，报价

9.22

元

/

片。 特别是

218

硅片的推出，

被认为可能对

182

硅片形成降维打

击， 而在硅片降价背景下，

182

以及

210

两大阵营的角逐将更加激烈。

跟进下调硅片价格

在中环股份之前， 隆基股份已先

行报价， 后者全线降价

0.41-0.67

元

/

片。

G1

、

M6

硅片价格下降

0.41

元

/

片，

现价分别为

5.12

元

/

片、

5.32

元

/

片，

M10

硅片下降

0.67

元

/

片，现价为

6.2

元

/

片， 上述硅片价格降幅分别为

7.41%

、

7.16%

、

9.75%

。

对比两家龙头硅片厂报价可以发

现， 中环股份

G1

、

M10

硅片均小幅低

于隆基股份硅片售价，

M6

硅片价格

相差较大，以

165μm

厚度为例，隆基

比中环售价高出

0.32

元

/

片。 随着大

尺寸硅片占比不断提高，

M6

市场份

额已经持续萎缩。 与隆基股份报价不

同， 中环股份硅片报价按厚度不同分

为多个规格， 从

150μm

到

170μm

不

等，据中环股份人士透露，公司主流硅

片厚度已达到

160μm

。 硅片龙头降价

背后既有供需因素影响， 硅片减薄的

进程也加速了产品降价。

PV InfoLink

认为，本周龙头硅片

企业官方价格正式公布， 实际价格在

之前已经有了明确信号和趋势。 除

210

尺寸单晶硅片价格外、 其他尺寸

单晶硅片价格下跌明显。

166

尺寸单

晶硅片的供应和需求已经加速进入非

主流区域，

182

尺寸单晶硅片一二线

厂家的报价略有差异， 并且体现在实

际硅片价格上的折价方式不同。

该机构指出， 单晶硅片主要流通

的产品厚度也正在加速朝着更薄的

165μm

规格切换，个别规格产品的厚

度虽然暂时仍以

170μm

为主报价，但

是已经开始靠近

160μm

厚度，可谓相

当快的转换节奏， 市场价格的下跌幅

度也已经包含对不同厚度硅片价格的

体现。硅业分会表示，本周硅片价格延

续下跌趋势主要原因是累计库存待消

化，终端需求不及预期，

M10

单晶硅片

延续下跌，本周已有

5.8

元

/

片的价格

实际成交。

硅业分会数据显示， 从需求端来

看，下游组件端约有

10-30GW

库存，

近期终端需求延续低迷走势， 集中式

光伏电站难以接受目前组件的报价，

仅依靠分布式光伏电站需求量不足。

在供需两端同时减少的情况下， 预期

硅片价格会进一步下跌。

新推218超大硅片

中环股份本次硅片报价的一个不

寻常之处在于公司首次披露了

182

硅

片报价， 同时也首次推出了更大尺寸

的

218

规格产品， 这一情况让市场感

到颇为意外。

业内人士透露， 中环股份本次推

出

218

硅片的逻辑在于从组件版型反

推硅片尺寸。有观点认为，新版型兼顾

了

210

组件现有的低电压优势， 在系

统造价上又能有所降低，因此，

218

版

型硅片能够对

182

硅片形成降维打

击。证券时报记者注意到，以中环股份

为代表的

210

阵营和以隆基为代表的

182

阵营一直难分胜负。

2019

年首次发布

210

硅片产品

以来， 中环股份一直是

210

硅片的拥

趸。按规划，中环内蒙古基地

210

硅片

产能将达到

52-55GW

，而新建的宁夏

基地

50GW

产能将全部是

210

硅片。

中环披露的数据是， 目前公司

210

硅

片整片率

98.5%

以上，良率

97%

以上，

市占率为

90%

。 一位分析师此前在接

受记者采访时谈到， 中环股份宣称

210

硅片的成本、 质量控制超过其他

厂商，明年是观察

210

硅片实际成本、

质量的重要窗口， 如果成本做到足够

低， 对于新进入厂商将是一个很大的

威胁， 甚至对现阶段主推

182

硅片的

隆基都会构成威胁。

记者注意到，今年

9

月，晶澳、晶

科、隆基三家厂商联合发布了

M10

系

列组件产品标准， 进一步对抗由天合

光能、东方日升、中环股份联合组成的

210

阵营。 数据显示，在今年招标的大

型地面电站项目中，

182

以及

210

等

大尺寸产品占比已经超过

80%

。


