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２０１９

至

２０２１

年度

，

公司存货周转率远高于可比公司平均水平

，

体现了良好的存货管理

水平和存货运营效率

。

２

）

发行人具备的竞争优势

①

公司作为新兴家居品牌代表

，

具备鲜明的品牌及产品定位

公司是一家专注于自有品牌科技创新家居产品的互联网零售公司

。

公司自创立之初

即以满足消费者的消费升级需求为宗旨

，

以

“

科技立业

”

为愿景

，

倡导

“

品质睡眠

、

科技生

活

”

的理念

。

公司通过在电商平台持续获得消费者反馈

，

在产品研发中融入科技创新元素

，

对产品设计中色彩

、

材料质感的要求较高

，

以创新的科技属性

、

利落简洁的线条设计

、

富有

质感的材料运用

、

沉稳内敛的色彩搭配

，

推出一系列科技家居产品

，

进而形成了

８Ｈ

鲜明的

品牌及产品定位

。

以发行人为代表的新兴家居品牌

。

此类企业通过良好的供应链管控和高效的运营管

理

，

以消费者需求为产品设计的出发点

，

集中优势积极打造爆款产品

。

近年来

，

随着互联网

电商的发展

，

家具家纺行业内主要企业亦积极拓展线上销售渠道

，

行业线上销售情况稳步

提升

。

而此类新兴家居品牌积极顺应行业发展趋势

，

产品主要通过线上渠道销售

，

其高性

价比的产品借助互联网流量传播迅速赢得了消费者的认可

。

总体而言

，

此类企业相较于其

他家居企业

，

虽规模体量相对较小

，

但具有较好的成长性

，

近年来亦受到诸多投资机构的

青睐

，

发展前景较好

。

②

发行人具备高效的全流程经营管理优势

Ａ．

产品开发环节

：

以消费者需求为中心

，

精准选品集中优势打造爆款

凭借创始团队与产品经理较为深厚的行业积累

，

公司能够精准把握消费者市场动态

，

通过敏锐的商业嗅觉与集中的市场投放策略精简细分品类的产品数量

，

突出重点优势产

品的核心特点

，

并匹配产品检测报告

，

力争打造单品爆款

。

公司产品开发的源头是消费者

体验

，

从消费者体验中发现需求

。

公司有专人负责消费者体验改进

，

根据获得的评价数据

进行分类组合分析

，

进而获取产品开发的基本要素

，

通过对消费者体验的痛点分析

，

实现

了对消费者人群的精准定位

。

截至

２０２１

年

１２

月

３１

日

，

公司共有

３８７

款产品

，

主要产品及数量为床垫

９５

款

、

木质家具

７０

款

、

被褥

６３

款

、

枕头

６３

款

、

沙发

２８

款

、

窗帘

８

款

。

公司各品类的产品款式数量在同行业公司中

处于较低水平

。

凭借上述经营策略

，

公司也取得了较为可观的产品销售成绩

。

以公司畅销产品为例

，

乳胶床垫

Ｍ１ ２０１７－２０１９

年三年年均销量超

７

万张

，

乳胶床垫

Ｍ３ ２０１７－２０１９

年三年年均销

量近

４

万张

，

乳胶护颈枕

Ｚ２ ２０１７－２０１９

年三年年均销量超

３０

万个

，

米家护颈记忆绵枕

ＭＪＹＺ

２０１９－２０２１

年三年年均销量超

３０

万个

，

记忆绵护椎腰靠

Ｋ１ ２０１８－２０２０

年三年年均销量超

２７

万个

，

上述代表性产品自推出以来销量多年保持较高水平

，

体现了较强的产品生命力

，

也

体现了公司以消费者驱动为导向的产品设计理念

。

同时

，

公司严格遵循以消费者需求为导向的产品设计研发

，

代入使用场景进行产品开

发研判

，

进而能够较为充分地满足消费者的需求

，

契合消费者的消费主张

，

体现了公司贴

进消费者诉求的互联网品牌思维

。

Ｂ．

设计环节

：

新材料应用提升品质

、

主材通用降低采购成本

原材方面

，

公司讲究

“

真材实料

、

真实科技

、

真诚价格

”，

坚持在全球范围内选用优质原

材料

，

以满足产品的性能和品质

。

公司与多家世界五百强公司合作

，

合作供应商提供的原

料包括瑞典

Ｐｏｌｙｇｉｅｎｅ

抑菌材料

、

德国科德宝

Ｅｖｏｌｏｎ

防螨面料

、

东洋佳嘉高分子冷泡棉

、

Ｓｃｈｃｏｔｔ

乳胶

、

杜邦

Ｓｏｒｏｎａ

纤维面料等

。

公司采用特殊工艺发泡而成的天然乳胶制品具有环

保性

、

经久耐用性

、

良好透气性

、

防螨抗菌等优点

。

同时

，

公司通过主材通用降低采购成本

。

公司在设计产品时考虑核心主材通用

，

将同

一种材料应用在多种产品和品类上

，

有效扩大原材料采购量

，

从而提升原材料议价能力

、

降低采购成本

，

使得公司及其供应商能够较为灵活地应对单款产品销售不畅的风险

。

Ｃ．

生产环节

：

供应链管理能力突出

公司具备较强的供应链管理能力

，

利用家具家纺市场上游供应商资源丰富的特点

，

充

分利用供应链采取与上游供应商合作的生产模式

，

并通过

８Ｈ

优质的品牌资源

、

较快的发展

速度以及广阔的下游市场空间取得性价比较高的合作机会

，

使公司产品更具成本优势

。

供应链选择方面

，

相较于其他有自主生产的同行业公司而言

，

公司采用外协采购模

式

，

更加能够发挥整合供应链的灵活优势

。

公司关注能够满足其高效生产要求的供应商

，

精选具备实力的供应商开展代工合作

。

公司根据产品设计方案对供应商提出原材料需求

，

并对原材料采购等环节进行把控

，

凭借较大的采购需求控制原材料成本

，

进而压缩整体生

产成本

。

同时

，

公司通过集约化管理提升整体供应链效率

，

并通过派驻驻场人员现场监督

、

品控人员定期巡检

、

品控负责人例会制度等多种方式开展产品品质管控

。

目前公司合作伙

伴大部分为行业龙头

，

包括喜临门

、

梦百合

、

梦神等

，

合作关系紧密

。

生产预测方面

，

基于多年线上销售经验与线上数据分析

，

公司能够较为准确地预测不

同时期的市场需求

，

每周规划生产计划并及时向代工厂发送

，

基于有效的需求预测与高频

的生产备货

，

最终实现较为精细的库存调控和较高的存货周转效率

，

公司的库存水平和备

货周期较低

。

此外

，

在

“

６１８

”、“

双十一

”、“

双十二

”

等互联网购物节时期

，

公司采购人员将根

据销售预测数据及存货数据向供应商提出采购需求

，

并根据各供应商所代工的产品类别

及产能

，

合理安排产品订单分布

，

并在生产过程中实时监控供应商生产进度和质量检验流

程

，

能够充分确保供应商产能充足及订单分配合理

，

保障了公司销售的快速反应能力

，

提

高经营效率

。

供应商管理能力方面

，

发行人具备适应快速迭代的经营模式

。

随着新生代消费群体消

费力量的提升

，

家具家纺行业内传统的产品设计逐渐被取代

，

越来越多年轻化和时尚化的

产品不断出现

。

同时

，

智能技术变革

、

消费者审美与生活方式的变化亦在快速迭代

。

行业趋

势的快速变化为家具家纺企业适应时代变化提出更高要求

，

而发行人通过较强的供应链

管理能力

，

采用外协采购模式

，

在办公及生产厂房

、

设备等固定资产方面的投入较小

，

相应

承担的折旧摊销费用远低于同行业可比公司

。

相较于重资产的生产经营模式

，

发行人经营

更加灵活

，

能够快速迎合消费者认知

、

审美

、

健康诉求

，

行业技术变革

、

环保需求等种种变

化

，

突破自建生产线带来的束缚

，

通过产品快速迭代优化提升产品竞争力

。

在拓展新品类

时

，

亦无需考虑产品生产产线的进一步投入需求

。

上述模式使得发行人可以从消费者需求

出发

，

而非从适应生产产线的角度来开发产品

，

大大降低公司产品调整的成本

，

进而获得

快速迭代的先发优势

。

Ｄ．

销售环节

：

线上渠道全覆盖

，

增长强劲

公司摒弃了同行业公司大多采用的多级分销模式

，

而是直接通过线上渠道触达终端

消费者

，

采用

Ｂ２Ｃ

、

Ｂ２Ｂ２Ｃ

等电商渠道模式

。

报告期各期公司线上渠道销售占比均超过

９６％

而同行业可比公司线上销售占比约为

１０％－５０％

。

通过线上销售模式

，

公司能够实现与用户

的直接高效沟通

，

去除中间的各个经销环节

，

缩短与用户的交易路径和等待时间

，

提高交

易效率和用户消费体验

。

从销售费用结构情况看

，

销售人员薪酬方面

，

同行业可比公司销

售费用中职工薪酬占比约为

２０％－３５％

，

公司对应占比约为

１０％－１６％

。

主要通过电商渠道模

式使得公司无需配置大量线下销售人员

，

仅需少量线上销售人员对接各电商平台

，

负责店

铺日常运营即可

，

销售人员薪酬相对较少

。

同时

，

同行业可比公司销售费用中亦包括折旧

摊销

、

货柜陈列及装修费

、

展销促销费等线下销售所需费用

，

上述费用占比约为

３％－８％

，

而

公司主要通过线上销售

，

亦无需承担线下店铺装修

、

房租或商场展列等高额费用

，

有利控

制公司资金流

。

公司以线上为主的经营模式带来更加灵活的定价原则

。

公司主要采用线上销售渠道

，

故此相较于线下门店为主的传统家具家纺品牌企业

，

公司可以充分考虑线上消费者需求

，

结合电商平台的各类促销手段与推广方式制定灵活的市场定价策略

，

亦可以充分考虑促

销赠送等手段而无需顾虑促销等方式对价格体系的扰动

；

而以线下门店为主的企业在其

针对线上销售的产品定价时

，

则需要综合考虑其线下门店对应产品销售价格确定

。

③

盈利能力优势

公司采用

“

外包生产

＋

互联网销售

”

的轻资产经营模式

，

合理控制期间费用

，

并通过高

效的内部运营效率

、

良好的供应链管控与精细化销售采购管理

，

持续提升公司盈利水平

。

报告期内

，

公司净利润率分别为

１３．３９％

、

１４．１８％

和

１４．４８％

，

同行业可比公司净利润率均值区

间约为

６．７３％－１０．５１％

。

报告期内

，

公司归属于公司普通股股东的净利润对应的加权平均净

资产收益率分别为

２８．２２％

、

２０．６４％

和

１７．２２％

。

具体而言

：

运营方面

，

公司组织架构扁平

，

各部门联系紧密

，

沟通顺畅

。

通过多年的发展

，

公司已

形成了高效的运营团队

，

提升公司整体运营效率

；

供应链方面

，

主材通用

、

集中采购等方式使公司在供应链把控上更具话语权

。

公司存

货周转率高于可比公司平均水平

，

体现了良好的存货管理水平和存货运营效率

；

销售方面

，

公司对销售及采购采用精细化管理

。

报告期内

，

公司销售商品

、

提供劳务收

到的现金持续提高

，

销售收现比分别为

１１８．４４％

、

１０６．０６％

和

１０８．１４％

，

体现了公司良好的经

营活动创造现金的能力

。

３

）

发行人本次发行定价存在一定估值溢价的合理性分析

①

可比公司滚动市盈率情况

股票代码 证券简称

对应的滚动市盈率

（

倍

）

－

扣非前

对应的滚动市盈率

（

倍

）

－

扣非后

６０３００８．ＳＨ

喜临门

２３．２５ ２４．４９

６０３３１３．ＳＨ

梦百合

－１９．６９ －２３．６８

６０３８１６．ＳＨ

顾家家居

２３．６０ ２７．２６

６０３３６５．ＳＨ

水星家纺

１０．１４ １１．１１

００２３９７．ＳＺ

梦洁股份

－１６．８１ －１６．８６

００２３２７．ＳＺ

富安娜

１１．６５ １２．４７

００２２９３．ＳＺ

罗莱生活

１４．５５ １５．５０

平均值

１６．６４ １８．１７

数据来源

：

Ｗｉｎｄ

资讯

，

数据截至

２０２２

年

７

月

２８

日

注

１

：

计算平均值时均剔除掉负值

截至

２０２２

年

７

月

２８

日

，

发行人可比公司滚动市盈率为

１６．６４

倍

（

扣非前

）

和

１８．１７

倍

（

扣非

后

），

发行人本次发行的市盈率较可比公司市盈率有一定溢价

。

从市盈率角度看

，

可比公司市盈率均值较低主要系水星家纺

、

富安娜

、

罗莱生活等以

家纺产品为主的公司市盈率较低所致

，

而喜临门及顾家家居等以家具产品为主公司的滚

动市盈率相对较高

，

均在

２０

倍以上

，

扣非后的滚动市盈率在

２４

倍以上

。

②

发行人与可比公司相近业务情况

发行人与可比公司按产品大类的营收占比情况对比如下

：

可比公司 家具类产品营收占比 家纺类产品营收占比 其他类产品营收占比

喜临门

１００．００％ ０．００％ ０．００％

梦百合

８３．５２％ ８．００％ ８．４８％

顾家家居

７２．２１％ ０．００％ ２７．７９％

水星家纺

０．００％ ９１．５０％ ８．５０％

梦洁股份

０．００％ ７９．６８％ ２０．３２％

富安娜

３．１３％ ８５．７５％ １１．１２％

罗莱生活

１９．３３％ ７２．６６％ ８．０２％

发行人

６３．４８％ ３６．５２％ ０．００％

注

１

：

可比公司财务数据来自其定期报告

注

２

：

产品占比系根据

２０２１

年度营业收入产品结构占比列示

从产品类型看

，

发行人可比公司中喜临门

、

梦百合与顾家家居产品品类以床垫

、

沙发

、

床等家具类产品为主

，

水星家纺

、

梦洁股份

、

富安娜

、

罗莱生活的产品品类以套件

、

被芯等

家纺类产品为主

。

而发行人主要以家具类产品为主

，

收入占比前三大分别为床垫

、

枕头

、

床

类产品

，

与喜临门

、

顾家家居等企业更具可比性

。

从销售模式和渠道来看

，

可比公司产品销售渠道主要为线下渠道

，

而发行人几乎全部

为线上渠道

。

发行人与可比公司电商渠道营收占比情况对比如下

：

可比公司

电商渠道销售收入占比

主要产品品类

２０１９

年度

２０２０

年度

２０２１

年度

喜临门

１０．１９％ １１．９６％ １４．１３％

床垫

、

软床及配套产品

、

沙发

梦百合

４．８１％ ６．８５％ ５．１７％

床垫

、

沙发

、

卧具

、

枕头

顾家家居

Ｎ ／ Ａ Ｎ ／ Ａ Ｎ ／ Ａ

沙发

、

床类产品

水星家纺

４０．５８％ ４９．７９％ ５１．７２％

套件

、

被子

、

枕芯

梦洁股份

Ｎ ／ Ａ １９．４３％ ２３．７１％

套件

、

被芯

、

枕芯

富安娜

Ｎ ／ Ａ ３９．４８％ ４１．６３％

套件

、

被芯类

罗莱生活

Ｎ ／ Ａ ２８．８９％ ２７．９８％

套件

、

被芯

、

家具

发行人

９９．０６％ ９７．８８％ ９６．５６％

床垫

、

枕头

、

床类

注

１

：

可比公司财务数据来自其定期报告

注

２

：

主要产品品类系根据

２０２１

年度营业收入产品结构占比列示

如上表所示

，

可比公司电商渠道业务占比总体呈逐步提升趋势

，

其中喜临门

、

梦百合

等企业电商渠道销售占比仍相对较低

，

水星家纺

、

梦洁股份

、

富安娜

、

罗莱生活等以家纺产

品为主的企业电商渠道销售占比已达到一定水平

。

报告期各期发行人线上渠道销售占比均超过

９６％

，

以线上销售为主

。

发行人在销售渠

道方面与可比公司存在一定的差异

，

显示出明确的定位差别

。

通过线上销售模式

，

公司能

够直接实现与用户的直接高效沟通

，

缩短与用户的交易路径和等待时间

，

提高交易效率

；

同时直接获取用户对产品的体验反馈和建议

，

快速进行产品迭代

；

可以降低中间流通环节

的销售费用

，

提升产品性价比

，

并保持较高的净利润率水平

。

③

企业规模及行业地位对比分析

目前

，

我国家居行业市场较为分散

，

参与者众多

，

参与者主要分为四类企业

：

第一类为

国际知名企业

；

第二类为品牌知名度较高的国内大型家具家纺品牌商

；

第三类为中小家具

家纺企业

；

第四类为以趣睡科技为代表的具有一定活跃度

、

以消费场景为主导

，

主要通过

线上进行销售的新兴家居品牌

。

同时

，

家居行业市场空间大

，

细分产品品类多

，

销售模式和渠道多样

，

多种类型的行业

参与者结合自身特点

，

在不同定位产品

、

设计创新

、

销售渠道等方面打造各自竞争优势

。

如

喜临门主打床垫产品

，

水星家纺和罗莱生活则主要集中于家纺类产品

。

相较于这些国内大

型家具家纺品牌商

，

发行人从发展历史

、

资产及营业收入规模等方面虽暂不及可比公司

，

但凭借精确的细分市场定位和创新的产品设计等优势

，

亦能够在家居市场细分领域中占

据一定市场地位

。

目前发行人已成为线上家居领域的知名品牌

，

在线上年轻消费者中享有

一定的市场知名度

。

Ａ．

以消费者需求为导向

，

重视用户反馈

公司定位基于对广大年轻中产人群消费需求的理解

，

代入使用场景进行产品开发研

判

，

以消费者需求为核心

，

贯穿产品研发的始终

。

公司主要通过线上渠道触达终端消费者

，

实现与用户的直接高效沟通

，

去除中间的各个经销环节

，

缩短与用户的交易路径和等待时

间

，

提高交易效率和用户消费体验

。

公司重视用户调研

，

依托互联网电商平台更加快速的

获取终端用户反馈

，

并应用到后续产品改进与新产品研发中

。

Ｂ．

注重创新创意

，

产品更具互联网属性

公司将前沿的材料

、

结构开发

、

技术应用等方面融入产品

，

积极探索推出创新产品

，

相

关产品亦获得年轻消费群体的较高评价

。

Ｃ．

供应链管理能力较为突出

公司具备较强的供应链管理能力

，

利用家具家纺市场上游供应商资源丰富的特点

，

采

取与上游供应商合作的生产模式

，

使产品具备一定的成本优势

。

Ｄ．

主要采用轻资产经营模式

，

运营效率较高

公司主要采用

“

外包生产

＋

互联网销售

”

的轻资产经营模式

，

通过较为高效的内部运营

效率

、

良好的供应链管控与精细化销售采购管理

，

持续提升公司盈利能力

。

④

技术实力

Ａ

、

发行人与同行业可比公司在技术水平方面的对比

公司名称

技术水平

研发情况 专利情况

喜临门

公司是国家高新技术企业

，

现拥有省级重点企业研究院

、

省级高

新技术研发中心

、

省级院士专家工作站

。

研发中心覆盖了设计

、

新

品开发

、

品质复核

、

成品检测等各个环节

。

公司拥有一支专业的设计研发团队

，

包括多位在产品技术应用和

睡眠科学研究等领域颇具影响力的专家

，

研发实力雄厚

。

公司经过多年的研究和实践

，

摸索出一套娴熟的弹簧生产技术和

床垫架构设计技术

，

通过对人体工学

、

睡眠科学

、

材料学等知识的

持续研究和工业应用探索

，

取得多项原创性研发成果

。

截 至

２０２１

年

１２

月

３１

日

，

公司获得有效专

利

７０５

项

，

其中国内专

利

６８４

项

，

国际专利

２１

项

。

梦百合

公司核心自主知识产权

“

一种适用于平泡发泡工艺的

ＭＤＩ

体系

的非温感记忆绵

”

曾获得

“

中国专利优秀奖

” 、“

江苏省专利金奖

”

，

该技术的产业化项目曾获得江苏省科学技术奖二等奖

、

中国建

材与家居行业科学技术奖二等奖

。

核心自主知识产权

“

制备水凝

胶的方法及其制得的水凝胶海绵

”

曾获得南通市专利奖金奖

。

此

外

，

公司拥有较强的新产品设计能力

，

可以根据市场的需求迅速

做出反应并进行产品开发

，

满足不同国家

、

地区客户多样化的个

性需求

；

并且可以有效地控制样品设计

、

研发的时间周期

，

提高公

司的及时供货能力

。

截 至

２０２１

年

１２

月

３１

日

，

公司拥有授权专

利

１３６

项

，

其中境内发

明专利

１４

项

。

顾家家居

公司坚持原创设计和技术创新

，

建立起了以市场需求为导向的设

计研发机制

，

形成了以原创设计研发为主

、

与国际知名设计师合

作为辅的设计研发运作模式

。

公司在研发体系的投入持续稳定提升

，

２０２１

年成立了研究院

，

通

过设计部门

“

品类专业化

”

和开发部门

“

能力平台化

”

的组织变革

和机制创新

，

聚焦研发提效和研发创新

，

布局基于未来的能力

，

发

育新职能新组织

。

２０２１

年

，

公司参与国内外

１１

场家具类展

，

获得包括国际

ＣＭＦ

设计

奖

、

深圳金汐奖

、

红点概念奖等项奖项

。

强化了专利管理平台职

能

，

重点布局产品专利结构的同时

，

扩展了控制方法

、

电机电路方

面的专利布局

，

全年专利近

６００

件

。

２０２１

年 全 年 专 利 近

６００

件

水星家纺

公司在技术研发方面具有先进的产品研发和技术创新理念

。

公司

建有技术研发中心

，

下辖研发中心和技术中心两个分中心

，

主要

致力于有别于行业内常规的花型

、

款式研发设计和原材料

、

工艺

技术的研究和开发

。

公司以功能性纺织纤维新材料和助剂材料的自主研发为重点

，

以

开发健康

、

舒适

、

生态型家纺产品为基本方向

，

重点开展了凉感纤

维

、

低致敏纤维

、

吸湿发热纤维

、

草本天然抗菌

、

物理抗菌

、

吸光发

热光暖材料等项目的技术研发和科技攻关

，

取得了阶段性的技术

成果

。

公司与苏州大学纺织服装工程学院专家合作的项目

《

生物

质家纺面料功能化关键技术的研究与应用

》，

获得中纺联科技进

步二等奖

。

截 至

２０２１

年

１２

月

３１

日

，

公司拥有专利

１３５

件

，

其中发明专利

４１

件

，

实用新型专利

２２

件

。

梦洁股份

梦洁集团在产品研发

、

设计上

，

将保持领先优势与充分的创新能

力

。

持续整合国内外顶尖资源

，

包含中国非遗文化传承与输出

（

２０２２

年将合作中国工艺美术大师

、

湘绣非遗代表性传承人李

艳

）、

国内外优秀设计师持续合作

（

前

ＬＶ

设计总监

ＶｉｎｃｅｎｔＤｕＳａｒｔｅｌ

为梦洁巴黎设计中心总监

，

清华美院张宝华院长为梦洁国风美学

院院长

）、

知名商业

ＩＰ

合作

（

如迪士尼等

）、

高端原材料布局

（

新疆

７Ａ

超长绒棉

、

宁南

７Ａ

有机桑蚕丝

、

广西蚕丝基地

、

东北羽绒基地

）

等方面

；

并持续性进行研发投入

、

关注创新创造及知识产权保护

截 至

２０２１

年

１２

月

３１

日

，

拥有作品版权

８０２

件

，

累计获得专利

７４９

件

，

软件著作权

６

件

，

国 内 商 标

１２１３

件

，

国

际商标

３２

件

。

富安娜

公司以设计创新为核心竞争力

，

公司拥有

２００

多人的设计研发团

队

，

专注产品设计和工艺开发

，

每季商品都注入时尚原创设计

，

赋

予前瞻和经典的结合

，

在高端产品系列中

，

还具备观赏和收藏价

值

。

公司研发团队能够根据渠道市场需求

，

在面料工艺开发

、

主题

设计

、

分系列设计开发上做出快速作品输出

，

是公司品牌的核心

战队

。

截止

２０２１

年末

，

公司

拥有包括发明专利

、

实用新型专利

、

外观

专利

、

软件著作权

、

版

权共

１

，

３１０

项

，

其中

，

２０２１

年 内 新 增 版 权

、

外观专利

、

实用新型

专利

、

软件著作权共

８７

项

。

罗莱生活

公司成立行业首家科技研究院

，

承担具有长期性

、

战略性

、

全局性

特征的科技研发任务

。

通过研究院的核心技术研发

，

开展了基于

创新材料

、

新型结构

、

产品设计等不同层级的柔软科技研发

，

先后

开发新材料

、

新技术

、

新产品近百项

，

并与中国农业科学院棉花研

究所

（

简称

“

中棉所

”）

依战略合作协议共同研发棉花种子

，

从育种

开始定制专属于罗莱的柔软基因

。

严格把控原材料

，

实现产品全

产业链可追溯

，

给消费者提供放心

、

安全

、

品质有保障的床上用

品

。

２０２１

年全年共获得授

权专利

３１

件

，

公司累

计拥有专利

１９３

件

。

趣睡科技

核心技术方面

，

经过多年发展

，

公司掌握了压缩打卷

、

免安装工

艺

、

抽屉分层

、

拼装减震

、

人体工学结构设计

、

鹅绒被斜立衬

、

枕头

复合结构设计等核心技术

，

这些技术系公司在进行家居产品开发

方面形成的技术及经验累积

，

易于在此基础上进行二次技术开发

及产品技术升级

。

产品创新设计方面

，

公司针对产品的功能

、

结构

、

包装等环节创新

设计

，

为消费者提供更高品质的产品

，

提供更加友好的消费体验

。

代表性案例包括

：（

１

）

公司自主研发的床垫可压缩打卷技术

，

相比

较于传统平装床垫

，

是突破性的技术革新

，

具有拆卸方便

、

降低运

输难度等优势

。 （

２

）

公司自主研发的鹅绒被斜立衬技术

，

通过对鹅

绒被产品缝制结构的调整与改进

，

能够有效提升鹅绒被储能效

率

。 （

３

）

公司木质家具产品采用榫卯结构

，

做到零螺丝安装

，

利用

榫卯插接工艺

，

在产品安装时使得木与木之间严密扣合

，

消费者

结合产品说明书即可完成

，

精简产品安装流程等

。

新材料应用方面

，

公司积极探索新材料在家具家纺产品方面的应

用

，

引入科技布

“

全面皮

”、

咖啡纱

、

石墨烯

、

防螨布等新材料

，

推出

较高性价比的产品

，

给消费者带来新颖舒适的用户体验

。

目前

，

公

司超过

５０％

的产品款式使用新材料

。

截 至

２０２１

年

１２

月

３１

日

，

公司累计取得

１９４

项专利

资料来源

：

可比公司定期报告

家居家纺行业属于传统制造业

，

制造技术工艺上已非常成熟

，

且已扩展到全行业

，

行

业内公司在技术水平上不存在显著差异

。

由上表可知

，

行业内公司研发水平主要体现在产

品制造品质

、

新型原材料研发

、

产品设计能力等方面

，

且各公司根据自身的核心优势不同

，

在研发方面各有侧重

。

如喜临门技术水平主要体现在床垫弹簧生产和床垫架构设计方面

，

水星家纺则注重纺织新材料研发

，

而富安娜则强调产品时尚设计创新

。

发行人由于不直接从事产品的生产

，

且以打造创新的产品类型以及使用体验为核心

，

因此技术水平主要体现在新产品研发和设计方面

。

首先

，

公司的产品研发基于用户的实际操作和使用体验为核心

，

非常注重模拟用户的

操作感受

。

多年来公司持续积累目标用户反馈

、

体验

、

评价

，

并形成了大量的数据

，

使得公

司形成了产品体验

，

以及目标用户需求的深刻理解

，

能够持续开发出符合用户需求的新产

品

。

其次

，

公司研发紧跟行业发展趋势

。

近年来家居智能化趋势日益凸显

，

随着新生代消

费群体消费力量的提升

，

家具家纺行业内传统的产品设计逐渐被取代

，

越来越多年轻化和

时尚化的产品不断出现

，

产品功能性日益多样

，

以使用体验为导向智能化产品逐渐占据市

场

。

发行人在研发设计上紧跟行业发展趋势

，

可以不受生产端产线的束缚

，

通过高效

、

灵活

的内部研发机制

，

灵活选择合作供应商进行创新产品研发

。

同时结合消费者实时反馈

，

不

断进行产品迭代

，

使公司创新产品最快速度占据市场

。

例如北京冬奥会被外国运动员盛赞

的智能电动床

，

已成为不少年轻人的选择

。

发行人亦积极顺应家居智能化的大趋势

，

推出

例如智能电动床

、

智能鞋柜等产品

，

同时亦在研智能检测电动床

、

智能电动按摩床垫

、

智能

水暖毯

、

智能豪华按摩椅等产品

。

最后

，

公司不断开拓家居产品的应用新场景

。

公司长期关注市场的消费新趋势

，

并将

产品研发融入新消费趋势中

。

如公司将家居产品的设计经验用于汽车内饰设计

，

开发了具

有特殊功能的车载床垫

，

开拓了新的业务领域

；

又如公司抓住年轻人户外的消费趋势

，

布

局研发适用于野外露营使用的家居产品

，

充分体现了公司产品研发和设计的高效率和灵

活性

，

使得公司可以抓住市场的消费热点和趋势

，

快速推出相关产品

，

占得市场先机

。

综上

，

家居家纺行业技术已相对成熟

，

行业公司必须针对自身优势

，

在研发方面打造

差异化竞争力

。

发行人的目标群体为追求生活科技感

、

时尚感的年轻中产消费者

，

因此在

研发设计方面注重用户体验的理解

，

紧跟家居智能化发展趋势

，

开拓家居产品的跨界合作

和应用

，

持续提供更加符合年轻人偏好的产品设计

。

与可比公司相比

，

发行人在上述领域

具备独特的研发竞争优势

。

⑤

产品市场占有率

目前

，

我国家具家纺行业市场较为分散

，

参与者众多

。

发行人与同行业可比公司在产

品销量方面的对比如下

：

公司名称 主要产品销量

（

２０２１

年度

）

喜临门 床垫销量约

４４２．０

万张

、

床销量约

９７．５

万张

、

沙发销量约

２３．４

万张

梦百合

床垫销量约

６９８．１

万张

、

枕头销量约

１

，

２２５．６２

万只

、

沙发销量约

１０９．３３

万张

，

电动床销量约

５０．１

万张

、

卧具销量约

１２．７

万张

顾家家居 沙发销量

２５０．１

万张

、

床类销量

１３４．１

万张

水星家纺 套件被子枕芯等销量合计约为

２

，

２１２．５

万个

梦洁股份 家纺产品销售量

１

，

３５６．２

万个

富安娜

－

罗莱生活 产品合计销量

２

，

０８２．４

万个

发行人 床垫销量约为

２０．２

万张

，

枕头销量约

１８０．４

万个

，

生活周边产品销量约

２７．０

万个

资料来源

：

可比公司定期报告

由上表可知

，

发行人产品销售较同行业可比公司低

，

市场占有率也较低

，

主要是发行

人与可比公司的目标客户和市场定位不同

。

可比公司均为国内家具家纺行业龙头企业

，

产

品是面向全体消费者

，

销售渠道也覆盖线上线下全渠道

。

而发行人目标群体为追求生活科

技感

、

时尚感的年轻中产消费者

，

发行人主要采用线上销售模式

，

发行人的目标客户和市

场规模小于可比公司

。

在发行人定位的市场领域和销售渠道内

，

发行人部分产品销售排名

位居主要平台同品类产品前列

。

具体如下

：

平台名称 排名情况

京东平台

２０１７

年至

２０２０

年

，

公司床垫品类每月交易排名基本保持在前

１０

名

；

２０１８

年至

２０２１

年

，

公司连续四年获得京东

３２１

睡眠节床垫产品销售冠军

；

２０１９

年

６１８

购物节

、

双十一

、

双十二

，

公司床垫品类交易排名基本保持在平台对应品类前

５

名

天猫平台

２０１７

年双十一

，

８Ｈ

品牌获天猫平台床垫类销售第

４

名

；

２０１８

年双十一

，

８Ｈ

品牌获天猫平台床垫

／

枕芯类销售冠军

；

２０１９

年双十二

，

８Ｈ

品牌产品床垫

Ｍ３

、

床垫

Ｍ１

进入天猫床垫单品销售排名前

１０

，

其中床垫

Ｍ３

销售排名第

４

名

小米有品

２０１８

年至

２０２１

年

，

公司连续四年获得小米有品家居类销售冠军

⑥

品牌影响力及下游客户

发行人与同行业可比公司品牌影响力对比如下

：

公司名称 品牌影响力

喜临门

公司在业内率先引入国内首条全自动床垫生产流水线

，

开启规模化生产和科技创新研

发之路

，

开创国内床垫品牌

。

２０１２

年

，

公司在上交所

Ａ

股主板上市

，

被中国家具协会授予

“

中国床垫第一股

”

称号

。

多年来公司

“

主打质量

、

匠心制造

”

的品牌沉淀

，

铸就了厚积薄

发的品牌魅力

。

近年来公司持续推进从品质领先向品牌领先的转型

，

持续深化推进品牌转型升级

，

不断

深化

“

保护脊椎

”

和

“

深度好睡眠

”

的品牌定位

，

注重品牌的内生培育和层次搭建

，

携手国

际高端意大利沙发品牌

“

夏图

”

和

“

Ｍ＆Ｄ

”，

构建稳固的金字塔格局品牌矩阵

，

满足各层次

客户的品牌需求

。

梦百合

在保证海外市场业务稳定发展的同时

，

公司逐步建立

“

ＭＬＩＬＹ

”、“

Ｍｌｉｌｙ

梦百合

”、“

零压

房

”

等自主品牌体系

，

其中

“

ＭＬＩＬＹ

”

品牌被评为江苏省重点培育和发展的国际知名品

牌

、

商标被评为江苏省著名商标

。

顾家家居

公司以

２０２０

年品牌焕新为起点

，

逐步迈向年轻化

、

时尚化

；

于

２０２１

年再度焕新品牌口号及

超级符号

，

推出全新品牌主张

—“

向往的生活在顾家

”，

品牌定位从

“

传统家情感

”

升级到

“

现代家观念

”，

品牌内涵持续丰富

。

公司通过全域品牌宣传

，

打造立体式营销模式

，

通过产品与场景的融合

、

植入

，

进行高颜值

产品的种草和终端场景化体验营销

，

形成更加活化的品牌认知

，

夯实了大品牌

、

大媒介

、

大

渠道的品牌形象

。

２０２１

年

，

公司以

１３０．６１

亿元品牌价值入选

“

２０２１

年中国品牌

５００

强

”。

水星家纺

作为国内家纺行业的领军品牌

，

凭借着品质和创新

，

荣获

“

２０２１

中国纺织服装品牌竞争力

优势企业

”

称号

；

凭借着兼具设计感和仪式感的婚庆产品

，

细致贴心的婚礼配套服务

，

荣

获

“

年度婚尚家居品牌成就奖

”；

凭借雄厚的技术创新实力和创新服务模式

，

荣获

２０２１

网

易中国家居冠军榜

“

先锋创新品牌

”

称号

。

梦洁股份

２０２１

年

，

是梦洁高端战略转型第一年

，

聚焦

“

高端床上用品

”

全国领先的优势

，

公司致力将

梦洁打造成

“

全国高端床上用品的第一品牌

”。

据中国商业联合会

、

中华全国商业信息中心发布的全国重点大型零售企业商品销售调

查统计显示

：“

梦洁

”

高端床上用品连续

１３

年

（

２００９－２０２１

）

荣列同类产品销量第一位

。

富安娜

公司以行业高端消费品牌的引领力

，

历次获得了中国

“

６０

年

６０

品牌

”、

中国品牌价值

５００

强

、

中国家纺家居品牌传媒影响力

、

中国家居行业领军品牌华筑奖等品牌荣誉奖项

。

罗莱生活

目前公司品牌覆盖超高端市场

（

廊湾

、

莱克星顿

、

内野

），

高端市场

（

罗莱

、

罗莱儿童

）

和大

众消费市场

（

ＬＯＶＯ

乐蜗

、

恐龙

）。

罗莱床上用品连续

１７

年

（

２００５－２０２１

）

市场综合占有率第

一位

（

中国商业联合会

／

中华全国商业信息中心

２０２２

年颁

）。

发行人

发行人自成立以来始终践行

“

智能制造和互联网

＋

”

的发展思路

，

凭借良好的设计

、

严苛

的供应链管理

、

快捷高效的线上销售模式

、

细致贴心的服务体验以及贯穿产业链各环节

的信息系统

，

已迅速成长为国内家居领域内具备竞争力与影响力的互联网家居品牌

。

公司在发展过程中亦重点基于对中国广大年轻中产人群消费需求的理解

，

通过自主研

发及深度供应链管理

，

以场景逻辑扩展产品品类

，

为年轻中产消费者提供卧室及客厅家

居产品的解决方案

。

较为明确的目标群体定位亦为公司带来了良好的发展效果

，

８Ｈ

品牌

亦在年轻消费者群体中取得一定影响力

。

资料来源

：

可比公司定期报告

可比公司均已发展多年

，

且通过线上线下等渠道进行较多广告投放和品牌打造

，

而发

行人成立时间相对较短

，

通过线上销售

，

主要在电商平台内进行广告营销投放

，

对目标客

户进行精准营销

。

报告期内公司宣传推广费率远低于可比公司

，

较低的营销费率是公司差

异化定位的集中体现

，

使得公司可以为用户提供最具性价比的产品

，

让利给用户

。

因此

，

在

品牌影响力方面

，

与可比公司相比

，

公司的品牌定位和战略有所差异化

，

公司减少广告宣

传推广服务

，

让利给用户

，

从而形成了极致性价比的产品定位和市场形象

，

获得了市场和

用户的认可

。

⑦

近年来业务增速

发行人与可比公司营业收入变动情况如下所示

：

可比公司

营业收入增速

２０１９

年度

２０２０

年度

２０２１

年度

喜临门

１５．６８％ １５．４３％ ３８．２１％

梦百合

２５．６５％ ７０．４３％ ２４．６４％

顾家家居

２０．９５％ １４．１７％ ４４．８１％

水星家纺

１０．４１％ １．０９％ ２５．１９％

梦洁股份

１２．８０％ －１４．７３％ １０．９３％

富安娜

－４．４４％ ３．０６％ １０．６２％

罗莱生活

０．９８％ １．０４％ １７．３０％

均值

１１．７２％ １２．９３％ ２４．５３％

中位数

１２．８０％ ３．０６％ ２４．６４％

发行人

１４．９６％ －１３．３２％ －１．２４％

注

１

：

可比公司财务数据来自其定期报告

从业务增速看

，

发行人

２０２０

年及

２０２１

年度略有下滑

，

主要原因系公司业绩受疫情对家

居消费市场的冲击所致

。

发行人业务增速与可比公司存在一定差异的主要原因系部分同

行业可比公司境外销售增长较快

。

具体来看

，

同行业可比公司中喜临门

、

顾家家居

、

梦百合及罗莱生活等公司

２０２１

年境

外销售金额分别为

１１．６５

亿元

、

６９．１８

亿元

、

６７．２７

亿元和

１１．２６

亿元

，

境外家居业务潜在成长空

间巨大

。

公司亦在积极探索拓展境外销售模式

，

通过跨境电商或寻求境外代理商等方式获

取境外市场份额

。

从业务增速看

，

发行人

２０２０

年度及

２０２１

年度虽有所下滑

，

但亦保持了良好的盈利水平

。

发行人与可比公司净利润变动情况如下所示

：

可比公司

净利润增速

２０１９

年度

２０２０

年度

２０２１

年度

喜临门

１９７．３３％ －１４．９０％ ７２．４５％

梦百合

９９．４４％ ６．２３％ －１６４．７２％

顾家家居

２１．２５％ －２８．９９％ ９６．２５％

水星家纺

１０．６９％ －１２．９９％ ４０．５５％

梦洁股份

２．２９％ －５０．４８％ －４３６．３７％

富安娜

－６．７２％ １．８９％ ５．６９％

罗莱生活

２．６１％ ６．０６％ ２１．１８％

均值

４６．７０％ －１３．３１％ －５２．１４％

中位数

１５．９７％ －１３．１５％ １３．４４％

发行人

６８．５２％ －８．１８％ ０．８５％

注

１

：

可比公司财务数据来自其定期报告

注

２

：

喜临门

２０１９

年度扭亏为盈

；

梦百合及梦洁股份

２０２１

年度由盈转亏

从净利润增速来看

，

虽可比公司营业收入体量相对较大

，

且营业收入具备一定的增

速

，

但从净利润变动情况看

，

部分可比公司净利润不同年度之间波动幅度较大

，

且存在部

分公司由盈转亏且亏损较大的情形

。

报告期各期

，

公司净利润分别为

７

，

３９２．９８

万元

、

６

，

７８７．９５

万元和

６

，

８４５．５１

万元

。

在前述

营业收入略有下滑的情形下

，

发行人能够通过合理控制期间费用

，

并通过高效的内部运营

效率

、

良好的供应链管控与精细化销售采购管理

，

维持良好的盈利水平

，

亦体现出发行人

具备一定的竞争优势

。

⑧

发行人预测

２０２２

年上半年业绩下滑的情况说明

Ａ．２０２２

年上半年业绩有所下滑主要系受到疫情管控影响所致

（

Ｉ

）

从家居行业整体来看

，

２０２２

年

１－６

月

，

国内各地疫情频发

，

多个一线城市受到长时间

管控

，

对家居行业产生一定冲击

。

各地疫情管控措施对家居消费

、

物流运输

、

送装入户等产

生较大负面影响

。

（

ＩＩ

）

从公司角度看

，

公司以线上销售模式为主

，

相较于以线下门店为主的销售模式而

言

，

疫情管控带来对物流运输

、

送装入户等方面的影响更大

因各地疫情频发

，

所在地采取较为严格的管控政策

，

公司部分供应商因工厂受到管控

或物流快递无法正常发货

。

２０２２

年

１－６

月

，

公司陆续有

２４

个仓库因所在地管控或物流转运

封停等原因无法正常发货

，

例如江苏连云港新东方仓库

（

释压舒弹纤维枕

）、

安徽滁州宝瑞

仓库

（

米家天然护颈枕系列

）、

福建泉州大方仓库

（

米家记忆绵枕

）

等

，

相关产品无法及时送

货入仓

。

受前述管控影响

，

２０２２

年

１－６

月收入较上年同期有所下滑

。

Ｂ．

针对前述疫情对业绩产生的影响

，

公司已积极开展应对措施

，

力争减少疫情给业务

经营带来的负面影响

，

预计疫情有所控制后公司将具备良好的业绩成长空间

从各电商平台运营政策变化来看

，

基于国内常态化疫情防控现状

，

各电商平台亦采取

一定应对措施

，

例如

：

小米有品从

２０２２

年

３

月起允许各入驻商家通过向电商平台申请让除

原规定物流外的其他更多物流快递进驻发货

，

同时亦允许疫情地区订单通过申请报备后

延迟发货

；

京东自营从

２０２２

年

４

月中旬起允许当其一级仓因疫情受到管控限制时

，

可通过

接入更多的二级仓为商家分散风险

；

京东商城

、

拼多多对于

４８

小时内未能发货的产品

，

由

入驻商家向电商平台提出申请报备

，

以免除原有的处罚措施

，

减少对店铺的评分影响和处

罚赔款等

。

从公司实施的具体措施来看

，

从

２０２２

年

４

月起

，

公司亦结合前述电商平台政策变动

，

通

过积极调整物流配送

，

及时调换合作的物流公司

，

减少因为物流中转站受限制不能发货或

者物流人员不够导致配送不及时的情况产生

，

以避免因物流配送不及时而导致消费者退

单情况

；

同时

，

公司根据各平台提供的相关措施

，

及时做好各项报备申请工作

，

以减少因此

而造成的影响

。

Ｃ．

发行人与同行业可比公司

２０２２

年业绩对比

２０２２

年

１－３

月

，

受疫情反复等因素影响

，

家居行业内公司普遍面临经营业绩下滑情况

，

具体如下

：

可比公司

净利润

变动比例

２０２１

年

１－３

月

２０２２

年

１－３

月

喜临门

９

，

７３７．２９ ６

，

０８６．２０ －３７．５０％

梦百合

６

，

５５４．０５ ３

，

５３９．８２ －４５．９９％

顾家家居

３８

，

４３６．６５ ４５

，

８１５．６２ １９．２０％

水星家纺

７

，

８８８．８７ ８

，

４６９．４０ ７．３６％

梦洁股份

３

，

４８５．１９ －８１０．２９ －１２３．２５％

富安娜

９

，

２６３．９２ １０

，

５４４．４０ １３．８２％

罗莱生活

１８

，

３００．７０ １５

，

９６７．４９ －１２．７５％

均值

１３

，

３８０．９５ １２

，

８０１．８０ －２５．５９％

中位数

９

，

２６３．９２ ８

，

４６９．４０ －１２．７５％

发行人

１

，

６８５．９８ １

，

５００．４４ －１１．００％

２０２２

年上半年

，

受全国范围内疫情爆发和封控措施的影响

，

家具家纺行业经营情况普

遍出现下滑情况

。

２０２２

年一季度

，

同行业可比公司净利润变动比例均值为

－２５．５９％

；

根据部

分家居行业公司已披露的业绩预告

，

多家公司出现由盈转亏或亏损加剧的情况

，

如蒙娜丽

莎

２０２２

年上半年亏损

４．０－５．５

亿元

，

同比下降

２４２．０１％－２９５．２６％

，

梦洁股份归属于上市公司

股东的净利润亏损

：

３

，

５００

万元

－４

，

５００

万元

，

上年同期盈利

４

，

７０９．９７

万元等

。

相较之下

，

发行

人

２０２２

年一季度净利润变动比例为

－１１．００％

，

降幅小于同行业可比公司平均水平

，

体现出

发行人业绩与同行业公司相比具有一定韧性

。

目前全国疫情进入常态化防控阶段

，

与线上渠道相比

，

常态化防控对线下渠道的影响

更为长远

，

恢复所需时间更久

。

在国家保障物流通常等措施出台后

，

线上销售发货可更快

恢复正常

，

预计公司受到疫情管控带来的负面影响将逐步消减

，

实现更快的恢复性增长

。

⑨

发行人未来业绩成长空间分析

结合前述分析

，

短期来看受疫情影响

，

行业增速有所下降对发行人业绩产生一定负面

影响

，

但长远来看

，

发行人未来业绩仍有较大增长空间

Ａ．

家具家纺行业市场空间巨大

，

线上渗透率逐年提升

从国内情况来看

，

近年来我国家具行业规模以上企业工业总产值大幅增长

，

从

２００３

年

度的

７１９．９７

亿元上升至

２０１９

年度的

７

，

１１７．２０

亿元

，

年均复合增长率为

１５．４０％

，

２０２０

年因疫情

影响行业有所下滑

，

２０２１

年我国家具行业规模以上企业累计营业收入达

８

，

００４．６０

亿元

、

同

比增长

１３．５％

。

整体而言

，

发行人所处行业仍具备广阔的发展空间

。

Ｂ．

发行人积极拓展多电商平台渠道

，

探索境外销售模式

报告期各期

，

公司通过小米系列平台

（

包括小米有品及小米商城

）

产生的主营业务收

入分别为

４１

，

７０９．７９

万元

、

３２

，

６３１．２０

万元和

２８

，

４１８．９４

万元

，

占主营业务收入的比例分别为

７５．５６％

、

６８．２０％

和

６０．１４％

，

而在国内前

２

大电商平台阿里系列平台

、

京东平台的销售占比相

对较小

。

伴随公司品牌知名度提高和销售规模扩大

，

公司亦在不断加大京东

、

天猫

、

苏宁

、

拼多多等国内主流电商平台及小红书等新型电商平台的投入

，

公司在非小米系列平台的

销售规模仍有较大的增长空间

。

与此同时

，

公司亦在探索拓展境外销售模式

，

通过跨境电商或寻求境外代理商等方式

获取境外市场份额

。

同行业可比公司中喜临门

、

顾家家居及罗莱生活等公司

２０２１

年境外销

售金额分别为

１１．６５

亿元

、

６９．１８

亿元和

１１．２６

亿元

，

公司报告期内尚未开展境外业务

，

未来境

外业务增长空间巨大

。

Ｃ．

加大研发投入

，

不断拓展产品品类

报告期内

，

公司基于消费者体验调研并不断加大研发投入力度

，

设计并生产出系列满

足消费者需求的新产品

。

报告期内

，

公司新增产品类别收入占主营业务收入的比例分别为

１３．０８％

、

１５．５２％

及

１８．８０％

，

占比逐年提升

。

未来公司将会继续加大产品研发投入

，

拓展产品

品类

，

借助公司在家具家纺产品材料和结构上的创新优势实现业绩的稳定增长

。

Ｄ．

持续加大推广宣传

，

品牌知名度不断提升

报告期各期

，

公司宣传推广费占营业收入的比例分别为

１．８１％

、

２．７１％

和

３．１８％

，

虽然保

持增长趋势但在同行业可比公司中仍处于较低水平

，

未来公司将增加在天猫

、

京东等主流

电商平台的市场推广宣传力度

，

通过品牌策划

、

流量导入

、

促销推广等活动提高曝光率

，

助

推营业收入进一步增长

。

综上所述

，

行业发展前景广阔且市场规模较大

，

公司作为新兴家居品牌具备一定的行

业竞争优势

，

考虑到本次发行股票并上市可扩充公司资金实力

、

提升研发实力和市场竞争

力

，

预计未来公司将保持较高的成长性和盈利质量

，

且本次发行市盈率低于行业最近一个

月静态平均市盈率

，

本次发行价格具有合理性

。

二、本次发行的基本情况

（

一

）

股票种类

本次发行的股票为境内上市人民币普通股

（

Ａ

股

），

每股面值

１．００

元

。

（

二

）

发行数量和发行结构

本次公开发行股票总数量

１

，

０００．００

万股

，

占发行后公司总股本的

２５．００％

，

全部为公开

发行新股

，

公司股东不进行公开发售股份

。

本次公开发行后总股本为

４

，

０００．００

万股

。

（

三

）

发行价格

发行人和中金公司综合考虑发行人所处行业

、

市场情况

、

同行业上市公司估值水平

、

募集资金需求及承销风险等因素

，

协商确定本次网上发行价格为

３７．５３

元

／

股

。

（

四

）

募集资金

：

若本次发行成功

，

发行人预计募集资金总额为

３７

，

５３０．００

万元

，

扣除预计发行费用

（

不

含增值税

）

５

，

９８１．５５

万元后

，

预计募集资金净额为

３１

，

５４８．４５

万元

。

（

五

）

本次发行的重要日期安排

：

日期 发行安排

Ｔ－２

日

（

２０２２

年

７

月

２９

日

）

周五

刊登

《

网上路演公告

》《

上市提示公告

》《

招股说明书

》

等相关文件网上

披露

Ｔ－１

日

（

２０２２

年

８

月

１

日

）

周一

刊登

《

发行公告

》《

投资风险特别公告

》

网上路演

Ｔ

日

（

２０２２

年

８

月

２

日

）

周二

网上发行申购日

（

９

：

１５－１１

：

３０

，

１３

：

００－１５

：

００

）

网上申购配号

Ｔ＋１

日

（

２０２２

年

８

月

３

日

）

周三

刊登

《

网上定价发行申购情况及中签率公告

》

网上发行摇号抽签

Ｔ＋２

日

（

２０２２

年

８

月

４

日

）

周四

刊登

《

网上定价发行摇号中签结果公告

》

网上中签投资者缴款

（

投资者确保资金账户在

Ｔ＋２

日日终有足额的认

购资金

）

Ｔ＋３

日

（

２０２２

年

８

月

５

日

）

周五

保荐机构

（

主承销商

）

根据网上资金到账情况确定包销金额

Ｔ＋４

日

（

２０２２

年

８

月

８

日

）

周一

刊登

《

网上发行结果公告

》

注

：

１

、

Ｔ

日为发行申购日

；

２

、

上述日期为交易日

，

如遇重大突发事件影响本次发行

，

保荐机构

（

主承销商

）

将及时公告

，

修改本

次发行日程

。

（

六

）

拟上市地点

：

深圳证券交易所

。

（

七

）

锁定期安排

：

本次发行的股票无流通限制及锁定期安排

。

三、网上发行

（

一

）

申购时间

本次网上申购时间为

２０２２

年

８

月

２

日

（

Ｔ

日

）

９

：

１５－１１

：

３０

、

１３

：

００－１５

：

００

。

网上投资者应当

自主表达申购意向

，

不得全权委托证券公司代其进行新股申购

。

如遇重大突发事件或不可

抗力因素影响本次发行

，

则按申购当日通知办理

。

（

二

）

申购价格

本次发行的发行价格为

３７．５３

元

／

股

。

网上申购投资者须按照本次发行价格进行申购

。

（

三

）

申购简称和代码

申购简称为

“

趣睡科技

”；

申购代码为

“

３０１３３６

”。

（

四

）

网上投资者申购资格

２０２２

年

８

月

２

日

（

Ｔ

日

）

前在中国结算深圳分公司开立证券账户并开通创业板交易权限

、

且在

２０２２

年

７

月

２９

日

（

Ｔ－２

日

）

前

２０

个交易日

（

含

Ｔ－２

日

）

日均持有深圳市场非限售

Ａ

股股票

和非限售存托凭证一定市值的投资者均可通过深交所交易系统申购本次网上发行的股

票

。

其中

，

自然人需根据

《

深圳证券交易所创业板投资者适当性管理实施办法

（

２０２０

年修

订

）》

等规定已开通创业板市场交易

（

国家法律

、

法规禁止购买者除外

）。

发行人和保荐机构

（

主承销商

）

提醒投资者申购前确认是否具备创业板新股申购条件

。

（

五

）

网上发行方式

本次网上发行通过深交所交易系统进行

，

网上发行数量为

１

，

０００．００

万股

。

保荐机构

（

主

承销商

）

在指定时间内

（

２０２２

年

８

月

２

日

（

Ｔ

日

）

９

：

１５－１１

：

３０

，

１３

：

００－１５

：

００

）

将

１

，

０００．００

万股

“

趣

睡科技

”

股票输入其在深交所指定的专用证券账户

，

作为该股票唯一

“

卖方

”。

（

六

）

申购规则

１

、

投资者按照其持有的深圳市场非限售

Ａ

股股份和非限售存托凭证市值确定其网上

可申购额度

。

根据投资者持有的市值确定其网上可申购额度

，

持有市值

１０

，

０００

元以上

（

含

１０

，

０００

元

）

的投资者才能参与新股申购

，

每

５

，

０００

元市值可申购一个申购单位

，

不足

５

，

０００

元

的部分不计入申购额度

。

每一个申购单位为

５００

股

，

申购数量应当为

５００

股或其整数倍

，

但

最高不得超过本次网上发行股数的千分之一

，

即

１０

，

０００

股

。

投资者持有的市值按其

２０２２

年

７

月

２９

日

（

Ｔ－２

日

，

含当日

）

前

２０

个交易日的日均持有市值计算

，

可同时用于

２０２２

年

８

月

２

日

（

Ｔ

日

）

申购多只新股

。

投资者相关证券账户开户时间不足

２０

个交易日的

，

按

２０

个交易日计算

日均持有市值

。

投资者持有的市值应符合

《

网上发行实施细则

》

的相关规定

。

２

、

网上投资者申购日

２０２２

年

８

月

２

日

（

Ｔ

日

）

申购无需缴纳申购款

，

２０２２

年

８

月

４

日

（

Ｔ＋２

日

）

根据中签结果缴纳认购款

。

投资者申购量超过其持有市值对应的网上可申购额度部分

为无效申购

；

对于申购量超过网上申购上限

１０

，

０００

股的新股申购

，

深交所交易系统将视为

无效予以自动撤销

，

不予确认

；

对于申购量超过按市值计算的网上可申购额度

，

中国结算

深圳分公司将对超过部分作无效处理

。

３

、

新股申购一经深交所交易系统确认

，

不得撤销

。

不合格

、

休眠

、

注销和无市值证券账

户不得参与新股申购

，

上述账户参与申购的

，

中国结算深圳分公司将对其作无效处理

。

投

资者参与网上发行申购

，

只能使用一个有市值的证券账户

，

每一证券账户只能申购一次

。

证券账户注册资料中

“

账户持有人名称

”、“

有效身份证明文件号码

”

均相同的多个证券账

户参与本次网上发行申购的

，

或同一证券账户多次参与本次网上发行申购的

，

以深交所交

易系统确认的该投资者的首笔有市值的证券账户的申购为有效申购

，

其余均为无效申购

。

４

、

投资者必须遵守相关法律法规及中国证监会的有关规定

，

并自行承担相应的法律

责任

。

（

七

）

申购程序

１

、

办理开户登记

参加本次网上发行的投资者须持有中国结算深圳分公司的证券账户卡并开通创业板

交易权限

。

２

、

计算市值和可申购额度

投资者持有的市值按其

２０２２

年

７

月

２９

日

（

Ｔ－２

日

，

含当日

）

前

２０

个交易日的日均持有深

圳市场非限售

Ａ

股股份和非限售存托凭证市值计算

，

可同时用于

２０２２

年

８

月

２

日

（

Ｔ

日

）

申购

多只新股

。

投资者相关证券账户开户时间不足

２０

个交易日的

，

按

２０

个交易日计算日均持有

市值

。

投资者持有的市值应符合

《

网上发行实施细则

》

的相关规定

。

３

、

申购手续

申购手续与在二级市场买入深交所上市股票的方式相同

，

网上投资者根据其持有的

市值数据在申购时间内

（

Ｔ

日

９

：

１５－１１

：

３０

、

１３

：

００－１５

：

００

）

通过深交所联网的各证券公司进

行申购委托

。

（

１

）

投资者当面委托时

，

填写好申购委托单的各项内容

，

持本人身份证

、

证券账户卡和

资金账户卡到申购者开户的与深交所联网的各证券交易网点办理委托手续

。

柜台经办人

员查验投资者交付的各项证件

，

复核无误后即可接受委托

。

投资者通过电话委托或其他自

动委托方式时

，

应按各证券交易网点要求办理委托手续

。

投资者的申购委托一经接受

，

不

得撤单

。

参与网上申购的投资者应自主表达申购意向

，

证券公司不得接受投资者全权委托

代其进行新股申购

。

（

２

）

投资者进行网上申购时

，

无需缴付申购资金

。

（

八

）

投资者认购股票数量的确定方法

网上投资者认购股票数量的确定方法为

：

１

、

如网上有效申购数量小于或等于本次网上发行数量

，

则无需进行摇号抽签

，

所有配

号都是中签号码

，

投资者按其有效申购量认购股票

；

２

、

如网上有效申购数量大于本次网上发行数量

，

则按每

５００

股确定为一个申购配号

，

顺序排号

，

然后通过摇号抽签确定有效申购中签号码

，

每一中签号码认购

５００

股

。

中签率

＝

（

网上发行数量

／

网上有效申购总量

）

×１００％

。

（

九

）

配号与抽签

若网上有效申购总量大于本次网上发行数量

，

则采取摇号抽签确定中签号码的方式

进行配售

。

１

、

申购配号确认

２０２２

年

８

月

２

日

（

Ｔ

日

），

中国结算深圳分公司根据投资者新股申购情况确认有效申购总

量

，

按每

５００

股配一个申购号

，

对所有有效申购按时间顺序连续配号

，

配号不间断

，

直到最

后一笔申购

，

并将配号结果传到各证券交易网点

。

２０２２

年

８

月

３

日

（

Ｔ＋１

日

），

向投资者公布配号结果

。

申购者应到原委托申购的交易网点

处确认申购配号

。

２

、

公布中签率

发行人和保荐机构

（

主承销商

）

将在

２０２２

年

８

月

３

日

（

Ｔ＋１

日

）

刊登的

《

成都趣睡科技股份

有限公司首次公开发行股票并在创业板上市网上定价发行申购情况及中签率公告

》

中公

布中签率

。

３

、

摇号抽签

、

公布中签结果

２０２２

年

８

月

３

日

（

Ｔ＋１

日

）

上午在公证部门的监督下

，

由保荐机构

（

主承销商

）

和发行人主

持摇号抽签

，

确认摇号中签结果

，

中国结算深圳分公司于当日将抽签结果传给各证券交易

网点

。

发行人和保荐机构

（

主承销商

）

将在

２０２２

年

８

月

４

日

（

Ｔ＋２

日

）

刊登的

《

网上定价发行摇

号中签结果公告

》

公布中签结果

。

４

、

确认认购股数

网上申购者根据中签号码

，

确认认购股数

，

每一中签号码只能认购

５００

股

。

（

十

）

中签投资者缴款

投资者申购新股摇号中签后

，

应依据

２０２２

年

８

月

４

日

（

Ｔ＋２

日

）

公告的

《

网上定价发行摇

号中签结果公告

》

履行缴款义务

，

网上投资者缴款时

，

应遵守投资者所在证券公司相关规

定

。

２０２２

年

８

月

４

日

（

Ｔ＋２

日

）

日终中签的投资者应确保其资金账户有足额的新股认购资金

，

不足部分视为放弃认购

，

由此产生的后果及相关法律责任

，

由投资者自行承担

。

网上投资者连续

１２

个月内累计出现

３

次中签后未足额缴款的情形时

，

自结算参与人最

近一次申报其放弃认购的次日起

６

个月

（

按

１８０

个自然日计算

，

含次日

）

内不得参与新股

、

存

托凭证

、

可转换公司债券

、

可交换公司债券网上申购

。

放弃认购的次数按照投资者实际

放弃认购新股

、

存托凭证

、

可转换公司债券与可交换公司债券的次数合并计算

。

（

十一

）

投资者缴款认购的股份数量不足情形

当出现网上投资者缴款认购的股份数量不足本次公开发行数量的

７０％

时

，

发行人和保

荐机构

（

主承销商

）

将中止本次新股发行

，

并就中止发行的原因和后续安排进行信息披露

。

当出现网上投资者缴款认购的股份数量不低于本次公开发行数量的

７０％

时

，

本次发行

因网上投资者未足额缴纳申购款而放弃认购的股票由保荐机构

（

主承销商

）

包销

。

保荐机

构

（

主承销商

）

可能承担的最大包销责任为本次公开发行数量的

３０％

。

发行人和保荐机构

（

主承销商

）

将在

２０２２

年

８

月

８

日

（

Ｔ＋４

日

）

公告

《

成都趣睡科技股份有

限公司首次公开发行股票并在创业板上市网上发行结果公告

》，

披露网上投资者获配未缴

款金额及保荐机构

（

主承销商

）

的包销比例

。

（

十二

）

中止发行

１

、

中止发行情况

当出现以下情况时

，

发行人及保荐机构

（

主承销商

）

将协商采取中止发行措施

：

（

１

）

网上投资者申购数量不足本次公开发行数量的

；

（

２

）

网上投资者缴款认购的股份数量不足本次公开发行数量的

７０％

；

（

３

）

发行人在发行过程中发生重大会后事项影响本次发行的

；

（

４

）

根据

《

管理办法

》

第三十六条和

《

实施细则

》

第五条

：

中国证监会和深交所对证券发

行承销过程实施事中事后监管

，

发现涉嫌违法违规或者存在异常情形的

，

可责令发行人和

承销商暂停或中止发行

，

对相关事项进行调查处理

。

如发生以上情形

，

发行人和保荐机构

（

主承销商

）

将及时公告中止发行原因

、

恢复发行

安排等事宜

。

中止发行后

，

网上投资者中签股份无效且不登记至投资者名下

。

中止发行后

若涉及退款的情况

，

保荐机构

（

主承销商

）

协调相关各方及时退还投资者申购资金及资金

冻结期间利息

。

中止发行后

，

在中国证监会予以注册决定的有效期内

，

且满足会后事项监

管要求的前提下

，

经向深交所备案后

，

发行人和保荐机构

（

主承销商

）

将择机重启发行

。

２

、

中止发行的措施

２０２２

年

８

月

５

日

（

Ｔ＋３

日

）

１６

：

００

后

，

发行人和保荐机构

（

主承销商

）

统计网上认购结果

，

确

定是否中止发行

。

如中止发行

，

发行人和保荐机构

（

主承销商

）

将尽快公告中止发行安排

。

中止发行时

，

网上投资者中签股份无效且不登记至投资者名下

。

中止发行后若涉及退款的

情况

，

保荐机构

（

主承销商

）

将根据深交所和中国结算深圳分公司的相关规定及业务流程

协调相关各方尽快安排已经缴纳投资者的退款事宜

。

（

十三

）

余股包销

当出现网上投资者缴款认购的股份数量不低于本次公开发行数量的

７０％

时

，

本次发行

因网上投资者未足额缴纳申购款而放弃认购的股票由保荐机构

（

主承销商

）

包销

。

发生余股包销情况时

，

２０２２

年

８

月

８

日

（

Ｔ＋４

日

），

保荐机构

（

主承销商

）

将余股包销资金

与网上发行募集资金扣除承销保荐费后一起划给发行人

，

发行人向中国结算深圳分公司

提交股份登记申请

，

将包销股份登记至保荐机构

（

主承销商

）

指定证券账户

。

四、发行费用

本次网上发行不向投资者收取佣金和印花税等费用

。

五、发行人和保荐机构（主承销商）

发行人

：

成都趣睡科技股份有限公司

住所

：

中国

（

四川

）

自由贸易试验区成都高新区天府大道中段

１２６８

号

１

栋

７

楼

８

号

电话

：

０２８－８６６４５９４０

联系人

：

钟兰

保荐机构

（

主承销商

）：

中国国际金融股份有限公司

住所

：

北京市朝阳区建国门外大街

１

号国贸大厦

２

座

２７

层及

２８

层

电话

：

０１０－８９６２０５８５

联系人

：

资本市场部

发行人：成都趣睡科技股份有限公司

保荐机构（主承销商）：中国国际金融股份有限公司

２０２２年８月１日

（上接A29版）


