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证券时报记者 于德江 李曼宁

3月 9日，“90后”张宇斥资 2.76亿元，竞

得金科股份法拍股1.59亿股。对年仅30岁的

张宇而言，这只不过是一笔寻常交易。

根据证券时报记者的统计，自 2019 年

底涉足 A 股法拍市场之后，张宇至少 70 次

竞拍得手，累计金额超过 54 亿元。2022 年

10 月 19 日，张宇斥资 3.83 亿元拍下恺英网

络 6250 万股，又以 1708 万元竞得 ST 三圣

400 万股，当日两度出手合计竞拍资金超过

4亿元。

张寿春，是A股法拍市场中唯一可与张

宇相匹敌的牛散，今年62岁，2020年8月开始

参与法拍，次月便斥资 6亿元竞得奥特佳 1.5
亿股。至今，张寿春已经65次竞拍得手，累计

交易额达到49亿元。

年轻的张宇为何资金实力如此之雄

厚？证券时报记者调查发现，张宇乃“超级

牛散”张寿清之子。张寿清是一位“超级牛

散”，今年 57 岁，曾因参与金城股份（现名

神雾节能）重整而名声大噪，更因长期持股

酒鬼酒而收获颇丰，现在仍位列多家上市

公司前十大股东。而张寿春、张寿清二人

姓名仅一字之差，早年多份上市公司公告

显示居住地址都在北京市原宣武区，且仅

相距约 500米。

为进一步求证三人关系，证券时报记者

多次拨打张寿清的电话，未获接听。

近些年，张寿清低调潜行，鲜少引起市场

关注。而明面上以张宇、张寿春为主力的张

氏牛散团，日益成为当今A股法拍市场最重

要的力量之一。热衷于竞拍上市公司股份的

牛散还有顾斌、陈柏霖、徐逸、余奉昌、陶世

青、严琳、方泽彬、张岳洲等人，他们几乎没有

公开资料，身份成谜，经常与张氏牛散团相

伴，共同围猎司法拍卖股份，形成规模庞大的

法拍牛散团。2019年下半年以来，104位牛散

参与了112家上市公司股份的司法拍卖，合计

竞拍资金达到302.58亿元。

曾有司法拍卖平台发布文章称，法拍

牛散团的存在活跃了司法拍卖市场，给大

额经济纠纷案件执行与化解提供帮助。但

是，有业内人士向证券时报记者表示，法拍

牛散团在竞拍及持股过程中可能存在违法

违规问题同样值得重视，比如：是否借用他

人身份信息竞拍及持股、协同牛散之间是

否构成一致行动关系、是否存在举牌不披

露情况、有无其他市场资金托盘、与上市公

司及主要股东是否存在暗中勾兑等。要想

避免这些问题，需要法拍牛散团在更公开

透明的环境里行动，更充分地履行信息披

露义务。

（下转A4版）

神秘牛散团搅动A股法拍市场
累计交易资金超300亿，违规风险不容忽视

证券时报记者 孙勇

湖北省武汉市、区政府日前联合车企对在

当地生产的汽车品牌推出购车补贴活动，本次

补贴活动主要针对东风风神、东风标致、东风

雪铁龙等品牌，优惠金额从 5000元至 90000元

不等。此举搅动全国汽车市场，多地、多品牌

车企跟进。据不完全统计，当前已有至少40个

汽车品牌加入。从车企到地方政府，汽车补贴

大战愈演愈烈。

车企各自拿钱补贴购车者，相当于变相降

价促销，这是企业自发的市场竞争行为，无可

厚非。各地方政府拿钱来补贴购车者，则有值

得商榷之处。

地方政府拿钱补贴地产车消费，有稳经

济、稳就业、稳税收的考量，具有合理性，在短

期内也会取得一定的积极效果。但放眼全国

统一市场，从长期看，这种做法有欠妥当。

有专家认为，各个地方政府补贴辖区内地

产车消费的行为，会造成市场的分割，不利于

全国统一大市场的建立与繁荣。如果各个地

方政府今天为了这个当地企业，明天为了那个

当地产品，各自为政地出台形形色色的地方保

护主义措施，那么，全国统一大市场的建立就

遥遥无期了。

2022年 4月，《中共中央 国务院关于加快

建设全国统一大市场的意见》发布，其中强

调：维护统一的公平竞争制度，坚持对各类市

场主体一视同仁、平等对待；及时清理废除各

地区含有地方保护、市场分割、指定交易等妨

碍统一市场和公平竞争的政策，全面清理歧

视外资企业和外地企业、实行地方保护的各

类优惠政策，对新出台政策严格开展公平竞

争审查。很显然，眼下各地政府出台的补贴

当地车企的“独宠政策”，违背了《意见》的指

导原则。

汽车是充分竞争的行业，汽车销售的合理

价格会在优胜劣汰的公平竞争中自发形成。

对于车企，地方政府要做的，就是提供稳定的

制度保障、良好的营商环境与公平竞争的舞

台，而不宜直接从微观层面干预汽车销售价

格。补贴汽车消费，从而在事实上影响汽车售

价的这种非常手段要慎用。

始于武汉、席卷多地的这波地产车消费补

贴潮，在某种程度上，是将车企之间的优胜劣汰

竞争，异化为地方政府之间的财力竞争。钱多

的地方政府，可以加大对地产车消费的补贴力

度；钱少的地方政府，对地产车消费的补贴难免

力度不够。而消费者往往冲着补贴力度大的车

下单。如此一来，不仅遮蔽了车企自身的优劣，

还会导致供需关系的畸变和价格信号的失灵，

市场优化配置资源要素的功能因此紊乱。

如果要以汽车去库存化为突破口，动用财

政补贴手段来提振消费，那也应该一视同仁，

出台普惠性（涵盖所有在售汽车）、协同性（各

地政府一起联动）的购车补贴政策，而不应只

补贴地产车消费。这样，既能让利消费者从而

助力汽车去库存，也能更好地维护汽车行业市

场竞争的公平。

莫让车企竞争异化成地方政府补贴竞争
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3月19日，中信金属、中重科技、常青科技、中

电港等主板注册生效企业发布发行安排及初步

询价公告。这意味着，主板全面注册制改革步入

发行阶段。

公告显示，沪市 3家公司本次发行采用网下

发行与网上发行相结合的方式进行，将通过向符

合条件的投资者进行初步询价直接确定发行价

格，不再进行累计投标询价。中重科技初步询价

日为 3月 22日，网上申购日为 3月 27日；中信金

属、常青科技发行时间较中重科技晚一日。

（吴少龙）

首批主板注册制
IPO企业启动发行


