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本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗
漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

浙江红蜻蜓鞋业股份有限公司（以下简称“红蜻蜓”或“公司”）于近日收到上海证券交易
所出具的《关于浙江红蜻蜓鞋业股份有限公司2023年年度报告的信息披露监管工作函》（上证
公函〔2024〕0795号，以下简称“监管工作函”），就公司于2024年4月16日披露的《2023年年度
报告》涉及的相关事项表示关注。根据监管工作函相关要求，公司积极组织工作人员对问题
进行逐项落实和核查，就监管工作函中涉及的相关事项进行了认真核查，现回复如下：

问题一、关于收入。年报显示，公司主营鞋履及箱包皮具业务，报告期内实现营业收入
24.68亿元，同比增长9.65%。分地区看，东北、西北、华北及华东地区营业收入分别同比增长
159.49%、62.05%、49.65%、10.04%，毛利率均略有增加。此外，公司线下销售以加盟为主，直
营为辅，报告期内加盟店收入8.68亿元，直营店收入4.72亿元。

请公司：（1）补充披露近年皮鞋行业的发展情况、市场规模和公司市占率，并结合市场供
需关系、行业竞争格局、同行业可比公司情况、公司主要产品产销量和价格变动趋势，说明公
司报告期内营业收入同比增长的主要原因；（2）结合上述因素及地区差异情况，分析公司部分
地区收入同比增幅较大且毛利率略有增加的原因及合理性；（3）补充披露公司不同销售模式
的具体情况，结合与加盟商的合作模式、货物发出和交付时点及对应单据情况、结算方式、结
算周期、退换货条件等主要合作条款以及实际执行情况，说明加盟模式下收入确认条件的依
据及合规性，说明是否存在提前确认收入或者跨期确认收入的情况；（4）列示近三年前十大客
户情况，包括客户名称、合作开始时间、交易内容、金额及占比、销售模式、结算政策、期末应收
账款余额、是否存在期后退回情况、交易价格是否与其他客户存在显著差异、是否与公司及实
际控制人、董监高、关键岗位人员、员工或其他关联方存在关联关系或潜在关联关系。请年审
会计师发表意见。

公司回复：
（一）补充披露近年皮鞋行业的发展情况、市场规模和公司市占率，并结合市场供需关系、

行业竞争格局、同行业可比公司情况、公司主要产品产销量和价格变动趋势，说明公司报告期
内营业收入同比增长的主要原因。

1、行业发展情况、市场规模等
根据国家统计局权威数据显示，2023年全国社会消费品零售总额达到人民币47.15万亿

元，同比增长7.2%；限额以上单位商品零售额中，服装鞋帽、针纺织品类为1.41万亿元，较上年
同期增长12.9%，2023年全国人均衣着消费支出1,479元，同比增长8.4%，鞋服消费复苏迹象
显著。

2、公司2023年度经营情况以及可比公司收入增长情况
公司主品牌“红蜻蜓”作为拥有将近30年历史的老牌鞋履品牌，需要突破的最重要的就是

年轻消费群体对品牌的认可。公司近年来一直努力升级迭代产品，进而得到年轻消费群体的
认可。2023年度，公司在保持原有皮鞋优势的基础上，顺应消费者需求的变化，推出更适应新
时代穿搭风格的时尚鞋履产品，更多在小白鞋、板鞋、老爹鞋以及轻运动轻户外产品投入研发
设计以及营销资源，打造爆款产品，以期逐步改变消费者对红蜻蜓是皮鞋品牌的固有印象，使
红蜻蜓成为全品类时尚鞋履品牌。

同行业可比公司收入增长情况与公司对比如下：
单位：万元

公司名称

哈森股份

奥康国际

天创时尚

平均值

本公司

本期营业收入

81,188.79

308,605.55

125,514.66

171,769.67

246,856.37

上期营业收入

76,563.87

275,413.58

119,072.65

157,016.70

225,132.77

变动金额

4,624.92

33,191.97

6,442.01

14,752.97

21,723.60

变动比例

6.04%

12.05%

5.41%

9.40%

9.65%

注：天创时尚取其2024年6月12日公告的问询函回复中披露的时尚鞋履板块营业收入
本期公司整体收入增长趋势与同行业保持一致。故随着消费市场的复苏，行业整体销售

规模均有所增长。
公司主要产品产销量及价格变动趋势如下：
项目

鞋靴

箱包

儿童鞋服

项目

产量（万）

销量（万）

销售收入（万元）

均价（元）

产量（万）

销量（万）

销售收入（万元）

均价（元）

产量（万）

销量（万）

销售收入（万元）

均价（元）

2023年度

1,271.07

1,318.12

189,680.02

143.90

202.99

202.90

19,580.66

96.50

137.14

182.90

11,242.38

61.47

2022年度

1,136.13

1,212.14

174,903.42

144.29

169.21

164.47

15,922.14

96.81

167.46

180.52

12,228.54

67.74

变动金额

134.94

105.98

14,776.60

-0.39

33.78

38.43

3,658.53

-0.30

-30.32

2.37

-986.16

-6.27

变动比例

11.88%

8.74%

8.45%

-0.27%

19.96%

23.37%

22.98%

-0.31%

-18.10%

1.32%

-8.06%

-9.26%

注：上述产量包含自产及OEM采购合计数量。
从销售大类来看，公司本期鞋靴类产品及箱包类产品收入增长是整体收入增长的主要原

因，儿童鞋服的收入下滑主要系公司调整儿童业务板块的经营规划，关闭了线下部分区域的
低效门店影响所致。从产销量及均价情况来看，公司本期主要产品销售单价较上期基本持
平，公司主要销售收入的增加主要系鞋靴及箱包产品销量上涨所致。

（二）结合上述因素及地区差异情况，分析公司部分地区收入同比增幅较大且毛利率略有
增加的原因及合理性。

公司本期分区域主营业务收入及毛利率变动情况如下：
单位：万元

分地区

华东

西南

华中

华南

华北

西北

东北

总计

营业收入

140,659.37

21,519.16

23,819.94

22,805.75

4,547.81

5,922.62

3,525.44

222,800.08

营业成本

89,360.96

13,890.71

15,479.01

14,653.67

2,927.33

3,820.86

2,269.61

142,402.15

毛利率（%）

36.47

35.45

35.02

35.75

35.63

35.49

35.62

36.09

营业收入比上年增
减（%）

10.04

-3.56

-4.07

-2.73

49.65

62.05

159.49

7.91

毛利率比上年增
减（%）

0.54

-0.06

-0.23

0.81

0.69

0.36

3.31

0.52

从销售份额分地区情况来看，公司销售主要集中于华东、西南、华中及华南区域，华北、西
北、东北区域销售规模及占比较小，整体销售基数较低，虽然销售增长比例较大，但销售总额
增长不明显。

从具体业务背景分析，东北、西北及华北区域均由省代加盟商进行日常经营销售业务。
省代加盟模式下，加盟商可以在合同框架要求内采用两类方式销售红蜻蜓产品：1）加盟商直
接向公司进行产品采购后销售，在此方式下公司产品交付予客户或客户指定的承运方、已收
取价款或取得收款权利且相关的经济利益很可能流入时确认；2）部分省代加盟商自行直接从
外部OEM加工商处采购红蜻蜓贴牌产品并销售，公司收取固定金额的品牌使用费，在此方式
下，公司将约定品牌使用费金额确认其他业务收入。一方面，2023年度，公司大幅降低了华
北、西北、东北区域代理商自行从外部OEM供应商采购产品的比例，三大区域代理商从公司
直接采购的比例提高，故与之对应的主营业务收入增加明显，其他业务收入下降；另一方面，
在公共卫生事件及自身经营原因影响的持续影响下，负责经营东北区域及北京区域业务的省
代区域业务日益萎缩，远未达到预期提货要求，公司在加盟代理合同到期后，于2022年下半年
终止与其合作，东北区域业务转为公司自营，北京区域业务转给河北加盟商经营，区域业务划
转后，2023年度开始，相应区域经营业务也有明显的好转。

（三）补充披露公司不同销售模式的具体情况，结合与加盟商的合作模式、货物发出和交
付时点及对应单据情况、结算方式、结算周期、退换货条件等主要合作条款以及实际执行情
况，说明加盟模式下收入确认条件的依据及合规性，说明是否存在提前确认收入或者跨期确
认收入的情况

公司不同销售模式下的具体情况如下：
单位：万元

销售模式

直营店

加盟店

其他

合计

营业收入

47,218.81

86,832.57

88,748.71

222,800.08

营业成本

19,078.75

60,831.27

62,492.13

142,402.15

毛利率（%）

59.60

29.94

29.59

36.09

直营店模式下包括直营独立店及直营商场店，该模式下公司直接面对终端消费者进行销
售，自行经营并独立承担商场扣点费用、房屋租金费用及人员成本等，毛利水平及费用率均较
高。直营店在经营场所、门店管理、服务、供货、资金结算、存货管理、收入确认等方面的权利
义务均由公司承担和负责。

其他模式包括电子商务销售模式、团购模式。电子商务模式下，公司线上主要销售渠道
有淘宝、天猫、京东、唯品会、抖音、快手、拼多多等第三方平台，公司通过代销或直营的模式进
行线上销售。团购模式下，公司主要面向各企事业单位和社会团体进行招投标，按照各单位
团体需求进行产品生产。

加盟店模式下包括代理模式及联营模式，具体情况如下：
加盟模式

代理模式

联营模式

具体合作模式

代理商根据需求选择货品下
单，公司根据订单生产并发
货，公司在产品交付予客户
或客户指定的承运方、已收
取价款或取得收款权利且相
关的经济利益很可能流入时
确认。

公司根据联营商需求将相关
货品发往联营商店铺，联营
商独立负责门店运营并承担
门店运营费用，在货品实现
销售后，公司根据联营结算
单确认收入

结算方式

银行汇款，极
少使用银行承
兑汇票

银行汇款

结算周期

固定授信+信用
期

固定授信+信用
期

退换货条件

过季存货在下一季
按照合同约定退货
比例可予以退还，
除此外非质量原因
不得退换货

联营门店存货实现
最终销售前归属于
公司，不涉及退换
货情况

对应单据情况

订单、合同、出库
单、物流单

订单、合同、出库
单、物流单、联营
结算单

代理模式下，公司授权代理商在一定区域内销售公司产品。公司在产品交付予客户或客
户指定的承运方、已收取价款或取得收款权利且相关的经济利益很可能流入时确认，公司在
收入确认的同时已对预计退货情况进行预计并冲减收入金额。

代理商在自主零售环节经营时，需要支付门店的租金、装修费、仓库租金、人员工资等日
常运营费用等。公司根据代理商规模大小、负责区域具体情况、上年销售情况并结合代理商
自身资金实力等情况给予一定的授信额度和信用账期。同时，根据公司与代理商签订的合同
约定了一定比例的过季退款条款，即当季未销售产品在下一季可按照一定比例进行退货，公
司在季度末根据预估退货情况对收入金额进行了调整。在实际过程中，若部分代理商经营困
难导致店铺关闭回款困难的情况下，公司为减少损失也会将相关货品退回，除此情况外，均严
格按照合同约定退货比例进行退货处理。

联营模式下，联营商负责联营门店的日常经营并承担日常经营费用，公司按照联营商门
店需求提供货品，根据联营合同约定，在货品实现最终销售后根据联营清单按照合同约定的
固定结算金额或比例进行结算。公司根据联营商所处区域的具体情况、联营商规模及资金实
力确认授信额度，联营门店库存属于公司所有，按照公司库存管理的统一要求进行管理，不涉
及退换货情况。

加盟模式下收入均属于某一时点履行的履约义务，具体收入确认原则及依据如下：
模式

代理模式

联营模式

收入确认方法

公司将产品交付予客户或客户指定的承运方、按预期有权收取对
价金额确认收入。

产品实现最终销售且获取联营商结算清单时确认收入。

收入确认依据

出库单

联营结算单

同行业中加盟模式较为相近的系奥康国际，公司获取奥康国际披露的收入确认方法及依
据与公司对比如下：

模式

经销

合营专卖店零售

收入确认方法

公司将产品交付予客户或客户指定的承运方、已收取价款或取得
收款权利且相关的经济利益很可能流入时确认

公司已将产品交付予客户且收到合营方当期结算金额明细清单、
已收取价款或取得收款权利且相关的经济利益很可能流入时确认

收入确认依据

发货托运单

门店开具的零售单

从奥康国际的相关模式业务描述来看，其经销模式与红蜻蜓代理模式较为一致，合营模
式与公司联营模式较为一致，可比性较强。该两种模式下，公司与奥康国际的收入确认方式
一致，不存在重大差异。

收入确认政策符合《企业会计准则》要求，根据收入确认原则及依据进行收入确认，不存
在提前或跨期确认收入的情况。

（四）列示近三年前十大客户情况，包括客户名称、合作开始时间、交易内容、金额及占比、
销售模式、结算政策、期末应收账款余额、是否存在期后退回情况、交易价格是否与其他客户
存在显著差异、是否与公司及实际控制人、董监高、关键岗位人员、员工或其他关联方存在关
联关系或潜在关联关系

2023年度，前十大客户情况如下：
单位：万元

排名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

合计

客户名称

唯品会（中国）有限
公司

客户A（军警单位）

莆田市飞炫来贸易
有限公司

北京京东世纪贸易
有限公司

郑州礼念商务服务
有限公司

乌鲁木齐鸿盛达贸
易有限公司

安徽奋旺商贸有限
公司

石家庄双耀贸易有
限公司

南方电网互联网服
务有限公司

温州福鹏贸易有限
公司

开 始
合 作
时间

2014
年

2021
年

2020
年

2017
年

2019
年

2007
年

2021
年

2007
年

2022
年

2021
年

交
易
内
容

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

销 售
金额

16,
490.71

14,
168.69

8,
363.15

4,
649.09

4,
058.61

3,
097.96

2,
759.75

2,
513.81

2,
379.53

2,
295.64

60,
776.94

占比

6.67
%

5.74
%

3.39
%

1.88
%

1.64
%

1.25
%

1.12
%

1.02
%

0.96
%

0.93
%

24.60
%

应 收
账 款
余额

11,
706.42

259.74

778.56

1,
751.00

1,
030.70

665.08

3,
746.56

493.41

20,
431.47

期 后
回款

3,
911.78

259.74

778.56

1,
751.00

1,
030.70

665.08

1,
287.42

493.41

10,
177.69

期 后
回 款
比例

33.42
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

34.36
%

100.00
%

销 售 模
式

电 商 销
售

团 购 销
售

电 商 销
售

电 商 销
售

加 盟 商
销售

加 盟 商
销售

加 盟 商
销售

加 盟 商
销售

团 购 销
售

加 盟 商
销售

结算政策

结算后约10日内银
行汇款结算

收到发票后90天内
银行汇款

账期+信用额度银
行汇款结算

次月银行汇款结算

账期+信用额度银
行汇款结算

账期+信用额度银
行汇款结算

账期+信用额度银
行汇款结算

账期+信用额度银
行汇款结算

收到发票后30天内
银行汇款

账期+信用额度银
行汇款结算

是
否
存
在
期
后
退
款

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

是 否
存 在
关 联
关 系
或 潜
在 关
联 关

系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

注1：同一实控人及控制的公司已合并披露，下同；
注2：期后回款统计到2024年6月30日止，回款金额超过100%的，按100%计算，下同。
2022年度，前十大客户情况如下：

单位：万元

排名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

合计

客户名称

客户A（军警单位）

唯品会（中国）有限
公司

莆田市飞炫来贸易
有限公司

安徽奋旺商贸有限
公司

乌鲁木齐鸿盛达贸
易有限公司

郑州礼念商务服务
有限公司

北京京东世纪贸易
有限公司

武汉红庆祥商贸有
限公司

永嘉县易淘电子商
务有限公司

中国移动通信集团
有限公司

开 始
合 作
时间

2021
年

2014
年

2020
年

2021
年

2007
年

2019
年

2017
年

2019
年

2012
年

2018
年

交
易
内
容

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

销 售
金额

16,
205.2

9

15,
793.2

8

5,
134.0

5

3,
030.8

0

3,
009.6

8

2,
889.4

9

2,
758.4

1

2,
282.1

6

1,
885.1

3

1,
774.5

9

54,
762.8

8

占
比

7.20
%

7.02
%

2.28
%

1.35
%

1.34
%

1.28
%

1.23
%

1.01
%

0.84
%

0.79
%

24.3
4%

应 收
账 款
余额

4,
958.19

1,
316.27

42.15

1,
238.31

1,
562.60

1,
689.41

282.81

958.02

795.41

1,
459.28

14,
302.45

期 后
回款

4,
958.1

9

1,
316.2

7

42.15

1,
238.3

1

1,
562.6

0

1,
689.4

1

282.8
1

958.0
2

795.4
1

1,
459.2

8

14,
302.4

5

期 后
回款

比例

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

销 售 模
式

团 购 销
售

电 商 销
售

电 商 销
售

加 盟 商
销售

加 盟 商
销售

加 盟 商
销售

电 商 销
售

加 盟 商
销售

电 商 销
售

团 购 销
售

结算政策

收到发票后90天内
银行汇款结算

结算后约10日内银
行汇款结算

账期+信用额度银
行汇款结算

账期+信用额度银
行汇款结算

账期+信用额度银
行汇款结算

账期+信用额度银
行汇款结算

次月银行汇款结算

账期+信用额度银
行汇款结算

账期+信用额度银
行汇款结算

验收合格后60日银
行汇款付款

是 否
存 在
期 后
退款

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

是 否 存 在
关 联 关 系
或 潜 在 关

联关系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

2021年度，前十大客户情况如下：
单位：万元

排
名

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

合计

客户名称

唯品会（中国）有限
公司

客户A（军警单位）

永嘉县易淘电子商
务有限公司

北京京东世纪贸易
有限公司

乌鲁木齐鸿盛达贸
易有限公司

莆田市飞炫来贸易
有限公司

武汉红庆祥商贸有
限公司

郑州礼念商务服务
有限公司

安徽奋旺商贸有限
公司

厦门联合创景网络
科技有限公司

开 始
合 作
时间

2014
年

2021
年

2012
年

2017
年

2007
年

2020
年

2019
年

2019
年

2021
年

2012
年

交 易
内容

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

销 售
金额

17,
904.4

7

4,
948.5

8

4,
056.1

4

3,
569.7

4

3,
170.7

8

2,
973.8

1

2,
598.9

0

2,
481.0

7

2,
473.3

2

1,
954.9

2

46,
131.7

3

占
比

7.13
%

1.97
%

1.62
%

1.42
%

1.26
%

1.18
%

1.03
%

0.99
%

0.98
%

0.78
%

18.3
6%

应 收
账 款
余额

1.55

603.6
9

1,
088.2

6

497.3
3

581.0
6

24.74

849.5
6

1,
385.2

0

1,
156.3

8

674.2
0

6,
861.9

7

期 后
回款

1.55

603.69

1,
088.26

497.33

581.06

24.74

849.56

1,
385.20

1,
156.38

674.20

6,
861.97

期 后
回款

比例

100.0
0%

100.0
0%

100.0
0%

100.0
0%

100.0
0%

100.0
0%

100.0
0%

100.0
0%

100.0
0%

100.0
0%

销售模
式

电商销
售

团购销
售

电商销
售

电商销
售

加盟商
销售

电商销
售

加盟商
销售

加盟商
销售

加盟商
销售

电商销
售

结算政策

结算后约 10 日内银
行汇款结算

收到发票后 90 天内
银行汇款结算

账期+信用额度银行
汇款结算

次月银行汇款结算

账期+信用额度银行
汇款结算

账期+信用额度银行
汇款结算

账期+信用额度银行
汇款结算

账期+信用额度银行
汇款结算

账期+信用额度银行
汇款结算

账期+信用额度银行
汇款结算

是否
存在
期后
退款

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

是 否 存 在
关 联 关 系
或 潜 在 关

联关系

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

公司近三年前十大销售占比变动不大，整体占比比例不高，均未超过25%，客户集中度较
低。公司给与客户一定信用账期或信用额度，客户均采用银行汇款方式进行结算。从合作时
间来看，前十大客户均系长期合作的客户，前十大客户中的加盟商均为省级代理商，其区域范
围较大，业务基础及规模较好；电商销售模式下，唯品会及京东平台销售金额较大，近三年业
务量较为稳定。

加盟模式下，公司对于省代加盟商执行统一的产品售价政策，不同省代对于同货号产品
销售单价不存在差异；对于电商模式下，各平台销售产品货号款式存在一定差异，公司执行成
本加成模式进行销售，当季产品销售毛利率在不同电商客户下不存在显著差异；团购业务下，
公司均系招投标获取团购订单，团购订单具有较大的定制性特征，其产品与公司线上线下销
售产品存在差异，价格可比性不强。

公司查阅前十大客户的期后退货情况，均不存在当期销售，期后退回的情况。其中，加盟
模式下，代理商可以根据合同约定的退货比例进行过季退，相关销售收入在确认时已予以考
虑冲减，公司核实期后实际退货情况与合同约定比例及预计退货调整收入金额进行比较，均
不存在重大差异。

经核实确认，公司近三年前十大客户与公司及实际控制人、董监高、关键岗位人员、员工
或其他关联方均不存在关联关系或潜在关联关系。

年审会计师核查意见：
1、针对上述问题年审会计师执行的程序包括但不限于：
（1）了解和评价与收入确认相关的内部控制设计和运行的有效性，并测试了关键控制执

行的有效性；
（2）选取样本检查销售合同，判断履约义务构成和控制权转移的时点，进而评估公司收入

的确认政策是否符合企业会计准则的要求；
（3）根据获取的加盟商销售合同，检查合同中退货条款的相关约定，结合合同约定退货比

例及期后实际退货情况确认公司预估退货金额计算的准确性，并核实实际退货比例是否与合
同约定保持一致；

（4）对本年记录的收入交易选取样本，核对发票、销售合同、结算清单及出库单，评价相关
收入确认是否符合公司收入确认的会计政策；就资产负债表日前后记录的收入交易选取样
本，核对出库单及其他支持性文件，以评价收入是否被记录于恰当的会计期间；

（5）获取并查阅了同行业年度报告及其他公开披露文件，了解其经营业绩、毛利率变动等
情况；分析其变动情况与公司是否保持一致。

（6）访谈公司管理层，了解公司本期不同区域销售变动的原因及具体业务背景，分析分区
域销售变动的合理性；

（7）根据公司提供的近三年前十大客户情况，获取客户的合同、了解授信政策及执行情况
和回款政策及执行情况，确认其收入及回款的真实性，对前十大客户交易价格进行分析，确认
交易价格的差异及合理性；

（8）对主要客户执行函证程序，以确认公司的应收账款余额和销售收入金额；
（9）查询国家企业信用信息公示系统、天眼查等网站的近三年前十大客户相关公示信息，

以确认和公司、公司董事、监事、高级管理人员及其控制的公司或关联方是否存在关联关系；
（10）获取实控人及董监高声明，确认公司客户是否与其及主要家庭成员存在关联关系。
2、核查意见
基于上述核查情况，上述公司回复中有关本报告期收入和毛利变动趋势、加盟模式主要

收入确认依据及近三年前十大客户主要情况与我们审计过程中了解的情况没有重大不一致。
二、关于应收账款。2021年至2023年，公司应收账款期末账面余额分别为7.12亿元、6.20

亿元、5.79亿元，前五名应收账款期末合计金额分别为1.19亿元、1.43亿元、2.15亿元，占比分
别为16.71%、23.08%、37.04%，前五名应收账款金额及占比逐年增加。

请公司：（1）列示近三年期末应收账款的前十大欠款方情况，包括客户名称、资信情况、是
否为关联方或潜在关联方、交易内容、应收金额、账龄情况、约定信用期限及逾期情况、期后回
款金额、坏账准备余额等；（2）说明与相关客户发生交易时所采用的信用评估、回款政策及执
行情况，是否存在回款逾期后持续发生交易的情况，并结合问题（1）说明坏账准备计提是否充
分，说明相关收入是否符合确认条件，是否符合会计准则规定；（3）结合重要客户变化、赊销政
策变化情况，说明前五名应收账款金额及占比逐年增加的主要原因。请年审会计师发表意
见。

公司回复：
（一）列示近三年期末应收账款的前十大欠款方情况，包括客户名称、资信情况、是否为关

联方或潜在关联方、交易内容、应收金额、账龄情况、约定信用期限及逾期情况、期后回款金
额、坏账准备余额等

公司截至2023年末应收账款前十大欠款方情况如下：
单位：万元

序号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

合计

客户名称

客户A（军警单位）

石家庄双耀贸易有
限公司

陕西大福星商贸有
限公司

郑州礼念商务服务
有限公司

毛立军

四川峻甲商贸有限
公司

乌鲁木齐鸿盛达贸
易有限公司

北京京东世纪贸易
有限公司

温州众寰贸易有限
公司

山西阳帆商贸有限
公司

交 易
内容

团 购
鞋

鞋类

鞋类

鞋类

童 装
童鞋

童 装
童鞋

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

应 收
账款

11,
706.4

2

3,
746.5

6

2,
707.7

2

1,
751.0

0

1,
538.3

9

1,
130.7

1

1,
030.7

0

778.5
6

749.2
0

741.3
7

25,
880.6

3

账龄情况

1 年
以内

11,
706.4

2

2,
840.4

4

2,
108.0

7

1,
751.0

0

781.3
6

1,
030.7

0

778.5
6

749.2
0

741.3
7

22,
487.1

2

1- 2
年

906.
12

599.
65

757.
03

2,
262.

80

2- 3
年

51.3
3

51.3
3

3 年
以上

1,
079.3

8

1,
079.3

8

坏
账
准
备
金
额

585.
32

232.
63

165.
37

87.5
5

114.
77

1,
099.

91

51.5
4

38.9
3

37.4
6

37.0
7

2,
450.

55

信用期限

收到发票后
90天内结算

账 期 + 信 用
额度

账 期 + 信 用
额度

账 期 + 信 用
额度

账 期 + 信 用
额度

账 期 + 信 用
额度

账 期 + 信 用
额度

账 期 + 信 用
额度

账 期 + 信 用
额度

账 期 + 信 用
额度

逾期
应收
账款

8,
571.

17

8,
571.
17

期 后
回款

3,
911.7

8

1,
287.4

2

1,
010.1

9

1,
751.0

0

360.9
6

1,
030.7

0

778.5
6

749.2
0

741.3
7

11,
621.1

8

期后回
款比例

33.42%

34.36%

37.31%

100.00
%

23.46%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

资信情况

军方客户，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

已被列为失
信企业

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

注1：同一实控人及控制的公司已合并披露，下同；
注2；期后回款统计到2024年6月30日止，回款金额超过100%的，按100%计算，下同。
公司截至2022年末应收账款前十大欠款方情况如下：

单位：万元

序号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

客户名称

客户A（军警单位）

石家庄双耀贸易有
限公司

陕西大福星商贸有
限公司

郑州礼念商务服务
有限公司

乌鲁木齐鸿盛达贸
易有限公司

中国移动通信集团
有限公司

毛立军

唯品会（中国）有限
公司

安徽奋旺商贸有限
公司

交
易
内
容

团
购
鞋

鞋
类

鞋
类

鞋
类

鞋
类

团
购
鞋

童
鞋

童
装

鞋
类

鞋
类

应 收
账款

4,
958.

19

3,
156.

46

2,
954.

74

1,
689.

41

1,
562.

60

1,
459.

28

1,
411.

59

1,
316.

27

1,
238.

31

账龄情况

1 年
以内

4,
958.

19

3,
156.

46

1,
507.

61

1,
689.

41

1,
562.

60

1,
459.

28

1,
073.

50

1,
316.

27

1,
238.

31

1- 2
年

1,
447.

13

338.
09

2-
3
年

3 年
以上

坏账
准备
金额

247.
91

157.
82

220.
09

84.4
7

78.1
3

72.9
6

87.4
8

65.8
1

61.9
2

信用期限

收到发票后 90
天内结算

账 期 + 信 用 额
度

账 期 + 信 用 额
度

账 期 + 信 用 额
度

账 期 + 信 用 额
度

验收合格后 60
日内付款

账 期 + 信 用 额
度

账 期 + 信 用 额
度

账 期 + 信 用 额
度

逾
期
应
收
账
款

期 后
回款

4,
958.

19

3,
156.

46

2,
954.

74

1,
689.

41

1,
562.

60

1,
459.

28

1,
015.

52

1,
316.

27

1,
238.

31

期后回
款比例

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

100.00
%

71.94%

100.00
%

100.00
%

资信情况

军方客户，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

国企客户，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

10

合计

兰州鸿鹏尚品贸易
有限公司

鞋
类

1,
198.

83

20,
945.

68

684.
83

18,
646.

46

514.
00

2,
299.

22

85.6
4

1,
162.

23

账 期 + 信 用 额
度

1,
198.

83

20,
549.

61

100.00
%

正常经营，信
用良好

公司截至2021年末应收账款前十大欠款方情况如下：
单位：万元

序号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

合计

客户名称

广州芒果鞋业有
限公司

苏州璐希服饰有
限公司

温州福鹏贸易有
限公司

温州众寰贸易有
限公司

陕西大福星商贸
有限公司

郑州礼念商务服
务有限公司

昆山多威体育用
品有限公司

兰州鸿鹏尚品贸
易有限公司

株洲德尚贸易有
限公司

石家庄双耀贸易
有限公司

交 易
内容

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

鞋类

童 鞋
童装

鞋类

应 收
账款

3,
344.0

0

3,
288.7

2

1,
852.0

1

1,
776.2

2

1,
640.6

9

1,
385.2

0

1,
304.9

7

1,
283.2

2

1,
269.5

8

1,
256.6

0

18,
401.2

1

账龄结构

1 年
以内

615.2
5

1,
852.0

1

1,
775.0

9

1,
640.6

9

1,
385.2

0

1,
304.9

7

1,
283.2

2

593.0
5

1,
256.6

0

11,
706.0

8

1- 2
年

1,
649.

30

665.
60

1.13

676.
53

2,
992.

56

2- 3
年

1,
694.

70

2,
007.

87

3,
702.

57

坏 账 准
备金额

842.81

900.47

92.60

88.87

82.03

69.26

65.25

64.16

97.31

62.83

2,365.59

信用期限

账期+信
用额度

账期+信
用额度

账期+信
用额度

账期+信
用额度

账期+信
用额度

账期+信
用额度

账期+信
用额度

账期+信
用额度

账期+信
用额度

账期+信
用额度

逾 期 应
收账款

期 后
回款

3,
344.0

0

3,
288.7

2

1,
852.0

1

1,
776.2

2

1,
640.6

9

1,
385.2

0

1,
304.9

7

1,
283.2

2

1,
236.6

8

1,
256.6

0

18,
368.3

1

期 后 回
款比例

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

97.41%

100.00%

资信情况

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

正常经营，信
用良好

公司近三年前十大欠款客户系公司大型团购客户、电商平台、省级加盟商客户。无关联
方及潜在关联方情况。

前十大欠款客户中，客户A（军警单位）近两年应收账款金额较大，占比较高。其采购产
品主要系军队用鞋，公司通过招投标流程获取团购订单，并根据要求进行定制化生产，其应收
账款无法回收的风险较低，但由于其内部审核流程时间较长，回收周期较合同约定时间偏长。

公司对加盟商实行信用额度+信用账期双重管理模式，根据信用额度实行对加盟商的发
货与回款跟踪，在超信情况下公司无法进行出库销售，因此不存在逾期情况。同时，为支持加
盟商拓展市场，公司综合评估后可增加临时授信额度。

前十大欠款的鞋靴箱包客户均系省级加盟商，其销售负责区域较广，销售额较大，公司授
予省级加盟商的信用周期会高于普通加盟商。截至2023年底，其应收账款余额较前两年末有
显著下降，主要系终端消费市场复苏，加盟商还款能力增强所致。省级加盟商1年以上应收账
款账龄占比较小，且期后均正常回款，期后业务开展不存在异常情况。

公司童鞋童装线下业务经营状况不佳，公司童鞋童装模块下的省级加盟商回款能力较
弱。截至2023年底，加盟商毛立军相关合作仍在进行，期后回款良好；加盟商四川峻甲商贸有
限公司已不再经营公司业务，其负责市场由公司收回，公司对其欠款进行了起诉，目前法院已
判决其实控人徐陈挺败诉，正在处于诉讼执行阶段。公司账面对其应收账款已基本全额计提
了坏账准备。

同行业中仅有奥康国际披露前五大应收账款账龄，公司根据其披露情况与公司前五大鞋
靴箱包欠款前五大客户进行比较分析如下：

单位：万元

名次

第一名

第二名

第三名

第四名

第五名

奥康国际

收入金额

28,305.51

2,987.39

3,061.81

未披露

2,021.16

应 收 账 款 余
额

13,981.89

10,926.51

9,298.59

6,257.18

5,774.58

1 年以上应
收款

7,406.78

5,753.95

4,446.28

3,409.50

占比

0.00%

67.79%

61.88%

71.06%

59.04%

本公司

收入金额

14,168.69

2,513.81

1,726.69

4,058.61

691.47

应 收 账 款
余额

11,706.42

3,746.56

2,707.72

1,751.00

1,538.39

1 年以上应
收款

906.12

599.65

757.03

占比

24.19%

22.15%

49.21%

注：公司与奥康国际本期末欠款第一大客户均系团购客户，2-5名奥康国际披露为省代加
盟商欠款，公司根据同性质归集2-5名欠款客户。

由上表可知，公司前五大客户整体欠款金额及账龄结构均优于可比上市公司。
（二）说明与相关客户发生交易时所采用的信用评估、回款政策及执行情况，是否存在回

款逾期后持续发生交易的情况，并结合问题（1）说明坏账准备计提是否充分，说明相关收入是
否符合确认条件，是否符合会计准则规定。

1、公司与相关客户交易时所采用的信用评估、回款政策及执行情况，是否准备回款逾期
后持续发生交易的情况

在销售信用政策方面，公司通过制定客户资信评估程序，建立了客户信用评估及授信管
控机制，销售部门负责对客户信用评估，对于每个申请信用政策的客户应根据其企业资产规
模、以往销售的业务量及回款情况等因素制定相应的应收账款信用政策（包含额度和账期）并
报各级领导批准。公司建立了应收款项对账及催收机制，每月定期组织业务、财务及法务等
相关部门召开应收款项沟通会议，对应收款项的金额、账龄、回款情况进行分析，及时跟进销
售进展，沟通回款进度，对于欠款金额较大的客户积极进行催收，对应收账款超出信用额度或
账期的，销售部门会立即进行货款催收并限制对该客户发货。对于长期合作且具备资金基础
的客户如短期内存在资金回款困难，公司考虑其所订货品过季后容易造成库存积压，经综合
评估后会给予临时授信额度。

2020年开始，受公共卫生事件的持续性影响，部分区域经历了多次长时间的管控措施，消
费者消费需求及消费积极性大幅降低，且大多客户门店间歇性停业、员工无法正常上班。在
此情况下，公司客户门店销售受到了较大影响，面对管控期间的房租、人员成本及货款支付的
多重资金承压，客户经营压力大幅增加。终端销售疲软导致客户无法获取稳定的现金流进
项，而房租及人员等成本费用属于每月定期需支付的固定开支，特别是对门店较多的代理商
影响更大，客户没有足够的资金流用以支付货款。且鞋服行业与其他行业不同，产品具有较
强的季节性，若停止供货将使客户无法销售当季产品，直接导致客户无法经营，回款能力更会
降低。公司认为属于特定时期内行业的客观情况，并非因客户自身经营不善导致的回款困
难。在此情况下，在公共卫生事件持续影响期间，为了增强客户粘性及保全政策回暖后的终
端市场份额，公司对客户进行了一定的扶持及政策性支持，考虑客户的综合实力及市场现状
对部分客户的信用账期进行了延长、信用额度予以放宽。

公司将整体应收账款与同行业进行比较，具体如下：
单位：万元

公司名称

奥康国际

天创时尚

哈森股份

同行业平均

本公司

应收账款账面余额

112,151.96

10,609.38

7,047.39

43,269.58

57,910.78

营业收入

308,605.55

127,360.22

81,188.79

172,384.85

246,856.37

应收账款占比

36.34%

8.33%

8.68%

25.10%

23.46%

同行业公司中，天创时尚及哈森股份应收占收入比例较低，主要系其销售模式为直营模
式占比较大所致，各公司销售模式差异分析如下：

模式

直营（含线上销售）

经销

团购

其他

合计：

奥康国际

68.07%

17.93%

13.53%

0.46%

100.00%

天创时尚

91.34%

8.66%

100.00%

哈森股份

94.83%

4.33%

0.84%

100.00%

本公司

54.07%

38.97%

6.96%

100.00%

理论上，直营模式下应收账款金额较小且回收期较短，故其模式与红蜻蜓存在较大差
异。奥康国际经销及团购业务合计占比31.46%，公司经销及团购合计占比为45.93%，该两种
模式下均有一定的应收账款账期，但公司整体应收账款占收入比例远优于奥康国际。

从应收账款账期结构进行分析，公司与同行业比较情况如下：
公司名称

奥康国际

天创时尚

哈森股份

同行业平均

本公司

账龄

1年以内占比（%）

1年以上占比（%）

1年以内占比（%）

1年以上占比（%）

1年以内占比（%）

1年以上占比（%）

1年以内占比（%）

1年以上占比（%）

1年以内占比（%）

1年以上占比（%）

2023.12.31

51.19

48.81

89.04

10.96

83.07

16.93

74.43

25.57

83.05

16.95

2022.12.31

52.15

47.85

89.64

10.36

88.32

11.68

76.70

23.30

68.92

31.08

2021.12.31

58.64

41.36

0.91

99.09

95.18

4.82

51.58

48.42

80.42

19.58

从上表可知，从账龄结构分析，公司的一年以上的应收账款占比较小，整体优于同行业，
应收账款回收风险相对较低，说明公司整体信用评估及应收账款回款制度设定及执行情况良
好。

2、坏账准备计提是否充分
公司根据企业会计准则，并结合自身特点，在确定坏账准备的计提比例时，公司根据行业

特点、收款结算方式和以往经验，结合合同签订前对客户的资信调查、客户的财务状况、现金
流量等相关信息予以合理估计。公司参考历史信用损失经验，结合当前状况以及对未来经济
状况的预测，编制应收账款账龄与整个存续期预期信用损失率对照表，计算预期信用损失。

同行业应收账款坏账比例计提情况如下：

账 龄

3 个月内

4-6 个月

7-12 个月

1-2 年

2-3 年

3 年以上

同行业可比公司预期信用损失率(%)

奥康国际

5.20

11.50

12.10

14.70

32.20

100.00

哈森股份

0.02

0.02

0.49

0.74

100.00

天创时尚

4.36

4.36

4.36

84.48

77.30

100.00

公司预期信用损失率
(%)

5.00

5.00

5.00

10.00

40.00

100.00

注：哈森股份及天创时尚预期信用损失数据来源于其2022年报及2023年年报数据。
同行业公司根据自身模式情况制定了不同的预期信用损失率政策。哈森股份及天创时

尚以直营模式为主，该模式下应收账款回收期较短，故对一年以内的应收账款制定了较低的
信用损失率。奥康国际1年以上及1-2年的预期信用损失率高于公司，但公司2-3年的预期
信用损失率高于奥康国际。整体上，公司与同行业坏账政策根据模式不同存在一定差异，但
公司整体坏账政策较为谨慎。

3、收入是否符合确认要求，是否符合准则规定
公司近三年前十大客户主要涉及加盟代理商销售、团购销售、电商销售等情况，公司按照

以下情况对其收入进行确认：
模式

代理模式

电商模式

团购模式

电商直营

电商代理

收入确认方法

公司将产品交付予客户或客户指定的承运方、按预期有权收取对价金额确认收
入。

于商品发出且退货期结束后确认收入。

公司将产品交付予客户或客户指定的承运方、按预期有权收取对价金额确认收
入。

公司商品交付给客户，并经对方验收合格后确认收入

相关收入确认符合《企业会计准则》要求。
（三）结合重要客户变化、赊销政策变化情况，说明前五名应收账款金额及占比逐年增加

的主要原因。
公司前五大应收款占比变动情况如下：

单位：万元
项目

前五名应收账款

应收账款

占比

2023.12.31

21,450.09

57,910.78

37.04%

2022.12.31

14,321.40

62,047.41

23.08%

2021.12.31

11,901.64

71,219.00

16.71%

近三年公司前五名应收账款金额增加较为明显，主要系2022年末和2023年末欠款第一
大客户A（军警单位）的应收账款达到了4,958万元和1.17亿元，占比较高，该业务系公司军鞋
团购业务，其应收款回款模式与公司其他业务存在显著差异，故剔除该团购应收款后分期前
五大应收账款，情况如下：

单位：万元
项目

剔除后前五大应收账款

剔除后应收账款

占比

2023.12.31

10,874.38

46,204.36

23.54%

2022.12.31

10,774.8

57,089.22

18.87%

2021.12.31

11,901.64

71,219.00

16.71%

剔除后分析，公司前五大应收账款总体规模并无较大变化，基本为1亿元左右，但占比逐
年增加，主要系公司应收账款整体规模下降所致。一方面，在公共卫生事件的三年期间，部分
加盟商由于多方资金承压导致店铺难以良性经营，公司本着维护市场份额的初衷，将部分地
理较好和历史经营情况较好的加盟店转为直营店进行经营，故在2021年至2023年底，公司直
营店铺规模从261家增加到了460家，加盟店铺规模从2,873家减少到了2,518家，整体直营占
比的增加导致应收账款整体规模下降；另一方面，2023年度，随着市场回暖及消费复苏，加盟
商的回款能力增强，对应应收账款较以前期间下降明显。

综上，公司前五大应收账款占比增加具有合理性。
年审会计师的核查情况及意见：

1、针对上述问题年审会计师执行的程序包括但不限于：
（1）了解管理层与销售与收款业务循环包括评估应收款项减值准备相关的关键内部控

制，测试并评价这些内部控制的设计合理性和运行有效性；
（2）对管理层、业务等相关人员进行访谈，了解报告期销售信用政策及变动情况；
（3）以抽样方式执行函证程序，函证销售额及应收账款余额，对函证的全过程保持控制，

并对未回函部分执行替代测试，确认应收账款期末余额的准确性；
（4）针对前十大应收账款欠款客户，以抽样方式检查与应收账款确认相关的支持性文件，

包括销售合同、订单、销售发票、出库单、运输单据、验收单等；检查客户期后回款情况；对报告
期主要客户进行核查，核实其交易背景；

（5）针对前十大应收账款欠款客户，查阅工商信息查验执行信息网或法院裁判文书网，确
定是否存在失信、公司经注销、被起诉、被法院强制执行等情况；

（6）评估公司预期信用损失模型的合理性，结合公司坏账准备计提政策、催收情况、客户
经营情况、期后回款情况、同行业应收款项坏账准备计提情况等，复核和检查坏账准备计提是
否合理、充分。

2、核查意见
基于上述审计程序，上述公司回复与我们审计过程中了解的情况不存在重大不一致。
三、关于往来款项。年报显示，公司其他应收款期末账面余额2428.16万元，主要为保证

金，其中账龄一年以上账面余额1523.35万元。此外，报告期末预付款项3778.92万元，同比增
长28.68%，公司未披露款项具体内容。

请公司分别列示其他应收款和预付款项的主要交易对方名称、交易背景、金额、账龄分布
及坏账计提情况、回款情况或业务进展情况，说明交易对方与控股股东或其他关联方是否存
在业务往来、关联关系或其他利益安排，相关款项是否存在流向控股股东及其他关联方的情
形。请年审会计师发表意见。

公司回复：
（一）请公司分别列示其他应收款和预付款项的主要交易对方名称、交易背景、金额、账龄

分布及坏账计提情况、回款情况或业务进展情况，说明交易对方与控股股东或其他关联方是
否存在业务往来、关联关系或其他利益安排，相关款项是否存在流向控股股东及其他关联方
的情形？

截至2023年12月31日，公司交易对方期末金额在20万元以上的其他应收款情况如下：
单位：万元

序
号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

合计

占其他应收款总额的比例

对方名称

南方电网互联网服务有限公司

浙江天猫技术有限公司

永嘉驰鑫实业有限公司

河北省公共资源交易中心

客户B（军警单位）

聂川川

上海东航招标咨询有限公司

温州联合产权交易中心有限公
司

肇庆市星湖国际广场商业管理
有限公司

温州市第二饮食公司

广州百信商业有限公司

徐婷

交易背景

团购客户履约保
证金

电商店铺保证金

仓库租赁保证金

团购客户履约保
证金

团购客户履约保
证金

店铺租赁保证金

团购业务投标保
证金

店铺租赁保证金

商场店铺保证金

店铺租赁保证金

店铺租赁保证金

店铺、仓库租赁保
证金

金额

245.0
0

133.6
0

80.00

61.88

54.00

50.90

40.00

36.60

27.25

27.00

21.08

21.00

798.3
1

26.72
%

账龄分布

1 年 以
内

245.00

55.50

54.00

40.90

40.00

36.60

1.00

473.00

1-2年

48.00

61.88

10.00

27.25

21.08

20.00

188.21

2- 3
年

20.50

27.00

47.50

3 年 以
上

9.60

80.00

89.60

坏账计
提金额

12.25

25.38

80.00

6.19

2.70

3.05

2.00

1.83

2.73

10.80

2.11

2.05

151.09

回 款
情况

80.00

66.00

54.00

40.90

40.00

280.9
0

是 否
为 关
联方

否

否

是

否

否

否

否

否

否

否

否

否

注1：期后回款情况统计到2024年6月30日止。
上表中永嘉驰鑫实业有限公司系公司支付租赁关联方仓库的保证金，相关交易情况已在

年报中进行披露。此外，主要交易业务背景为支付团购业务及店铺商场租赁业务的保证金。
经核实，团购保证金均系公司正常团购业务形成，后续回款将根据合同履约进度执行；店铺及
商场保证金也均涉及正常自营门店的经营业务，相应保证金将在合同到期或停止租赁后收
回。交易对方与控股股东或其他关联方不存在未披露的其他利益安排，相关款项未流向控股
股东及其他关联方。

截至2023年12月31日，公司交易对手方期末金额在20万元以上的预付款项情况如下：
单位：万元

序号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

合计

占预付款项总额的比例

对手方名称

江苏鹰王服饰有限公司

福建省晋江万润鞋业有限公司

湖南荣耀鞋业有限公司

浙江金螳螂鞋业有限公司

际华制鞋工业有限公司

浙江尚品店配信息科技有限公司

包头市卓然服装有限责任公司

永嘉驰鑫实业有限公司

石建华

浙江阿里商旅旅行社有限公司

温州市工业资产运营管理有限公
司

无锡市力伦安全防护用品有限公
司

泉州市华臻健康科技有限公司

杭州羽梦网络科技有限公司

扬州瑞华鞋业有限公司

杭州智合物业管理有限公司

交易背景

产品采购预付款

产品采购预付款

产品采购预付款

产品采购预付款

产品采购预付款

店铺装修工程款

产品采购预付款

物业管理预付款

店铺租金预付款

商旅平台预存款

店铺租金预付款

产品采购预付款

产品采购预付款

产品采购预付款

产品采购预付款

物业管理预付款

金额

155.00

144.09

137.56

91.50

87.00

85.24

78.24

50.93

48.00

46.06

45.75

39.00

37.86

31.94

28.45

27.57

1,134.19

30.01%

账龄分布

1年以内

155.00

144.09

137.56

91.50

87.00

85.24

78.24

50.93

48.00

46.06

45.75

39.00

37.86

31.94

28.45

27.57

1,134.20

期后情况

已到货

已到货

已到货

已到货

已到货

已到货

已到货

已结算

租赁尚未开始

已结算

已结算

已到货

已到货

已到货

已到货

已 结 算 13.78
万元

是 否
为 关
联方

否

否

否

否

否

否

否

是

否

否

否

否

否

否

否

否

上表中永嘉驰鑫实业有限公司系公司租赁关联方仓库的预付物业管理费，相关交易情况
已在年报中进行披露。此外，主要交易对手方为产品采购预付款，公司查验期后实际产品到
货情况核实均已全部到货。交易对方与控股股东或其他关联方不存在未披露的其他利益安
排，相关款项未流向控股股东及其他关联方。

年审会计师的核查程序和核查意见：
1、对于上述问题年审会计师实施的程序包括但不限于：
（1）了解、评价并测试了管理层对资金支付业务所实施的关键内部控制；
（2）执行函证程序，函证其他应收款及预付款项余额，对函证的全过程保持控制，确认其

他应收款及预付款项期末余额的准确性；
（3）抽样获取公司团购业务的合同、投标文件，对相关合同履约保证金、投标保证金的准

确性进行确认，同时通过询问向公司相关人员了解、核实相关业务的真实性；
（4）抽样获取公司店铺的租赁合同，核实相关租赁保证金、预付租金款的准确性。查阅相

关店铺销售情况，以佐证保证金、预付租金的真实性；
（5）抽样获取公司入驻商场的专柜合同，核实相关入驻保证金的准确性。查阅相关商场

销售情况，以佐证保证金的真实性；
（6）抽样获取了公司各类成品供应商的采购合同，核实相关的预付款项的真实性、准确

性，并获取期后入库情况加以佐证；
（7）了解、评价并测试了管理层对关联方及关联交易的识别、审批及披露的关键内部控

制。获取截至2023年12月31日的关联方清单，确认其他应收款和预付款的交易对手与公司、
公司控股股东及其一致行动人、实际控制人之间是否存在关联关系；

（8）获取公司与非合并关联方永嘉驰鑫实业有限公司的仓库租赁合同，实地监盘时观察
并核实其真实性。此外，通过租赁平台查询周边厂房租赁单价佐证其公允性。

2、核查意见
基于上述核查程序，公司对上述问题的回复与年审会计师了解的情况不存在重大不一

致。
四、关于货币资金和受限资产。年报显示，2023年公司货币资金期末余额17.21亿元，占

公司资产总额比重 39.47%，各季度末短期借款分别为 4.38亿元、4.08亿元、4.83亿元、1.54亿
元，公司本期利息收入6510万元，利息费用1609万元，公司在货币资金较多的情况下对外借
款。此外，公司期末受限资产账面价值2.60亿元，其中受限货币资金0.56亿元，主要为保证金
和存单质押，受限固定资产1.59亿元，主要为抵押担保。

请公司：（1）结合月度日均货币资金规模、账户性质、利率水平情况，说明利息收入和货币
资金规模是否匹配；（2）结合短期借款规模变动情况、利率水平等，说明公司在货币资金较多
的情况下对外借款的原因及合理性；（3）补充披露主要受限资产的具体情况，包括所涉及的交
易事项或融资安排、资金去向、金额、限制期限或限制解除条件等，说明是否存在质押存单或
受限资产为控股股东或其他关联方提供担保，是否存在货币资金被他方实际使用的情况。请
年审会计师发表意见。

公司回复：
（一）结合月度日均货币资金规模、账户性质、利率水平情况，说明利息收入和货币资金规

模是否匹配？
1、月度日均货币资金规模和货币资金规模的匹配性
公司将货币资金按照定期存款及大额存单、协定存款及活期存款、保证金的分类，对其月

度日均货币资金或加权平均金额规模及利息收入与货币资金的匹配情况统计如下：
单位：万元

项目

定期存款及大额
存单

协定存款及活期
存款

保证金

合计

核算口径

加权平均本金

结余日均额

加权平均本金

金额

88,823.74

89,954.01

1,867.17

180,644.92

收益金额

3,555.29

2,936.39

17.91

6,509.59

收益入账科目

财务费用

财务费用

财务费用

合同约定利率区
间

2.05%-5.00%

0.2%-3.65%

0.7%-1.55%

实 际 收 益
率

4.00%

3.26%

0.96%

3.60%

如上表所示，公司按照加权口径核算的货币资金金额与期末货币资金余额相近。分类存
款实际收益率在各账户约定利率区间的上限附近，本期整体货币资金收益率达到了3.60%，说
明公司整体资金管理水平较高。本期利息收入与货币资金规模匹配，且处于较高水平。

2、公司货币资金账户性质情况
截至2023年12月31日，公司货币资金账户性质如下：

开户行名称

中国农业银行股份有限公司永嘉瓯北支行

中国工商银行股份有限公司永嘉支行

浙江民泰商业银行温州分行营业部

温州民商银行股份有限公司

浙江永嘉恒升村镇银行股份有限公司

中国银行股份有限公司温州永嘉瓯北支行

浙商银行股份有限公司温州永嘉支行

浙江稠州商业银行股份有限公司温州分行

宁波银行股份有限公司温州瓯海支行

招商银行股份有限公司温州永嘉支行

招商银行股份有限公司温州江滨支行

金华银行股份有限公司温州鹿城小微企业专营支行

兴业银行股份有限公司温州永嘉支行

兴业银行温州永嘉支行

招商银行南京分行

招商银行温州分行鹿城支行

招商银行股份有限公司温州分行

上海浦东发展银行股份有限公司温州永嘉支行

中国民生银行股份有限公司温州分行

宁波银行股份有限公司温州永嘉支行

中国建设银行股份有限公司永嘉支行

中国农业银行股份有限公司数字化业务运行中心（合肥）

华夏银行股份有限公司温州永嘉支行

中国银行杭州九堡支行

中国建设银行股份有限公司肇庆端州四路支行

交通银行股份有限公司温州永嘉支行

DBSBank(HongKong)Limited

中国银行温州永嘉瓯北支行

中国银行股份有限公司上海市虹桥临空经济园区支行

宁波银行股份有限公司北仑支行

中国银行股份有限公司广州民营科技园支行

中国农业银行股份有限公司永嘉县支行营业中心

中国工商银行杭州市江城支行

招商银行温州永嘉支行

中国工商银行股份有限公司广州太和支行

中信银行股份有限公司温州经济开发区支行

浙商银行温州永嘉支行

中国建设银行股份有限公司重庆渝北空港园支行

中国工商银行股份有限公司河南省分行

中国农业银行股份有限公司上海虹桥临空经济园区支行

招商银行股份有限公司温州鹿城支行

中国建设银行股份有限公司武汉盘龙支行

中国农业银行股份有限公司成都青羊支行

中国农业银行股份有限公司合肥逍遥津支行

中国农业银行股份有限公司肇庆高新区绿色支行

期末金额

577,776,857.35

201,804,340.57

190,001,158.35

140,259,431.44

120,005,619.34

115,085,596.03

86,004,283.84

80,009,839.02

32,777,380.36

32,543,953.90

27,670,261.97

25,526,152.77

25,248,332.62

17,242,721.76

14,666,166.97

8,050,000.00

7,054,835.05

5,064,547.41

5,006,139.59

3,671,708.22

1,113,175.59

775,476.13

535,424.67

335,837.95

311,316.37

304,358.71

247,066.61

218,795.51

209,472.62

187,204.52

141,150.58

139,024.82

124,320.69

100,000.00

100,000.00

77,412.43

62,257.68

54,004.45

52,000.00

50,209.12

50,000.00

50,000.00

50,000.00

50,000.00

50,000.00

账户性质

基本户、一般户、募集资金户、保证金户、定
期存款户

基本户、一般户、募集资金户、协定存款户、
定期存款户

一般户、定期存款户

一般户、定期存款户

一般户、定期存款户

基本户、一般户、募集资金户、外币户

一般户、大额存单户

一般户、定期存款户

一般户、大额存单户、保证金户

一般户、定期存款户、保证金户

一般户、定期存款户、保证金户

一般户

一般户、定期存款户

一般户、定期存款户、保证金户

基本户、一般户、保证金户、其他专用存款
户

一般户、定期存款户

基本户、一般户、定期存款户

一般户

一般户

一般户、保证金户

一般户

基本户、一般户

一般户

基本户、一般户、募集资金户

基本户

一般户

港币户

一般户

基本户、一般户

基本户、一般户

基本户、一般户

一般户、美元户、欧元户

一般户

一般户

基本户、一般户

一般户

一般户

基本户

基本户、一般户

基本户

一般户

基本户

一般户

基本户

基本户
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