
第一节 重要提示
1、本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投

资者应当到http://www.sse.com.cn网站仔细阅读年度报告全文。
2、本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、完整性，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。
3、公司全体董事出席董事会会议。
4、信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。
5、董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案
经信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）审计，公司 2024年度归属于上市公司股东的净利润为 1,

668.69万，归属于上市公司股东的扣除非经常性损益后的净利润为580.29万元，截至2024年末母公司可供
股东分配的利润为-5,457.78万元。根据《公司法》《公司章程》有关规定，公司2024年度不进行利润分配，也
不进行资本公积金转增股本。该预案已经公司第九届董事会第六次会议、第九届监事会第五次会议审议
通过，尚需提交公司2024年年度股东大会审议。

第二节 公司基本情况
一、公司简介
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张晓龙
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二、报告期内旅游市场情况及公司主要业务开展情况
（一）中国旅游经济宏观概况
文旅部数据显示，2024年国内出游人次同比增长14.8%，国内游客出游总花费同比增长17.1%；2024年

西藏自治区预测旅游接待人次同比增长16%，旅游收入同比增长15%。2024年整体旅游市场回归平稳发
展，但需求侧对出游目的地在日常生活化、高度个性化、消费理性化等方面的选择发生变化，供给侧依然保
持“以文塑旅、以旅彰文”文旅融合的运营模式，与需求侧的选择、诉求产生差异，客单价承压、体验需求迭
代矛盾凸显，数智化转型与企业精细化管理协同不足给企业提质增效带来制约。

（二）西藏旅游市场动态分析
近年来，西藏旅游业正面临“生态红线收紧”与“消费需求升级”的深层矛盾。据《西藏自治区国土空间

规划（2021-2035年）》，生态保护红线占比全区国土面积超过50%，核心景区开发最大承载量受限，以围绕
生态优先框架下，需求适配、供给革新与政策协同三维突破，成为文旅产业高质量发展的关键。

1、区域协同构建流量枢纽
西藏依托西南五省（川滇藏渝黔）旅游协同，串联丽江、香格里拉、林芝核心资源，借助拉日高等级公路

形成的“拉萨三小时经济圈”，联动推出《大香格里拉十大线路》，市场预订量增长显著；年度内推出的“高原
轻探险”、“冰川温泉双城游”等定制差异化产品，深受西南客群追捧，暑期游客量高达680万人次，创历史峰
值。

2、文娱 IP撬动年轻市场
影视综深度赋能：上半年，现象剧《日光之城》取景地搜索量涨300%，抖音“藏装盲盒”活动吸引超50万

青年参与；“藏地剧本杀”“唐卡数字打卡”等玩法受到90后游客的踊跃参与，藏区特色产品受到年轻人日益
青睐。

顶流事件引爆全域流量：2024年8月，拉萨群星演唱会全网曝光超8亿次，带动酒店预订激增150%，拉
动区内旅游消费。

3、双向开放与国道场景创新
出入境双向爆发：藏区入境游客同比增长约400%，藏区出境游预订量同比翻番；G318/G219国道打造

“悬崖咖啡馆”“星空基地”等沉浸场景，游客停留时长同比增长40%。
低碳转型与文化赋能并进：G318全线新增23个新能源充电站，为众多自驾游客提供出行便利；G219沿

线非遗体验、智慧VR体验等业态布局，带动文化产业创值。
4、“性价比”驱动消费行为变化

“冬游西藏”提振传统淡季旅游消费：2024年，西藏自治区继续推出“冬游西藏”活动，在10月中旬至次
年3月中旬开展景区免票、住宿交通优惠等，并以专项奖补政策鼓励旅行社收客，该活动一定程度上激发了
追求“性价比”“低价游”客群的进藏热情。

消费券撬动市场增长：为延续2023年以来的市场回暖态势，区内多个文旅项目推出定向、限时优惠等
活动，通过“西藏味道”“本地游”“惠享生活”等专项消费券和消费补贴活动，挖潜本地游客和进藏游客消费
动能。

2024年，西藏旅游业在生态环保约束与消费需求升级双重承压、客流增长与消费效益联动破局难度加
大的背景下，通过构建西南旅游枢纽、打造文娱 IP矩阵及国道沉浸式体验，以区域协同、客群营销与场景创
新实现突围，印证“生态筑基、文化铸魂、科技赋能”的高质量发展路径，实现游客接待量持续增长，为市场
持续繁荣发展奠定基础。

注：以上数据主要来源于西藏自治区政府、西藏自治区文化和旅游厅、携程网。
（三）报告期内公司从事的业务情况
1996年上市以来，公司始终围绕行业主线，深化旅游投资、拓宽发展边界。目前，公司所从事的核心业

务为旅游景区、旅游服务、旅游商业和旅游文创，并根据市场变化持续迭代。
1、旅游景区
公司旅游景区业务主要分布于西藏林芝和阿里片区，林芝片区有雅鲁藏布大峡谷、苯日、巴松措（景区

内观光车、游船等服务）景区等，阿里片区有冈仁波齐、玛旁雍错景区。其中雅鲁藏布大峡谷景区、巴松措
景区为国家5A级景区，冈仁波齐、玛旁雍错景区为国家4A级景区，目前正全面参与并加速推进“一山两湖”
5A创建。

公司旅游景区业务主要包括景区游客接待、短途游客运输、体验产品服务等，其中景区游客接待和短
途运输业务为景区内成熟的基础配套业务，体验产品服务则融合文旅、体旅、康养等元素，为游客提供差异
化消费选择。

2、旅游服务
公司下属圣地国际旅行社从事旅游服务业务30余年，是区内最早获批出入境旅游服务资质的四家旅

行社之一，在国内以及港澳台、尼泊尔、日韩、欧洲地区建立有广泛的渠道业务合作关系。除传统旅行社业
务以外，公司积极拓展OTA（在线旅游）平台业务和旅游商品销售业务，满足细分客群的个性化需求。

3、旅游文创
公司旅游文创业务主要分为文创设计、衍生品销售和门店运营等，由子公司圣地文化专业团队在公司

自营及外部文旅项目拓展文创市场，以全链条一站式文创服务培育业务增长点。报告期内，随着专业产品
设计团队引入，该板块业务回升明显。

4、旅游商业
旅游商业主要指控股子公司江西新绎开展的“古越水街”商业项目。2024年12月，公司将所持有江西

新绎80%的股权已对外出售，后续不再经营。
（四）经营情况讨论与分析
应对市场环境变化，公司依托自身资源和品牌优势，动态调整经营策略，在生态联盟、数智化运营、优

势产品打造、组织效能提升等方面狠抓落实，进一步夯实公司可持续盈利能力。
2024年，公司旅游景区全年游客接待量与2023年基本持平，其中出入境政策利好带动阿里片区入境游

客接待量平稳增长。公司实现营业收入21,341万元，与2023年基本持平，归属于上市公司股东的净利润1,
669万元，经营活动产生的现金流量净额7,624万元，整体资金配置较为充裕。截至2024年末，公司总资产
规模为151,637万元，净资产104,118万元，资产负债率为31%，资产结构合理，具备充足的流动性和可持续
的偿债能力。公司主要经营举措如下：

1、生态链接，强化区域品牌优势
资源整合与输出。跨界合作方面，公司深度链接新东方文旅、神州租车等行业资源，实现专业优势联

动，共同拓展研学、自驾等产品，探索一体化深度旅行服务；传统渠道方面，公司以资源和品牌优势实现与
区内外渠道商的深度合作，以优势产品组合、有利市场政策稳定客户粘性，抢抓市场机遇，对冲波动风险。

重塑品牌合力。作为西藏和林芝景区协会的会长单位，公司通过全区资源协作，使区域性优势旅游资
源得以高效贯通，品牌合力机制落地发力。长期以来，多维产品架构、区内外市场整合及品牌推广体系建
设，公司区域性引领优势得到各级政府主管部门高度认可。

2、数智应用，探索产智互促共享
客户画像。随着银发族、“Z世代”、中产家庭等客源结构演变，客户需求也从功能需求向情绪价值、内

生价值延伸，“个性化行程”“深度体验”“一站式服务”等需求迫切，技术创新成为生态、资源富集旅游目的
地破局拓客新方向。

产智互促。公司推出“乐游西藏”服务电商平台，在整合传统OTA、社交服务内容的基础上，向进藏游
客提供游程规划、智慧伴游、全域触达等游程服务，并借助智慧物联、大数据分析等工具，为运营提效和生
态合作提供增力引擎。公司深耕智慧化平台建设过程中，积极推动内化环境改善，围绕“业+智+财”一体化
运营机制，达到提质增效“三位一体”的智能化变革。

3、创新驱动，加速产品服务迭代
细分市场机遇。近年来，旅游逐步融入广大城乡居民日常生活并成为刚需，文旅融合、体育旅游、旅居

康养等细分市场热度增长。传统目的地旅游景区纷纷立足资源优势推出“旅游+”相关产品，并借助互联网
平台实现产品、服务定向传播，培育差异化竞争优势。

产品服务创新迭代。公司深度挖掘林芝工布藏族文化元素，推出特色主题情景互动，受到游客青睐；
另外，阿里片区景区随着扩容提升、服务标准化、出入境政策支持，以及东南亚、欧美地区和尼泊尔等市场
的深入布局，入境游业务本期内显著提升；公司基于资源优势、生态链接和客户触达，推出多项跨界、研学
产品，获得市场积极响应。

4、智慧赋能，铸牢安全生产底线
安全生产特征。复杂多变的地质构造、峡谷绵延、山水相映等自然景观，是旅游目的地不可或缺的核

心 IP。与此同时，特殊的自然环境存在不可忽视的安全生产风险，特别是西藏地处高原海拔，气候、交通和
医疗相对受限，对目的地景区安全生产提出挑战，公司通过加大智慧安全设施投入，健全安全管理机制，重
视培养专业人才，将安全风险防范于未然。

近年来，公司持续加大数智安全基础设施投入，主要有交通安全数智化平台建设，实现车辆运营全过
程监控实时化、可视化，杜绝高危交通风险发生；积极与政府交通部门合作，增设测速雷达、高清监控摄像
及智能道闸等先进物联网设备，整治景区内违停、超速等违规行为，智能化、标准化覆盖面不断加大，为景
区安全生产和游客安全构筑坚实防线。

5、组织焕新，营造“客创一体”共享创值
组织效能剖析。作为扎根西藏的本土化运营企业，人才储备、智慧赋能和生态融合等方面较发达地区

仍有差距，为落实“客创一体，价值分享”合理机制，公司在生态组织、人才引进、合作互利等方面加强客户
直连、技术创新、弹性考核及共创价值，助力企业良性成长。

报告期内，公司实施人与组织、组织与组织、组织与市场之间的要素整合，拓展高技术含量、高毛利贡
献的文创设计、出入境商旅服务等业务板块；大胆尝试场景主理人模式，创值场景颗粒度细化，赋予主理人
更多决策权和自主权，实现降本增效，改善创值氛围。同时，公司还将持续推行“角色自主聚合、按需对接
资源、自驱创值分享”的客创一体创值分享模型，激发员工与组织目标创值共识度。

6、绿色低碳，推进企业可持续发展
ESG政策趋势。ESG旨在评估企业在环境保护、社会责任履行和公司治理水平三方面的综合表现，它

不仅是企业非财务绩效的评价标准，也是推动长期价值创造和可持续发展的重要框架。2024年《上市公司
可持续发展报告指引》发布实施，对国内上市公司环境、社会和治理三大模块提出体系建设和信息披露要
求。

公司ESG体系建设。西藏是国家生态安全屏障，也是边疆民族地区和经济欠发达地区，人才资源和管
理水平相对滞后。生态环境的脆弱性、多民族融合发展的必要性和治理提升的紧迫性，均对公司ESG体系
建设、在藏可持续发展提出较高的要求。2024年，公司已启动ESG管理体系建设，已完成业务访谈、体系梳
理和指标分析等阶段性成果；将以ESG实践助力，为区域旅游经济高质量发展，满足投资者对上市公司可
持续良性经营的诉求。

三、公司主要会计数据和财务指标
（一）近3年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

总资产

归属于上市公司股东的净资产

营业收入

归属于上市公司股东的净利润

归属于上市公司股东的扣除非
经常性损益的净利润

经营活动产生的现金流量净额

加权平均净资产收益率（%）

基本每股收益（元／股）

稀释每股收益（元／股）

2024年

1,516,366,659.72

1,041,175,072.95

213,413,180.93

16,686,907.81

5,802,876.56

76,236,469.36

1.6185

0.0749

0.0749

2023年

1,541,121,690.87

1,018,585,418.26

213,042,230.62

14,502,610.55

8,275,846.62

85,811,010.07

1.4413

0.0642

0.0642

本年比上年
增减(%)

-1.61

2.22

0.17

15.06

-29.88

-11.16

增加0.18个百分点

16.67

16.67

2022年

1,363,465,180.70

995,978,633.15

120,696,994.64

-29,380,621.07

-37,181,516.77

-2,853,966.55

-2.9070

-0.1322

-0.1322

（二）报告期分季度的主要会计数据
单位：元 币种：人民币

营业收入

归属于上市公司股东的净利润

归属于上市公司股东的扣除非经常性损益
后的净利润

经营活动产生的现金流量净额

第一季度
（1-3月份）

24,714,344.31

-17,979,099.78

-20,054,359.56

-15,593,871.88

第二季度
（4-6月份）

72,261,296.37

20,667,143.11

16,463,996.67

18,369,820.32

第三季度
（7-9月份）

81,736,522.67

26,267,923.99

22,774,650.70

55,639,734.98

第四季度
（10-12月份）

34,701,017.58

-12,269,059.51

-13,381,411.25

17,820,785.94

（三）收入和成本分析
西藏旅游2024年度营业收入2.13亿元，在消费降级、市场分化的环境下，公司营收规模基本平稳。收

入结构中，旅游景区业务仍为核心，出入境商旅业务因政策放开激增378%。2024年度成本1.43亿元，运营
资产购置及项目转固相关成本增加，毛利率表现相对分化：旅游景区等常态化业务毛利率有所下滑，以创
新技术支撑的文创板块业务增长较为明显。

主营业务分行业、分地区情况
单位：万元 币种：人民币

主营业务分行业情况

分行业

旅游景区

旅游服务

旅游商业

旅游文创

主营业务分地区情况

分地区

西藏片区

其他片区

营业收入

16,322

1,904

747

1,720

营业收入

16,322

4,371

营业成本

10,386

1,689

844

1,144

营业成本

10,386

3,676

毛利率
（%）

36%

11%

-13%

33%

毛利率
（%）

36%

16%

营业收入比上年增减
（%）

-1%

-1%

-8%

35%

营业收入比上年增减
（%）

-2%

11%

营业成本比上年增减
（%）

2%

0%

-5%

27%

营业成本比上年增减
（%）

2%

6%

毛利率比上年增减（%）

减少2个百分点

0%

减少4个百分点

增加4个百分点

毛利率比上年增减（%）

减少2个百分点

增加4个百分点

主营业务分产品情况的说明
单位：万元 币种：人民币

主营业务分产品情况

主营产品

旅游景区

-旅游接待

-短途运输

-内容体验

-租赁及其他

营业收入

16,322

5,219

5,680

5,119

304

营业成本

10,386

4,170

3,442

2,748

27

毛利率（%）

36%

20%

39%

46%

91%

营业收入比上年增减
（%）

-1%

29%

-9%

-15%

10%

营业成本比上年增减
（%）

2%

32%

13%

-30%

-17%

毛利率比上年增减（%）

-2%

-2%

-11%

11%

3%

旅游景区产品主要为旅游接待、短途运输、内容体验及商业租赁等。
旅游接待 本期经营收入与去年同期比增长29%，其中林芝片区增长24%，阿里片区增长54%，林芝片

区因重大项目启动，对片区景区交通有一定影响，面对阶段性客观问题，公司积极与项目单位沟通，共同努
力解决障碍性问题。同时也得到当地政府大力的支持与减负，确保该片区安全运营，业绩顺利达成；阿里
片区受益于国家出入境政策支持，经营业绩较去年同期显著增长。

短途运输 与去年同期比收入减少9%，因入园客群结构发生变化，自驾游客增长趋势较为明显，短途
运输客流下滑导致收入减少；运输设备更新迭代并持续投入，运营成本较去年同期有所增长，影响毛利率
贡献。

内容体验 与去年同期比收入减少15%，主要是优化产品结构，针对盈利性强、体验性强的产品强化资
源配置，加强产品推广力度，如游船体验业务收入与去年同期比增长 9%；其他体验性产品因市场消费降
级，消费客单价下降，影响本期收入达成。

单位：万元 币种：人民币
主营业务分产品情况

主营产品

旅游服务

-国内商旅服务

-出入境商旅服务

营业收入

1,904

1,179

725

营业成本

1,689

1,050

639

毛利率（%）

11%

11%

12%

营业收入比上年增减
（%）

-1%

-33%

378%

营业成本比上年增
减（%）

0%

-33%

370%

毛利率比上年增减（%）

0%

-1%

1%

旅游服务产品主要分为国内商旅服务和出入境商旅服务两类。
国内商旅服务 本期经营收入与去年同期比减少28%，公司严格控制、杜绝不必要的关联交易发生，通

过新产品开发、加大外部市场拓客能力，关联方商旅服务收入占比38%，与去年同期比降低39%，人均客单
随着市场消费理念转变有所减少，导致毛利率下滑。

出入境商旅服务 得益于国家出入境政策放宽，西藏本地出境游及入境游接待量有所回升，毛利率与
去年同期比基本持平。

单位：万元 币种：人民币
主营业务分产品情况

主营产品

旅游文创

-衍生品销售

-门店运营

-设计及其他

营业收入

1,720

619

412

688

营业成本

1,144

504

336

286

毛利率（%）

33%

19%

18%

59%

营业收入比上年增减
（%）

35%

-51%

/

/

营业成本比上年增减
（%）

27%

-44%

/

/

毛利率比上年增减（%）

4%

-11%

/

/

旅游文创产品主要分为文创设计、衍生品销售和门店运营等业务。
报告期内，旅游文创依靠引进专业设计团队，从产品设计到自制生产，再通过自营门店或第三方对外

销售，打造衍生品自研、自制和自销的全链条一站式运营服务。

衍生品销售 营业收入与去年同期比下降51%，主要是关联方文创福利品销售业务缩减，与去年同期
比减少46%。

门店运营 本期新增实体门店三家，三家门店营收完成约400万元，在整体旅游文创收入占比24%，后
续将逐步与多地景区协同，拓展实体门店数量，增厚该板块收益来源。

设计及其他 营业收入与去年同期比大幅增长，2023年同期受限于技术人员短缺及投入不到位，接单
能力不足，影响业务发展；2024年已逐步突破自身瓶颈，并加大资源投入，充分发挥专业团队设计创作能
力，该业务提升较为明显。

四、股东情况
（一）报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特别

表决权股份的股东总数及前10名股东情况
单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户）

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户）

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户）

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户）

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称
（全称）

西藏国风文化发展有限公司

上海京遥贸易有限公司

西藏纳铭网络技术有限公司

西藏国际旅游文化投资集团有限公司

乐清意诚电气有限公司

张杰

西藏旅游股份有限公司－2023 年员工持
股计划

钱旭璋

叶明

中国银行股份有限公司－富国中证旅游
主题交易型开放式指数证券投资基金

上述股东关联关系或一致行动的说明

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明

报告期内增减

1,979,700

-

-

14,265,871

2,180,800

-303,300

期末持股数量

28,787,748

26,592,800

22,680,753

14,265,871

11,234,786

7,983,000

4,770,000

3,005,500

2,180,800

1,464,900

1、2018年7月8日，新奥控股分别与国风集团有限公司、西藏考拉科技发展有限公司签署了《股权转让协议》，受
让其分别持有的国风文化与西藏纳铭100%的股权，从而间接收购国风文化及西藏纳铭持有的公司股份。2019
年6月27日，公司控股股东与郑海签署《股权转让协议》，受让郑海持有的乐清意诚100%的股权。国风文化、西
藏纳铭、乐清意诚作为新奥控股的全资子公司，构成一致行动人关系。

2、除上述关联关系外，公司未知其他流通股股东之间是否存在关联关系或是否属于《上市公司股东持股变
动信息披露管理办法》规定的一致行动人。

无

比例(%)

12.68

11.72

9.99

6.29

4.95

3.52

2.10

1.32

0.96

0.65

持有有限售条
件的股份数量

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

26,972

26,600

不适用

不适用

质押、标记或冻结情况

股份
状态

无

无

无

无

无

无

无

无

无

无

数量

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

股东
性质

境内非国有法人

境内非国有法人

境内非国有法人

国有法人

境内非国有法人

境内自然人

其他

境内自然人

境内自然人

其他

（二）公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图
√适用 □不适用

第三节 重要事项
公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对公司经营

情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。
（一）主营业务基本情况
2024年，公司动态调整经营策略，实现全年营业收入21,341万元，与2023年基本持平，主营业务收入占

年度总营收比96%，主营业务发展趋势良好。
其中旅游景区业务收入基本持平，旅游服务业务随着国家出入境政策红利实现明显增长；旅游商业业

务主要指江西新绎“古越水街”项目，报告期内业务略有下滑，已实施剥离转让；旅游文创业务随着技术团
队引进，探索业务转型，从“传统包装零售转技术提供销售商”，报告期内景区 IP开发运营、衍生品设计、实
体店运营等业务有明显提升。

（二）非公开发行股票募集资金的使用情况
报告期内，公司加速雅鲁藏布大峡谷、鲁朗、冈仁波齐、玛旁雍错等景区改造升级等相关的项目建设，

并加快布署数智化运营平台项目。截至报告期末，公司本年度投资用于募投项目建设的资金为 3,562万
元，历年累计使用募集资金32,697万元，尚未投入募投项目的募集资金余额为29,190万元（含银行存款利
息、现金管理收益等）。与此同时，经公司董事会、股东大会审议通过，公司继续使用不超过3.5亿元的闲置
募集资金用于现金管理，报告期内，公司合计使用闲置募集资金46,000万元（含滚动续存）在中国民生银行
拉萨分行办理对公大额存单业务。截至2024年12月31日，公司已到期的现金管理业务均已如期赎回，并
取得相应利息收益，暂未到期的现金管理业务未超出股东大会授权使用期限。详见公司《2023年度募集资
金存放与实际使用情况的专项报告》。

公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终止上市
情形的原因。

□适用 √不适用

证券代码：600749 证券简称：西藏旅游 公告编号：2025-005号

西藏旅游股份有限公司
2024年度募集资金存放

与实际使用情况的专项报告
本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗

漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。
根据中国证券监督管理委员会发布的《上市公司监管指引第2号一一上市公司募集资金管理和使用的

监管要求》和上海证券交易所发布的《上海证券交易所上市公司自律监管指引第1号一一规范运作》等有关
规定，西藏旅游股份有限公司（以下简称“公司”或“本公司”）将2024年度募集资金存放与使用情况专项报
告如下：

一、募集资金基本情况
经中国证券监督管理委员会（以下简称“中国证监会”）《关于核准西藏旅游股份有限公司非公开发行

股票的批复》（证监许可[2018]43号）核准，公司非公开发行股票37,827,586股，发行价格为15.36元/股，募集
资金总额人民币 581,031,720.96元，扣除各项发行费用后实际募集资金净额为人民币 569,607,192.66元。
上述募集资金净额人民币569,607,192.66元已于2018年2月27日到位，信永中和会计师事务所（特殊普通
合伙）已于2018年2月28日对本次发行的募集资金到位情况进行了审验，并出具了XYZH/2018CDA10025
号《验资报告》，验证确认募集资金已到账。本次非公开发行股票于 2018年 3月 6日在上海证券交易所上
市。

截至 2024年 12月 31日，公司累计使用募集资金总额人民币 32,697.66万元，其中使用募集资金 5,
755.27万元用于募投项目建设，使用 26,942.39万元用于永久补充流动资金；尚未使用的募集资金余额为
32,335.01万元（包含累计收到的银行存款利息、闲置募集资金现金管理收益等扣除银行手续费等的净额），
除暂时用于现金管理的17,000.00万元，其余募集资金余额均存储于公司募集资金专户。

二、募集资金管理情况
（一）募集资金管理
为规范募集资金的管理和使用，保护投资者权益，根据《上市公司监管指引第2号一上市公司募集资金

管理和使用的监管要求》和《上海证券交易所上市公司自律监管指引第 1号一一规范运作》等法律法规及
《西藏旅游股份有限公司募集资金管理制度》的规定，公司分别在中国工商银行股份有限公司西藏自治区
分行和林芝分行、中国民生银行股份有限公司拉萨分行（以下统称“开户银行”）开设5个募集资金专项账户
（以下简称“专户”），作为各个募投项目的专用账户。公司与开户银行、保荐人中信建投证券股份有限公司
签订《募集资金专户存储三方监管协议》或《募集资金专户存储四方监管协议》（以下简称“《募集资金监管
协议》”），《募集资金监管协议》内容与上海证券交易所制订的《募集资金专户存储三方监管协议（范本）》不
存在重大差异。详请参考公司通过指定信息披露媒体披露的相关公告（公告编号：2018-016号、2021-097
号）。

截至2024年12月31日，公司严格按照《募集资金监管协议》的规定，存放和使用募集资金。
（二）募集资金专户存储情况
截至2024年12月31日，公司于各银行募集资金专户余额为15,335.01万元，具体如下：

单位：人民币万元
账户名称

西藏旅游股份有限公司

林芝新绎旅游开发有限公司

阿里景区运营管理有限公司

合计

开户银行

中国工商银行股份有限公司西藏自治区分行

中国民生银行股份有限公司拉萨分行

中国民生银行股份有限公司拉萨分行

中国工商银行股份有限公司林芝分行

中国民生银行股份有限公司拉萨分行

银行账号

0158000129000174753

609623793

671555568

0158000219100090975

633989310

存储金额

268.33

14,130.79

338.23

0.00

597.66

15,335.01

注：截至2024年12月31日，公司尚有17,000万元募集资金暂时用于现金管理业务且未到期，故募集资
金专户余额未包含。

三、本年度募集资金的实际使用情况
（一）募集资金使用情况对照表
截至2024年12月31日，公司本年度使用3,562.28万元用于募投项目建设，2018年3月至本报告期末累

计使用募集资金总额人民币32,697.66万元；募集资金使用具体情况详见附表“募集资金使用情况对照表”。
（二）募投项目先期投入及置换情况
无
（三）用闲置募集资金暂时补充流动资金及现金管理的情况
1、闲置募集资金暂时补充流动资金情况
2018年至2020年，公司使用闲置募集资金10,000万元暂时补充流动资金的事项，均履行了必要的审议

决策程序，相关募集资金均已按期归还至募集资金专户，未超出授权使用期限和使用范围。详请参考公司
通过指定信息披露媒体披露的公告：2018-014号、2019-004号、2019-005号、2020-002号、2020-003号、
2021-003号。

2021年 2月 9日，经履行必要的审议决策程序，公司使用闲置的募集资金 5,000万元暂时补充流动资
金，使用期限自公司董事会、监事会审议批准之日起不超过6个月，2021年8月3日，相关募集资金已按期归
还。详请参考公司通过指定信息披露媒体披露的公告：2021-006号、2021-066号。

2022年起，公司未使用闲置募集资金补充流动资金。
2、闲置募集资金进行现金管理的情况
2018年4月至2019年3月期间，经公司董事会、股东大会审议通过，公司使用43,000万元闲置募集资金

进行现金管理。截至2019年3月28日，公司所购买的结构性存款均已按期赎回并归还至募集资金专户，获
得收益共计1,839.86万元，闲置募集资金使用未超出股东大会授权期限及额度。详请参考公司通过指定信
息披露媒体披露的公告：2018-018号、2018-054号、2018-080号、2018-084号、2019-004号、2019-011号、
2019-012号。

2019年4月至2020年4月期间，经公司董事会、股东大会审议通过，公司使用46,000万元闲置募集资金
进行现金管理。截至2020年4月15日，公司所购买的结构性存款均已按期赎回并归还至募集资金专户，获
得收益共计1,545.92万元，闲置募集资金使用未超出股东大会授权期限及额度。详请参考公司通过指定信
息披露媒体披露的公告：2019-020号、2019-032号、2019-038号、2019-051号、2019-052号、2020-010号、
2020-011号。

2020年7月至2021年6月期间，经公司董事会、股东大会审议通过，公司使用合计60,000万元闲置募集
资金进行现金管理。截至2021年6月22日，公司已到期的结构性存款均已赎回并归还至募集资金专户，获
得收益共计1,010.27万元。详请参考公司通过指定信息披露媒体披露的公告：2020-036号、2020-037号、
2020-038号、2020-041号、2020-050号、2020-057号、2021-001号、2021-002号、2021-004号、2021-019号、
2021-032号、2021-036号、2021-038号、2021-057号、2021-064号。

2021年6月至2022年6月期间，经公司董事会、股东大会审议通过，公司使用合计不超过60,000万元闲
置募集资金进行现金管理。截至2022年6月14日，公司已到期的结构性存款均已赎回并归还至募集资金
专户，获得收益共计149.50万元。详见公司通过指定信息披露媒体披露的公告：2021-075号、2021-080号、
2021-095号、2022-025号、2022-046号。

2022年5月至2023年5月期间，经公司董事会、股东大会审议通过，公司使用合计不超过35,000万元闲
置募集资金进行现金管理。截至2023年5月27日，公司已到期的结构性存款均已赎回并归还至募集资金
专户，获得收益共计482.93万元。详见公司通过指定信息披露媒体披露的公告：2022-046号、2022-048号、
2022-055号、2022-061号、2023-009号、2023-020号、2023-024号、2023-034号、2023-041号。

2023年5月至2024年5月期间，经公司董事会、股东大会审议通过，公司使用合计不超过35,000万元闲
置募集资金进行现金管理。截至2024年6月27日，公司已到期的现金管理款均已赎回并归还至募集资金
专户，获得收益共计 287.89万元。详请参考公司通过指定信息披露媒体披露的公告：2023-045号、2023-
068号、2023-074号、2024-001号、2024-004号、2024-006号、2024-010号、2024-023号

2024年4月9日，公司第八届董事会第二十九次会议、第八届监事会第二十九次会议审议通过《关于公
司使用闲置募集资金进行现金管理的议案》，同意公司使用35,000万元的闲置募集资金办理安全性高、流
动性好、有保本约定的短期理财产品、结构性存款或银行定期存款，使用期限自公司股东大会审议批准之
日起不超过12个月。该事项于2024年6月27日经公司2023年年度股东大会审议通过。详请参考公司通
过指定信息披露媒体披露的公告（公告编号：2024-007号、2024-008号、2024-033号）。

2024年度，公司使用闲置募集资金在银行办理的现金管理业务情况如下：

序号

1

2

3

4

5

6

合计

受 托
方

中 国
民 生
银 行
拉 萨
分行

产品名称

中国民生银行对公大额存单（产品编号：
FGG2203A02）

中国民生银行对公大额存单（产品编号：
FGG2301A07、 FGG2301A08、

FGG2301A09）

中国民生银行对公大额存单（产品编号：
FGG2201A10）

中国民生银行对公大额存单（产品编号：
FGG2301A07、 FGG2301A08、

FGG2301A09）

中国民生银行对公大额存单（产品编号：
FGG2201A10）

中国民生银行对公大额存单（产品编号：
FGG2403A01）

产品类型、风
险收益特征

保本约定利率

起息日

2023 年 12 月 20
日

2023 年 12 月 21
日

2023 年 12 月 20
日

2024年7月22日

2024年7月22日

2024年7月22日

到期日

2024年3月20日

2024年4月21日

2024年4月20日

2025 年 6 月 22 日
以前

2024 年 12 月 20
日

2025 年 6 月 22 日
以前

产 品 期
限

3个月

4个月

4个月

11 个 月
以内

5个月

11 个 月
以内

年化收益率

3.00%

2.60%

2.70%

2.60%

2.70%

2.50%

金额
（万元）

4,000

15,000

5,000

14,000

5,000

3,000

收益
（万元）

30.00

162.64

56.25

57.00

305.89

（四）节余募集资金使用情况
无。
（五）募集资金使用的其他情况
公司本年度不存在募集资金使用的其他情况。
四、变更募集资金投资项目的资金使用情况
（一）终止原定募投项目
由于公司募投项目涉及的景区所在地林芝地区的市场环境变化、公司业务发展战略调整、避免新增同

业竞争以及较大的酒店投资经营风险。2019年3月29日，公司召开第七届董事会第九次会议、第七届监事
会第七次会议，并于 2019年 4月 19日召开了 2018年年度股东大会，审议通过了《关于终止募投项目的议
案》，决定终止雅鲁藏布大峡谷景区及苯日神山景区扩建、鲁朗花海牧场景区扩建项目。详见公司通过指
定信息披露媒体披露的公告：2019-19号。

（二）变更后的募投项目
2021年9月15日，公司召开第八届董事会第四次会议、第八届监事会第四次会议，并于10月8日召开

2021年第一次临时股东大会，审议通过《关于变更募集资金投资项目的议案》，同意公司将募集资金变更用
于雅鲁藏布大峡谷景区提升改造项目、鲁朗花海牧场景区提升改造项目、阿里神山圣湖景区创建国家5A景
区前期基础设施改建项目和数字化综合运营平台项目的建设，项目拟投资金额合计36,772.72万元，拟使用
募集资金合计34,800.00万元，不足部分由公司投入自有资金补充；拟用于永久补充流动资金的金额为26,
942.39万元，详见公司通过指定信息披露媒体披露的公告：2021-081号、2021-082号、2021-085号。

（三）部分募投项目实施期限延期
2023年1月17日，公司召开第八届董事会第十六次会议、第八届监事会第十七次会议，审议通过《关于

延长募集资金投资项目实施期限的议案》，同意公司延长募集资金投资项目的实施期限。本次延期不属于
募投项目的实质性变更，项目投资建设内容、实施主体等均保持不变，详见公司于2023年1月18日披露的

《关于延长募集资金投资项目实施期限的公告》（2023-001号）。
2024年8月14日，公司召开第九届董事会第二次会议、第九届监事会第二次会议，审议通过《关于延长

募集资金投资项目实施期限的议案》,同意公司延长部分募集资金投资项目的实施期限，该事项已经公司
2024年第一次临时股东大会审议通过。本次延期不属于募投项目的实质性变更，项目投资建设内容、实施
主体等均保持不变，详见公司于 2024年 8月 15日披露的《关于延长募集资金投资项目实施期限的公告》
（2024-042号）。

各项目调整后达到预定可使用状态的时间如下：

序号 项目名称
调整前达到预定
可使用状态的时间

调整后达到预定
可使用状态的时间

1

2

3

4

雅鲁藏布大峡谷景区提升改造项目

鲁朗花海牧场景区提升改造项目

阿里神山圣湖景区创建国家5A景区前期基础设施改建项目

数字化综合运营平台项目

2023年9月

2022年9月

2024年8月

2024年8月

2027年12月

2025年10月

2027年12月

2027年12月

五、募集资金使用及披露中存在的问题
公司已披露的相关信息做到了及时、真实、准确、完整，不存在募集资金管理违规情形。
特此公告。

西藏旅游股份有限公司董事会
2025年4月15日

附表：募集资金使用情况对照表
募集资金使用情况对照表

编制单位：西藏旅游股份有限公司
金额单位：人民币万元

募集资金总额（注）

变更用途的募集资金总额

变更用途的募集资金总额比例

承诺投资项目

雅鲁藏布大峡谷景
区提升改造项目

鲁朗花海牧场景区
提升改造项目

阿里神山圣湖景区
创建国家 5A 景区
前期基础设施改建
项目

数字化综合运营平
台项目

永久补充流动资金
需求

雅鲁藏布大峡谷景
区及苯日神山景区
扩建项目

鲁朗花海牧场景区
扩建项目

合计

未达到计划进度原因

项目可行性发生重大变化的情况说明

募集资金投资项目先期投入及置换情况

用闲置募集资金暂时补充流动资金的情况

对闲置募集资金进行现金管理的情况

用超募资金永久补充流动资金或归还银行贷款情况

募集资金结余的金额及形成原因

募集资金其他使用情况

是 否
已 变
更 项

目

否

否

否

否

否

是

是

－

募 集 资 金
承 诺 投 资

总额

39,200.00

17,761.00

56,961.00

调 整 后 投
资总额(1)

22,000.00

4,200.00

3,100.00

5,500.00

26,942.39

144.83

61,887.22

65,032.67

61,742.39

94.94%

本年度投入金额

2,101.90

165.29

717.66

577.43

3,562.28

2020-2022年，受外部环境波动等因素影响，旅游市场需求萎缩，为避免大额投资对公司资金使用、业务运营造成影响，公司
除逐步丰富现有经营项目、产品内容，提升服务管理水平外，暂缓募投项目等重大项目投资进度，详见公司于2023年1月18
日披露的《关于延长募集资金投资项目实施期限的公告》（2023-001号）。2023年以来，随着国内旅游市场的加速回暖，公
司积极布局生态产品体系，加大差异化、品质化产品投资建设，协同地方政府部门开展阿里景区的5A创建工作，逐步加快
投资进度。

详见本报告“四、变更募集资金投资项目的资金使用情况”

不适用

不适用

详见本报告“三、（三）用闲置募集资金暂时补充流动资金及现金管理的情况”

不适用

不适用

不适用

本年度投入募集资金总额

已累计投入募集资金总额

截 至 期 末
累 计 投 入

金额(2)

3,519.96

177.22

913.04

1,000.23

26,942.39

144.83

32,697.66

截至期末累计投
入金额与承诺投
入金额的差额(3)=

(2)-(1)

-18,480.04

-4,022.78

-2,186.96

-4,499.77

-29,189.56

截 至 期 末 投
入 进 度（%）

(4)=(2)/(1)

16.00%

4.22%

29.45%

18.19%

100.00%

52.83%

项目达到预定
可使用状态日

期

2027年12月

2025年10月

2027年12月

2027年12月

不适用

不适用

不适用

－

本年度
实现的
效益

不适用

不适用

不适用

不适用

不适用

不适用

不适用

－

3,562.28

32,697.66

是 否
达 到
预 计
效益

不 适
用

不 适
用

不 适
用

不 适
用

不 适
用

不 适
用

不 适
用

－

项 目 可
行 性 是
否 发 生
重 大 变

化

否

否

否

否

否

是

是

－

注：上表中的募集资金总额包含扣除各项发行费用后实际募集资金净额为56,960.72万元及累计收到
的银行存款利息、闲置募集资金现金管理收益等扣除银行手续费等的净额。

证券代码：600749 证券简称：西藏旅游 公告编号：2025-007号

西藏旅游股份有限公司
关于继续使用部分闲置募集资金进行

现金管理的公告
本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗

漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。
重要内容提示：
● 投资种类：安全性高、流动性好、有保本约定的短期理财产品、结构性存款或办理银行定期存款。
● 投资金额：投资总额不超过30,000万元的闲置募集资金。使用期限自公司股东大会审议通过之日

起12个月内有效，在上述期限及额度内，资金可滚动使用。
● 已履行及拟履行的审议程序：公司继续使用闲置募集资金进行现金管理的事项已经公司第九届董

事会第六次会议、第九届监事会第五次会议审议通过，尚需提交公司2024年年度股东大会审议。
一、现金管理情况概述
（一）现金管理目的
在确保不影响募投项目正常实施以及确保募集资金安全的前提下，提高募集资金的使用效率，增加公

司现金资产收益，实现股东利益最大化。
（二）现金管理金额
公司拟使用总额不超过人民币30,000万元的闲置募集资金进行现金管理。在上述额度内和授权期限

内，资金可以滚动使用。
（三）资金来源
1、资金来源：部分闲置募集资金
2、募集资金的基本情况
经中国证券监督管理委员会（以下简称“中国证监会”）《关于核准西藏旅游股份有限公司非公开发行

股票的批复》（证监许可[2018]43号）核准，公司非公开发行股票37,827,586股，发行价格为15.36元/股，募集
资金总额人民币 581,031,720.96元，扣除各项发行费用后实际募集资金净额为人民币 569,607,192.66元。
上述募集资金净额人民币569,607,192.66元已于2018年2月27日到位，信永中和会计师事务所（特殊普通
合伙）已于2018年2月28日对本次发行的募集资金到位情况进行了审验，并出具了XYZH/2018CDA10025
号《验资报告》，验证确认募集资金已到账。公司对募集资金进行了专户存储管理，募集资金到账后，已全
部存放于募集资金专项账户内，公司与保荐机构、存放募集资金的商业银行签署了募集资金三方（或四方）
监管协议。

2021年9月15日，公司召开第八届董事会第四次会议、第八届监事会第四次会议，并于10月8日召开
2021年第一次临时股东大会，审议通过《关于变更募集资金投资项目的议案》，同意变更募集资金用途，主
要用于雅鲁藏布大峡谷景区提升改造建设、鲁朗花海牧场景区提升改造建设、阿里景区创建国家5A景区基
础设施提升改造和全面数字化综合运营平台建设等项目，预计使用募集资金合计34,800万元；使用募集资
金26,942.39万元用于永久性补充流动资金。

（四）现金管理方式
公司购买的理财产品为安全性高，流动性好，单项产品期限最长不超过 12 个月的有保本承诺的理财

产品或结构性存款等，风险可控。以上投资品种不涉及证券投资，不用于股票及其衍生产品、证券投资基
金和证券投资为目的及无担保债权为投资标的的银行理财或信托产品。上述投资产品不用于质押，不存
在变相改变募集资金用途的行为。

公司预计购买的理财产品的受托方为商业银行等金融机构。预计受托方与公司、公司控股股东及其
一致行动人、实际控制人之间不存在关联关系。如有关联关系，公司将严格按照关联交易的有关规定办
理。

公司按照决策、执行、监督职能相分离的原则建立健全理财产品购买的审批和执行程序，有效开展和
规范运行理财产品购买事宜，确保理财资金安全。公司审计部门负责对理财资金的使用与保管情况进行
审计与监督。监事会有权对资金使用情况进行监督与检查，必要时可以聘请专业机构进行审计。

（五）现金管理期限
自公司股东大会审议通过之日起12个月内有效，在上述期限及额度内，资金可滚动使用。
二、审议程序及监事会意见
（一）已履行及拟履行的审议程序
2025年4月15日，公司召开第九届董事会第六次会议、第九届监事会第五次会议，审议通过《关于公司

使用闲置募集资金进行现金管理的议案》，一致同意公司继续使用合计总额不超过30,000万元的闲置募集
资金（含既有利息及现金管理收益），通过银行等金融机构，办理安全性高、流动性好、有保本约定的短期理
财产品、结构性存款或银行定期存款，投资期限自公司股东大会审议批准之日起不超过十二个月，在上述
期限及额度内，资金可滚动使用，董事会提请公司股东大会授权董事长或财务总监具体负责办理实施。

上述议案尚需提交公司2024年年度股东大会审议。
（二）监事会意见
公司使用总额不超过人民币30,000万元的闲置募集资金进行现金管理。该等决定符合《上海证券交

易所股票上市规则》、《上市公司监管指引第2号一上市公司募集资金管理和使用的监管要求》等相关规定，
有利于提高募集资金的使用效率、增加公司现金资产收益。公司本次使用部分闲置募集资金进行现金管
理的决定，履行了必要审议程序，不存在变相改变募集资金用途、损害公司及全体股东利益的情形。

三、投资风险分析及风控措施
（一）投资风险
1、公司拟投资的产品属于保本型投资品种，风险较小，主要受货币政策、财政政策、产业政策等宏观政

策及相关法律法规政策发生变化的影响，存在一定的系统性风险。
2、公司将根据经济形势以及金融市场的变化适时适量的介入，因此短期投资的实际收益不可预期。
（二）针对投资风险，拟采取措施如下：
1、严格筛选投资对象，选择信誉好、规模大、有能力保障资金安全、经营效益好、资金运作能力强的银

行等金融机构所发行的流动性好、安全性高的产品。
2、公司将根据公司经营安排和募集资金投入计划选择相适应的现金管理产品种类和期限等，确保不

影响募投项目建设的正常进行。
3、公司财务部门必须建立台账对所购买的产品进行管理，建立健全会计账目，做好资金使用的账务核

算工作。
4、独立董事、监事会有权监督与检查资金使用情况。公司根据谨慎性原则定期对各项投资可能的风

险与收益进行评价，并向董事会审计委员会报告。
四、对公司的影响
在符合国家法律法规，确保不影响公司正常运营、公司现有募投项目资金使用计划和募集资金安全的

前提下，公司使用部分闲置募集资金购买保本型现金管理产品不会影响公司日常经营和募投项目的正常
开展。通过适度现金管理，也可以提高公司募集资金使用效率，获得一定的投资收益，为公司股东谋取更
多的投资回报。

五、中介机构意见
经核查，保荐机构认为：公司继续使用部分闲置募集资金进行现金管理的事宜，已经董事会、监事会审

议通过，履行了相应的法律程序，符合《上市公司监管指引第2号一一上市公司募集资金管理和使用的监管
要求》、《上海证券交易所上市公司自律监管指引第1号一一规范运作》、《上海证券交易所股票上市规则》等
相关法规和《公司章程》的规定。公司使用部分闲置募集资金进行现金管理，不影响公司的日常经营，不存
在变相改变募集资金使用用途的情形；同时能够提高资金使用效率、增加现金资产收益，符合公司和全体
股东的利益。

保荐机构对公司本次继续使用部分闲置募集资金进行现金管理的事宜无异议。该事项尚需公司股东
大会审议通过。

特此公告。
西藏旅游股份有限公司

董事会
2025年4月15日

证券代码：600749 证券简称：西藏旅游 公告编号：2025-008号

西藏旅游股份有限公司
关于公司及控股子公司2025年度
日常关联交易预计额度的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗
漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

重要内容提示：
● 是否需要提交股东大会审议：是
● 日常关联交易对上市公司的影响：不会损害公司及公司股东特别是中小股东的利益，不会对公司

的独立性产生影响。
● 需要提请投资者注意的其他事项：无
一、日常关联交易情况
（一）2025年日常关联交易额度预计履行的审议程序
2025年4月15日，西藏旅游股份有限公司（以下简称“公司”）召开第九届董事会第六次会议、第九届监

事会第五次会议，审议通过《关于公司及控股子公司2025度日常性关联交易预计的议案》。公司预计2025
年度关联交易金额合计为6,500万元，其中收入类约为3,000万元，支出类约为3,500万元。关联董事胡晓
菲、赵金峰、蒋承宏、张丽娜对该议案回避表决，其他非关联董事一致表决通过。该议案在提交董事会审议
前已经公司第九届董事会独立董事2025年第一次专门会议审议通过。公司监事会对2025年度日常性关
联交易预计发表了同意的审核意见。该事项尚需提交公司2024年年度股东大会审议。

（二）2024年度日常关联交易预计和执行情况
2024年度，公司及控股子公司与公司控股股东、实际控制人（及其控制的子公司）之间在旅游服务、产

品销售、技术服务、管理咨询服务等方面关联交易预计约为9,500万元，其中收入类关联交易预计约为5,500
万元，支出类关联交易预计约为4,000万元。2024年度公司严格控制、杜绝不必要的关联交易发生，并通过
新产品开发、加大外部市场拓客能力，降低关联交易业务在公司主营业务中的占比，2024年度实际发生关
联交易如下：

关联交易类型

销售商品、提供
服务

提供服务

收 入 小 计

采 购 资 产 、商
品、服务

采购服务

支 出 小 计

合 计

关联方

新奥天然气股份有限公司及其子公
司

公司实际控制人控制的其他企业

新绎七修酒店管理有限公司及其子
公司

公司实际控制人控制的其他企业

新绎七修酒店管理有限公司及其子
公司

新奥天然气股份有限公司及其子公
司

新智认知数字科技股份有限公司及
其分子公司

公司其他5%以上股东及相关企业

关联交易项目

销售旅游产品、农副产品，提供旅
游、会议等服务。

销售旅游产品、农副产品，提供旅
游、会议等服务。

提供劳务、租赁、物业管理和旅游
等服务。

采购文化产品、特色商品，采购专
业培训、策划设计、租赁等服务。

住宿餐饮、会务等服务采购。

专业培训、技术等服务采购。

安全物联、数字化技术规划建设
等服务采购

旅游产品、住宿餐饮、会务活动等
服务采购

本年发生额

761.65

875.02

685.60

2,322.27

665.02

315.22

3.32

381.91

-

1,365.47

3,687.74

2024年预计额度

3,000.00

1,000.00

1,500.00

5,500.00

1,000.00

1,000.00

500.00

1,000.00

500.00

4,000.00

9,500.00

是否超过获批额
度

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

否

上年发生额

1,703.62

648.08

786.24

3,137.94

211.58

428.90

12.77

-

-

653.25

3,791.19

公司2024年度发生关联交易的关联方实际控制人均为王玉锁先生，王玉锁先生亦为公司的实际控制
人，公司未与其他关联方发生关联交易。以上关联交易定价均参考市场价格，受公司成本控制、投资进度
及风险控制、市场环境变化、公司及关联方实际业务变化等因素影响，公司2024年度日常性关联交易发生
总额约为预计金额的39%，其中收入类关联交易占公司2024年度主营业务收入的比例约为11%，较2023年
度有所下降。2024年度支出类关联交易增加，主要原因是公司旅游服务业务增长、数智化平台建设进度加
快，导致相应的关联方服务或产品需求量增加。

（三）2025年度日常关联交易预计
参考公司以往年度日常关联交易发生情况，并结合公司2025年景区运营、数智化建设、新业务拓展等

需求，以及关联方业务开展需求，预计公司及控股子公司与公司控股股东、实际控制人（及其控制的公司）
等关联方之间，在旅游服务、产品销售、设备采购、技术服务、资产租赁和劳务服务等方面的关联交易额度
合计约为6,500万元，其中收入类关联交易约为3,000万元，交易事项均与公司主营业务相关，预计额度占
公司2024年度同类业务收入的比例约为14%。支出类关联交易预计约为3,500万元。具体如下：

单位：万元

关联交易类型

销售商品、提供服
务

提供服务

收 入 小 计

采购资产、商品、服
务

关联方

新奥天然气股份有限公司及其子公司

公司实际控制人控制的其他企业

新绎七修酒店管理有限公司及其子公
司

公司实际控制人控制的其他企业

关联交易项目

销售旅游产品、农副产品，提供旅
游、会议等服务。

销售旅游产品、农副产品，提供旅
游、会议等服务。

提供劳务、租赁、物业管理和旅游等
服务。

采购文化产品、特色商品，采购专业
培训、策划设计、租赁等服务。

2025年预计额度

1,500.00

1,000.00

1,000.00

3,000.00

2,200.00

本年年初至披露日与关
联方累计已 发生的交易

金额

230.71

86.56

61.90

379.17

147.17

上年发生额

761.65

875.02

685.60

2,322.27

665.02

采购服务

支 出 小 计

合 计

新绎七修酒店管理有限公司及其子公
司

新奥天然气股份有限公司及其子公司

新智认知数字科技股份有限公司及其
分子公司

住宿餐饮、会务等服务采购。

专业培训、技术等服务采购。

安全物联、数字化技术规划建设等
服务采购

500.00

200.00

600.00

3,500.00

6,500.00

15.49

-

-

162.66

541.83

315.22

3.32

381.91

1,365.47

3,687.74

二、关联方介绍和关联关系
（一）新奥天然气股份有限公司
1、基本信息
法定住所:河北省石家庄市和平东路383号
法定代表人：蒋承宏
注册资本：309,839.7607万人民币
企业类型：股份有限公司（上市）
经营范围：以天然气为主的清洁能源项目建设,清洁能源管理服务,天然气清洁能源技术研发、技术咨

询、技术服务、技术转让,企业管理咨询,商务咨询服务（证券、投资、期货、教育、培训除外）。（依法须经批准
的项目,经相关部门批准后方可开展经营活动）

2、主要财务数据：截至2024年12月31日，总资产13,248,750万元，净资产2,346,726万元；2024年度营
业收入13,583,649万元，净利润为449,318万元。

3、与上市公司的关联关系：新奥天然气股份有限公司的法定代表人为蒋承宏先生，同时担任西藏旅游
董事，公司控股股东新奥控股投资股份有限公司亦为新奥天然气股份有限公司的大股东，双方的实际控制
人均为王玉锁先生，根据《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条相关规定，为公司的关联法人。

4、前期同类关联交易的执行情况和履约能力分析：2024年度，公司与该关联公司及其子公司的日常关
联交易业务开展正常。新奥天然气股份有限公司经营正常，财务状况良好，具备良好的履约能力。

（二）新智认知数字科技股份有限公司
1、基本信息
法定住所:北海市四川南路铁路桥以南新奥大厦
法定代表人：史玉江
注册资本：50,450.0508人民币
企业类型：其他股份有限公司(上市)
经营范围：技术服务、技术开发、技术咨询、技术交流、技术转让、技术推广；文艺创作；数字内容制作服

务（不含出版发行）；计算机系统服务；数据处理服务；集成电路设计；信息系统集成服务；会议及展览服务；
安防设备销售；工艺美术品及礼仪用品销售（象牙及其制品除外）；金属材料销售；建筑装饰材料销售；机械
设备销售；机械零件、零部件销售；五金产品零售；劳动保护用品销售；导航、测绘、气象及海洋专用仪器销
售；电子产品销售；日用百货销售（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活动）许可项
目：互联网信息服务（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营项目以相关部
门批准文件或许可证件为准）

2、主要财务数据：截至2024年9月30日，总资产524,907万元，净资产374,346万元；2024年前三季度营
业收入41,605万元，净利润为1,971万元。

3、与上市公司的关联关系：新智认知数字科技股份有限公司是公司实际控制人王玉锁先生实际控制
的公司。根据《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条相关规定，为公司的关联法人。

4、前期同类关联交易的执行情况和履约能力分析：2024年度，公司与该关联公司及其子公司之间的日
常关联交易业务开展正常。新智认知数字科技股份有限公司经营正常，财务状况良好，具备良好的履约能
力。

（三）新绎七修酒店管理有限公司
1、基本信息
法定住所:廊坊开发区友谊路
法定代表人：张丽娜
注册资本：6,451.62万人民币
企业类型：有限责任公司(自然人投资或控股)
经营范围：许可项目：歌舞娱乐活动；广播电视节目制作经营；音像制品制作；第一类增值电信业务；第

二类增值电信业务；食品销售；烟草制品零售；住宿服务；餐饮服务；高危险性体育运动（游泳）；洗浴服务；
生活美容服务；足浴服务。（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营项目以
相关部门批准文件或许可证件为准）一般项目：物业管理；教育咨询服务（不含涉许可审批的教育培训活
动）；组织文化艺术交流活动；体育用品及器材零售；日用百货销售；日用品销售；工艺美术品及礼仪用品销
售（象牙及其制品除外）；服装服饰零售；鞋帽零售；家用电器销售；乐器零售；家具销售；五金产品零售；珠
宝首饰零售；通讯设备销售；电子产品销售；化妆品零售；办公用品销售；劳动保护用品销售；第一类医疗器
械销售；第二类医疗器械销售；金银制品销售；消毒剂销售（不含危险化学品）；卫生用品和一次性使用医疗
用品销售；会议及展览服务；信息咨询服务（不含许可类信息咨询服务）；体育场地设施经营（不含高危险性
体育运动）；台球活动；健身休闲活动；体育健康服务；企业管理；酒店管理；餐饮管理；业务培训（不含教育
培训、职业技能培训等需取得许可的培训）。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活
动）

2、与上市公司的关联关系：新绎七修酒店管理有限公司是公司实际控制人王玉锁先生实际控制的公
司，其法定代表人和董事长张丽娜女士为公司董事。根据《上海证券交易所股票上市规则》第6.3.3条相关
规定，为公司的关联法人。

3、前期同类关联交易的执行情况和履约能力分析：2024年度，公司与该关联公司及其子公司之间的日
常关联交易业务开展正常。新绎七修酒店管理有限公司经营正常，财务状况良好，具备良好的履约能力。

三、关联交易主要内容和定价政策
2025年度，公司及控股子公司与公司控股股东、实际控制人（及其控制的企业）之间预计将在旅游服

务、产品销售、信息技术、劳务服务等方面产生日常性关联交易。公司关联交易将按照公平、公开、公正的
原则进行，其定价政策参考市场价格确定，没有市场价格的，将按照实际成本加合理的利润为原则由双方
协商定价，双方可根据市场情况调整价格政策。

四、关联交易目的和对上市公司的影响
公司以上关联交易属于本公司及下属子公司必要的持续性、日常性经营业务。公司与关联企业发生

业务往来，有利于进一步发挥交易双方成熟资源的市场价值，提高经营效率。
公司增加并调整2025年度日常关联交易预计额度是基于公司日常经营需要，关联交易将严格遵循公

平、公开、公正的原则进行，不会损害公司及公司股东特别是中小股东的利益，亦不会损害非关联方股东的
利益。公司与关联企业之间的业务往来不会影响公司的独立性，不会对公司本期以及未来财务状况、经营
成果造成不利影响。

特此公告。
西藏旅游股份有限公司

董事会
2025年4月15日
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西藏旅游股份有限公司及控股子公司
2025年度申请银行综合授信额度的

公告
本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗

漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。
2025年4月15日，西藏旅游股份有限公司（以下简称“公司”）召开第九届董事会第六次会议、第九届监

事会第五次会议，审议通过《关于公司及控股子公司2025年度申请银行综合授信额度》的议案。现就相关
情况公告如下：

为满足公司经营和发展需要，公司及控股子公司拟向工商银行西藏分行、建设银行西藏分行、中国银
行西藏分行、农业银行西藏分行、民生银行拉萨分行、光大银行拉萨分行、中信银行拉萨分行、交通银行西
藏分行、西藏银行、桂林银行及各银行的分支机构，申请合计不超过5亿元人民币的综合授信额度，授信有
效期至次年年度股东大会召开日止，有效期内授信额度可循环使用。公司使用上述授信额度，可向银行提
供资产抵押、质押担保或信用担保。同时提请股东大会授权公司董事长或董事长授权人员办理银行贷款、
承兑汇票等具体事宜。

该事项尚需提交公司2024年年度股东大会审议。
特此公告。

西藏旅游股份有限公司
董事会

2025年4月15日
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西藏旅游股份有限公司
第九届董事会第六次会议决议公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗
漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

一、会议召开情况
西藏旅游股份有限公司（以下简称“公司”）第九届董事会第六次会议于2025年4月5日以电子邮件方

式发出会议通知。会议于2025年4月15日以通讯方式召开。本次会议由董事长胡晓菲女士主持，会议应
出席董事9人，实际出席董事9人。本次会议的召集、召开及表决程序符合《中华人民共和国公司法》《西藏
旅游股份有限公司章程》（以下简称“《公司章程》”）《西藏旅游股份有限公司董事会议事规则》等有关规定，
所作决议合法有效。

二、会议审议情况
经全体董事审议，以投票表决方式全票通过以下议案：
（一）审议通过《2024年年报及年报摘要》的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
提交董事会审议前，审计委员会已审议通过该议案。
该议案尚需提交公司2024年年度股东大会审议。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的《2024年年度报告》及《年报摘

要》全文。
（二）审议通过《2024年度董事会工作报告》的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
该议案尚需提交公司2024年年度股东大会审议。
（三）审议通过《2024年度财务决算报告及2025年财务预算报告》的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
该议案尚需提交公司2024年年度股东大会审议。
（四）审议通过《2024年度内部控制自我评价报告》的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
提交董事会审议前，审计委员会已审议通过该议案。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的《公司 2024年度内部控制评价

报告》全文。
（五）审议通过《2024年度总经理工作报告》的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
（六）审议通过《独立董事2024年度履职情况报告》的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
公司独立董事向董事会提交了《独立董事2024年度履职情况报告》，并将在公司2024年年度股东大会

上述职。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的独立董事2024年度履职情况报

告。
（七）审议通过《董事会审计委员会2024年度履职情况报告》的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的《董事会审计委员会 2024年度

履职情况报告》。
（八）审议通过关于2024年利润分配预案的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
经信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）审计，公司 2024年度归属于上市公司股东的净利润为 1,

668.69万元，归属于上市公司股东的扣除非经常性损益后的净利润为 580.29万元，母公司的净利润为 1,
277.24万元。截至2024年末母公司可供股东分配的利润为-5,457.78万元。根据《公司法》《公司章程》有关
规定，公司2024年度不进行利润分配，也不进行资本公积金转增股本。

该议案尚需提交公司2024年年度股东大会。
（九）审议通过《公司2024年度募集资金存放与使用情况的专项报告》的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的《公司 2024年度募集资金存放

与实际使用情况的专项报告》（公告编号：2025-005号）。
（十）审议通过关于2025年度续聘会计师事务所的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
为确保公司审计工作的持续性、完整性，经公司董事会审计委员会提议，公司2025年度拟继续聘请信

永中和会计师事务所（特殊普通合伙）为公司财务报告及内部控制的审计机构。审计费用在参考2024年度
审计费用的基础上，董事会提请股东大会授权公司管理层根据2025年度具体审计范围及市场情况等与信
永中和会计师事务所协商确定2025年度审计费用。

提交董事会审议前，审计委员会已审议通过该议案。
该议案尚需提交公司2024年年度股东大会审议。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的《2025年度续聘会计师事务所的

公告》（公告编号：2025-006号）。
（十一）审议通过关于公司使用闲置募集资金进行现金管理的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
为提高公司募集资金的使用效率，降低公司财务费用，在保证募集资金投资项目建设的资金需求的前

提下，公司拟使用合计总额不超过30,000万元的闲置募集资金（含既有利息及现金管理收益）办理安全性
高、有保本约定的现金管理业务，使用期限自公司股东大会审议批准之日起不超过 12个月。在使用期限
内，用于现金管理的资金可滚动使用。公司董事会提请股东大会授权公司董事长或财务总监办理相关具
体业务。

该议案尚需提交公司2024年年度股东大会审议。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的《关于继续使用部分闲置募集资

金进行现金管理的公告》（公告编号：2025-007号）。
（十二）审议通过《公司独立董事2024年度独立性情况的专项意见》的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的《西藏旅游董事会关于独立董事

独立性自查情况的专项意见》。
（十三）审议通过关于公司及控股子公司2025年度日常性关联交易预计的议案
该议案有效表决票5票，其中：同意票5票，反对票0票，弃权票0票。关联董事胡晓菲女士、赵金峰先

生、蒋承宏先生、张丽娜女士回避表决。
经预计，2025年度，公司及控股子公司与公司控股股东、实际控制人（及其控制的企业）及其他关联企

业之间将在旅游服务、产品销售、设备采购、劳务服务等方面产生关联交易，其中收入类关联交易预计约为
3,000万元，支出类关联交易预计约为3,500万元。公司关联交易将按照公平、公开、公正的原则进行,其定
价政策参考市场价格确定，没有市场价格的，按照实际成本加合理的利润为原则由双方协商定价。

该议案在提交董事会审议前已经公司第九届董事会独立董事2025年第一次专门会议审议通过。
该议案尚需提交公司2024年年度股东大会审议。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的《关于公司及控股子公司 2025

年度日常性关联交易预计的公告》（公告编号：2025-008号）。
（十四）审议通过关于公司及控股子公司2025年度申请银行综合授信额度的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
为满足公司经营和发展需要，公司及控股子公司拟向工商银行西藏分行、建设银行西藏分行、中国银

行西藏分行、农业银行西藏分行、民生银行拉萨分行、光大银行拉萨分行、中信银行拉萨分行、交通银行西
藏分行、西藏银行、桂林银行及各银行的分支机构，申请合计不超过5亿元人民币的综合授信额度，授信有
效期至次年年度股东大会召开日止，有效期内授信额度可循环使用。公司使用上述授信额度，可向银行提
供资产抵押、质押担保或信用担保。同时提请股东大会授权公司董事长或董事长授权人员办理银行贷款、
承兑汇票等具体事宜。

该事项尚需提交公司2024年年度股东大会审议。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的《西藏旅游股份有限公司及控股

子公司2024年度申请银行综合授信额度的公告》（公告编号：2025-009号）。
（十五）审议通过《会计师事务所2024年度履职情况评估报告》和《西藏旅游董事会审计委员会履行监

督职责情况的报告》的议案
该议案有效表决票9票，其中：同意票9票，反对票0票，弃权票0票。
提交董事会审议前，审计委员会已审议通过该议案。
详见公司同日通过上海证券交易所网站（http://www.sse.com.cn）披露的《会计师事务所 2024年度履职

情况的评估报告》和《西藏旅游董事会审计委员会对会计师事务所2024年度履行监督职责情况的报告》。
（十六）审议通过关于2024年度公司董事、高级管理人员薪酬的议案
该议案在提交董事会审议前已经公司第九届董事会2025年第一次薪酬与考核委员会逐项审议通过，

薪酬与考核委员会委员对本人薪酬回避表决。
1、独立董事崔学刚薪酬
表决结果：同意8票，反对0票，弃权0票。董事崔学刚回避表决。
2、独立董事张琪炜薪酬
表决结果：同意8票，反对0票，弃权0票。董事张琪炜回避表决。
3、独立董事张润钢薪酬
表决结果：同意8票，反对0票，弃权0票。董事张润钢回避表决。
4、总裁王景启薪酬
表决结果：同意9票，反对0票，弃权0票。

（下转B128版）
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