
（上接B85版）
单位：万元

序号

1

2

3

4

5

6

7

客户名称

客户五十四

客户三十八

客户十

客户十一

客户五十二

客户五十五

客户五十六

期末余额

2,969.97

-

-

-

-

-

-

期后回款

1,359.70

-

-

-

-

-

-

回款占比

45.78%

不适用

不适用

不适用

不适用

不适用

不适用

由上表可见，除客户五十四（所属客户二体系内公司，回款相对其他客户较差原因参见上文“4、境外前五大客户和
应收款对象匹配性”中相关说明）外，公司贸易商客户当期均已完成回款，公司贸易商客户回款情况良好。

3、经销商进销存、退换货、返利情况
公司目前的经销模式实际指贸易商模式，公司对贸易商客户的收入均为买断式收入，2024年公司销售给贸易商

的产品直接发货至该贸易商对应的终端客户的占比接近80%，除直接发货至终端客户处的贸易商外，因涉及商业机密
无法获取其他贸易商客户的进销存信息。

报告期后未发生退换货情况,公司与客户无返利约定。
4、经销模式销售大幅增加的合理性
公司目前的经销模式其实际指贸易商模式，该在有色金属行业内广泛存在，交易的产品一般有成熟的标准，此外

行业内有第三方认证的标准实验室。终端客户可提供产品标准，贸易商可借助第三方实验室对产品质量进行管控，进
而交付给终端客户。报告期内，公司采取贸易商模式的作用主要体现在以下几个方面：

（1）拓展市场覆盖：贸易商拥有本地销售网络和渠道资源，能帮助公司快速进入陌生区域，覆盖更多细分市场，既
可解决公司自身销售团队压力，又可高效扩大市场版图。

（2）降低销售成本：公司借助贸易商的销售渠道及能力，能减少部分市场开拓的投入，降低运营成本，将资源集中
在产品研发、生产等核心环节。

（3）提升销售效率：贸易商较之公司更为熟悉当地市场需求，可针对性地推广产品，缩短产品到达客户的时间，同
时通过其客户资源和销售经验，提高成交率和销量。

公司采取贸易商模式是拓展市场特别是海外客户、销售产品、降低经营风险以及增强品牌竞争力的重要方式，具
体合理性。

5、经销模式销售毛利率高于直销模式的合理性
报告期内经销模式销售毛利率高于直销模式主要系经销模式下外销比例较高所致，而外销产品又以高温合金为

主，具体比较如下：
单位：万元

销售模式

产品类别

高温合金

合金管材

镍基耐蚀合金

合计

直销

收入

70,762.05

32,192.61

4,224.22

107,178.88

收入占比

66.02%

30.04%

3.94%

100.00%

毛利率

16.84%

6.24%

8.42%

13.33%

经销

收入

18,927.01

2,451.00

2,018.05

23,396.06

收入占比

80.90%

10.48%

8.63%

100.00%

毛利率

26.09%

-2.18%

10.94%

21.82%

合计

收入

89,689.06

34,643.61

6,242.27

130,574.94

收入占比

68.69%

26.53%

4.78%

100.00%

毛利率

18.80%

5.65%

9.23%

14.85%

公司经销毛利率高于直销模式，主要系经销模式下高温合金占比较高，而高温合金毛利率远高于合金管材毛利
率，因此经销模式销售毛利率高于直销模式具有合理性。具体而言，2024年高温合金经销模式毛利率亦高于直销模
式，主要是由于经销模式下高温合金主要系外销业务，而高温合金外销客户又以境外贸易商为主，公司对其议价能力
相对较高，销售的主要品种以较高毛利率的高温合金为主，而直销模式下的部分品种毛利率相对较低。

2024年公司经销合金管材毛利率低于直销毛利率，主要系当年度对客户三十八销售的一笔大额直管软管产品
（对应销售收入2,233.98万元）交付周期长，订单签订时点至交付时点铜价涨幅较大，该笔订单对应的单价（订单签订
时点约定）低于单位成本，导致该笔订单毛利率为负。

6、主要经销商规模与采购规模匹配情况
单位：万元

序号

1

2

3

4

5

客户

客户五十四

客户三十八

客户十

客户十一

客户五十二

注册资本

199万人民币

700万人民币

100万美元

1,200万美元

无法获取

采购额

2024年度

4,703.42

2,542.69

2,394.41

2,354.06

1,770.48

2023年度

555.54

519.67

-

2,386.64

62.45

通常经销商拥有本地销售网络和渠道资源，能帮助公司快速进入陌生区域，公司采取经销商模式是拓展市场特别
是海外客户的重要方式。公司经销商注册资本规模差异较大，如客户五十四虽然注册资本较低，但系上市公司子公
司，股东实力较强；客户五十二注册资本无法获取，其系德国知名的工业和技术跨国集团蒂森克虏伯旗下企业，对应的
终端客户系客户五十九。销售回款方面，公司贸易商客户回款情况良好，除客户五十四外，公司经销商客户当期均已
完成回款。总体而言，公司主要经销商规模与采购规模匹配。

7、公司不存在经销商压货的情形
公司目前的经销模式实际指贸易商模式，公司的对贸易商客户的销售均为买断式销售。发货物流方面，2024年

公司销售给贸易商的产品直接发货至该贸易商对应的终端客户的占比接近80%，另有14%左右由于发货至物流园区
无法确定是否直接发货至终端客户，直接发货至贸易商的产品金额占比较小。公司始终执行严格的回款政策，公司对
主要贸易商均要求现款现货，对于部分长期合作且资信情况较好的贸易商如客户五十四、客户三十八，公司通常结合
与其谈判情况给予一定的信用期。公司对贸易商的应收账款持续维持在较低的水平，且期后回款情况良好。同时，公
司贸易产品主要为高温合金及少量合金管材，市场价格均受元素料公开市场价格波动影响，贸易商囤货风险较大，通
常贸易商根据终端客户订单安排高温合金采购，故公司不存在经销商压货情形。

二、持续督导机构核查程序及核查意见
（一）核查程序
1、获取境外收入对应的销售合同、销售订单、发票、出口报关单、商务邮件、收款凭证等支持性文件；复核会计师对

收入的细节测试、截止性测试底稿；复核会计师对境外客户及主要经销商的函证；
2、获取公司销售明细表，复核会计师对经销商的抽凭，检查回款记录及期后的退换货明细；
3、复核会计师对公司经销模式收入的审计程序；
4、网络查询主要经销商工商信息，了解经销商规模、注册资本与采购规模是否匹配。
5、获取公司销售明细账，结合不同销售模式、不同客户销售的产品差异，公司的定价策略、客户类型等，分析不同

销售模式毛利率情况；
6、了解是否存在经销商压货情况。
（二）核查结论
经核查，持续督导机构国信证券、国联民生承销保荐认为：
1、公司2024年度境外收入增长主要是由于高温合金产品收入大幅增长所致，主要增长来源于向亚洲地区贸易商

客户销售。境外销售产品主要是高温合金产品，高温合金毛利率远高于合金管材毛利率，境外收入毛利率高具有合理
性。境外收入回款情况良好。公司2024年度外销毛利率较2023年度有所下滑，主要由外销的高温合金毛利率因重要
客户售价为相对优惠的长协价格而出现下降导致。

2、公司经销模式实际为贸易商向公司直接采购产品再销售给其下游客户，公司对贸易商客户的销售均为买断式
销售。公司向贸易商销售收入大幅增加，主要是由于贸易商的下游客户需求量大幅增加所致。公司贸易商客户回款
情况良好。公司2024年销售给贸易商的产品直接发货至该贸易商对应的终端客户的占比高，报告期后未发生退换货
情况，公司与客户无返利约定。公司贸易商模式下高温合金占比较高，而高温合金毛利率远高于合金管材毛利率，因
此贸易商模式销售毛利率高于直销模式具有合理性。主要贸易商规模与采购规模具有匹配性。公司2024年销售给
贸易商的产品直接发货至该贸易商对应的终端客户的占比高，不存在经销商压货的情形。

三、年审会计师核查程序及核查意见
（一）核查程序
1、获取境外收入对应的销售合同、销售订单、发票、出口报关单、商务邮件、收款凭证等支持性文件；执行收入的细

节测试、截止性测试；对境外客户及主要经销商进行函证；
2、获取公司销售明细表，对经销商销售业务抽凭，检查回款记录及期后的退换货明细；
3、网络查询主要经销商工商信息，了解经销商规模、注册资本与采购规模是否匹配。
4、获取公司销售明细账，结合不同销售模式、不同客户销售的产品差异，公司的定价策略、客户类型等，分析不同

销售模式毛利率情况；
5、了解是否存在经销商压货情况。
（二）核查意见
经核查，中汇认为
1、公司2024年度境外收入增长主要是由于高温合金产品收入大幅增长所致，主要增长来源于向亚洲地区贸易商

客户销售。境外销售产品主要是高温合金产品，高温合金毛利率远高于合金管材毛利率，境外收入毛利率高具有合理
性。境外收入回款情况良好。公司2024年度外销毛利率较2023年度有所下滑，主要由外销的高温合金毛利率因重要
客户售价为相对优惠的长协价格而出现下降导致。

2、公司经销模式实际为贸易商向公司直接采购产品再销售给其下游客户，公司对贸易商客户的销售均为买断式
销售。公司向贸易商销售收入大幅增加，主要是由于贸易商的下游客户需求量大幅增加所致。公司贸易商客户回款
情况良好。公司2024年销售给贸易商的产品直接发货至该贸易商对应的终端客户的占比高，报告期后未发生退换货
情况，公司与客户无返利约定。公司贸易商模式下高温合金占比较高，而高温合金毛利率远高于合金管材毛利率，因
此贸易商模式销售毛利率高于直销模式具有合理性。主要贸易商规模与采购规模具有匹配性。公司2024年销售给
贸易商的产品直接发货至该贸易商对应的终端客户的占比高，不存在经销商压货的情形。

二、关于资产质量
问题3、关于应收款项。根据2024年年报，公司期末应收票据余额16,981.37万元，同比增长18.87%，其中商业承

兑汇票余额11,616.94万元，同比增加27.18%；公司期末应收账款余额60,154.9万元，同比增长36.61%，其中1年以上
应收账款增长69.18%，均高于营收增速。

请公司：（1）结合报告期前10大应收商业承兑汇票对应交易情况，包括交易对方、关联关系、交易内容、交易金额、
回款情况、有关票据的开票人以及兑付情况，说明公司应收商业承兑汇票同比增加且增幅高于应收票据整体增幅的原
因及合理性；（2）结合不同账龄前五大应收账款对象销售及回款情况，包括但不限于收入确认情况、客户性质、产品用
途、合作历史、期后回款情况、回款约定变化情况、平均回款周期、是否逾期及逾期金额，说明公司应收账款增幅高于营
收增幅，且长账龄应收账款增幅明显的原因及合理性，是否存在调整信用政策的情形。

【回复】
一、公司回复
(一)结合报告期前10大应收商业承兑汇票对应交易情况，包括交易对方、关联关系、交易内容、交易金额、回款情

况、有关票据的开票人以及兑付情况，说明公司应收商业承兑汇票同比增加且增幅高于应收票据整体增幅的原因及合
理性

1、报告期前10大应收商业承兑汇票对应交易情况，包括交易对方、关联关系、交易内容、交易金额、回款情况、有
关票据的开票人以及兑付情况

报告期期末应收商业承兑汇票前十大客户交易及期后兑付情况如下：
单位：万元

序
号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

合计

客户名称

客户一

客户十二

客户六

客户七

客户五

客户三

客户六十一

客户十四

客户六十二

客户六十三

关联关系

非关联方

非关联方

非关联方

非关联方

非关联方

非关联方

非关联方

非关联方

非关联方

非关联方

产品

高温合金

高温合金

高温合金

高温合金

高温合金

高温合金

高温合金

高温合金

高温合金

高温合金

应收票据
期末余额

2,800.95

2,562.82

1,791.42

1,397.44

1,216.73

1,000.00

644.67

300.00

210.86

200.00

12,124.89

到期日

2025.01.31
-
2025.05.28

2025.03.30
-
2025.06.30

2025.01.17
-
2025.06.30

2025.01.30
-
2025.06.30

2025.02.28
-
2025.06.30

2025.01.30
-
2025.05.25

2025.01.22
-
2025.06.23

2025.02.13

2025.06.03
-
2025.06.26

2025.1.24

/

余额占
比

22.62%

20.70%

14.47%

11.29%

9.83%

8.08%

5.21%

2.42%

1.70%

1.62%

97.94%

交易金额

10,655.94

2,372.75

3,427.93

3,052.28

3,427.46

4,189.15

1,025.04

2,664.98

617.25

796.70

32,229.48

出票人

客户六十五、客户二十
九、客户六十六

客户十二

客户三十五、客户三十
六、客户三十七

客户七

客户二十九、客户三十
三

客户六十六、客户六十
七、客户六十五

客户六十一、客户六十
八

客户十四的下游客户

客户六十一、客户六十
九、客户六十二的下游
客户

客户六十三的下游客户

/

期后兑付情况

兑 付 类
型

到 期 托
收

贴现

背书

到 期 托
收

贴现

背书

到 期 托
收

贴现

背书

到 期 托
收

贴现

背书

未到期

背书

到 期 托
收

贴现

背书

贴现

背书

到 期 托
收

贴现

未到期

贴现

/

金额

745.03

1,110.58

945.34

878.59

1,384.23

300.00

283.29

1,085.76

722.37

257.97

798.96

340.51

22.16

1,217.13

57.12

167.29

975.59

605.97

38.70

300.00

146.54

64.32

200.00

12,
124.89

占比

26.60%

39.65%

33.75%

34.28%

54.01%

11.71%

13.54%

51.92%

34.54%

18.46%

57.17%

24.37%

1.79%

98.21%

4.76%

13.94%

81.30%

94.00%

6.00%

100.00
%

69.50%

30.50%

100.00
%

100.00
%

注：期后兑付情况统计至2025年5月31日。
公司应收商业承兑汇票业务的前十大客户占比达95%以上，均为企业长期合作的核心客户，出票人均为上市公司

或国资企业，在行业内具有较强影响力。截至目前，相关票据期后均正常兑付，不存在逾期未支付的情况。
2、应收商业承兑汇票同比增加且增幅高于应收票据整体增幅的原因及合理性
1）公司应收商业承兑汇票前10大客户余额与交易额变动分析
报告期公司应收商业承兑汇票前10大客户余额与交易额变动情况比较如下：

单位：万元

客户

客户一

客户十二

客户六

客户七

客户五

客户三

客户六十一

客户十四

客户六十二

客户六十三

合计

2024 年 应 收 商
票余额

2,800.95

2,562.82

1,791.42

1,397.44

1,216.73

1,000.00

644.67

300.00

210.86

200.00

12,124.89

余额占比

22.62%

20.70%

14.47%

11.29%

9.83%

8.08%

5.21%

2.42%

1.70%

1.62%

97.94%

2024年收入金额

10,655.94

2,372.75

3,427.93

3,052.28

3,427.46

4,189.15

1,025.04

2,664.98

617.25

796.70

32,229.48

应收商票增长
率

2845.57%

37.50%

85.27%

14.37%

105.94%

-67.67%

2481.78%

88.41%

-

300.00%

42.79%

收入增长率

84.84%

-50.71%

-49.93%

8.40%

-27.90%

-35.11%

-49.68%

2.50%

172.23%

172.48%

-11.96%

2023 年应收票
据余额

95.09

1,863.84

1,128.82

1,221.86

601.77

3,711.70

24.97

159.23

-

50.00

8,857.28

余额占比

0.98%

19.30%

11.69%

12.65%

6.23%

38.43%

0.26%

1.65%

0.00%

0.52%

91.70%

2023年收入

5,765.06

4,813.78

6,846.46

2,815.63

4,753.56

6,456.03

2,036.93

2,600.06

226.74

292.39

36,606.64

如表中列示，公司应收商业承兑汇票前10大客户中，客户一、客户十二、客户六、客户五、客户六十一、客户十四为
期末应收商业承兑汇票大幅增加的主要来源，且应收商业承兑汇票变动趋势与收入不一致。

结合上述客户报告期的回款结构情况，进一步分析期末应收商业承兑汇票大幅增加的原因及合理性：
单位：万元

客户

客户一

客户十二

客户六

客户五

客 户 六 十
一

客户十四

合计

2024年度

回款合计

6,985.14

4,736.22

4,316.40

2,399.41

1,272.01

2,145.31

21,854.49

银行汇款
回款

3,135.00

-

238.30

563.19

-

-

3,936.49

银行承兑
回款

-

-

-

-

288.56

1,601.20

1,889.76

财务公
司票据
回款

-

-

300.00

22.56

254.18

244.11

820.85

商业承兑
回款

3,850.14

4,736.22

3,778.10

1,813.66

729.27

300.00

15,207.39

商业承
兑回款
占比

55.12%

100.00
%

87.53%

75.59%

57.33%

13.98%

69.58%

回 款 合
计 金 额
变动

-3.45%

104.40
%

130.52
%

-
51.68%

32.12%

-
32.31%

6.49%

2023年度

回款合计

7,234.63

2,317.08

1,872.49

4,966.14

962.77

3,169.22

20,522.33

银 行 汇
款回款

4,814.34

315.22

34.41

529.42

-

270.00

5,963.39

银 行 承
兑回款

1,020.00

-

-

-

937.79

1,547.54

3,505.33

财 务 公
司 票 据

回款

669.77

-

-

-

-

1,113.74

1,783.51

商 业 承
兑回款

730.51

2,001.86

1,838.09

4,436.72

24.97

237.93

9,270.08

商业承
兑回款
占比

10.10%

86.40%

98.16%

89.34%

2.59%

7.51%

45.17%

如表中所示，客户一2024年度商业承兑汇票回款金额从730.51万元上升至3,850.14万元，商业承兑汇票回款占比
从10.10%上升至55.12%，商业承兑汇票回款金额及占比均大幅增加，一方面受销售收入增加影响外，付款方式的变化
是导致期末应收商业承兑汇票大幅增加的主要原因；另一方面其付款方式的变化与其2024年度收款结构变化有关，
根据其年报披露信息，2024年末应收票据较期初增长193.73%，增速远高于营收（9.93%），票据类回款比例显著提高，
应收票据/流动资产比值从2022年的1.63%升至2024年的3.60%，显示其客户更多采用票据支付。公司鉴于相关商业
承兑汇票的出票人为行业内具有显著影响力的企业，所开具的票据具备一定的信用保障，有助于灵活调配资金，因此
接受了客户背书的商业承兑汇票。

客户十二在报告期各期主要采用商业承兑汇票进行结算。2024年度，商业承兑汇票回款金额从2,001.86万元上
升至4,736.22万元，回款占比从86.40%上升至100.00%，2024年度回款金额的增加主要源于收回上年度款项，期末应
收商业承兑汇票的增加则主要是由于回款金额的增加所致。

客户六在报告期各期主要采用商业承兑汇票进行结算。2024年度，商业承兑汇票的回款金额从1,838.09万元增
至3,778.10万元，而回款占比则从98.16%下降至87.53%。2024年度回款金额的增加主要源于收回上年度款项，期末
应收商业承兑汇票的增加则主要是由于回款金额的增加所致。

客户五在报告期各期主要采用商业承兑汇票进行结算。2024年度，商业承兑汇票的回款金额从4,436.72万元减
少至1,813.66万元，回款占比也从89.34%下降至75.59%。公司所收到的票据期限均在6个月以内。2024年期末，应
收商业承兑汇票的增加主要是由于收到的客户票据中，未到期部分的票据金额及其占比相对较大所致。

客户六十一2024年度商业承兑汇票回款金额从24.97万元上升至729.27万元，商业承兑汇票回款占比从2.59%上
升至57.33%，商业承兑汇票回款金额及占比均大幅增加，付款方式的变化是导致期末应收商业承兑汇票大幅增加的
主要原因。其付款方式变化主要受到行业因素的显著影响。其核心客户由于项目回款周期延长，自身面临现金流压
力增大，通过商业票据将资金压力向上游供应商传导。作为配套供应商，其对前五大客户的依赖度较高（销售额占比
达58.7%），议价能力有限，被迫接受商业票据支付方式。公司鉴于客户六十一为行业内具有显著影响力的企业，所开
具的票据具备一定的信用保障，有助于灵活调配资金，因此接受了客户背书的商业承兑汇票。

客户十四在 2024年度和 2023年度的商业承兑汇票收款金额及其占比分别为 300万元和 13.98%、237.93万元和
7.51%，变动幅度较小。公司2023年收到的客户票据中，部分期限为12个月；而2024年收到的票据期限均在6个月以
内。2024年期末应收商业承兑汇票的增加，主要原因是收到的客户票据中，未到期部分的票据金额及其占比较大所
致。

综上所述，公司应收商业承兑汇票同比增加且增幅高于应收票据整体增幅的原因主要受客户销售额的增加、与客
户约定的付款方式发生变化和开票时间影响，应收商业承兑汇票增加具有合理性。

2）商业承兑汇票结算增加的业务合理性
高温合金行业通常交易金额较大，且客户相对集中，交易双方之间的信用关系相对稳定，更倾向于使用商业承兑

汇票这种具有一定信用保障且能灵活安排资金的支付方式，核心企业的商业承兑汇票可以通过供应链金融平台进行
拆分、流转和融资，带动了整个供应链上商业承兑汇票的使用和推广，提高了其在交易中的占比。故随着公司高温合
金业务规模的增长，同时结合高温合金行业的普遍采用商业承兑汇票结算情况，应收商业承兑汇票同比增加较为合
理。

(二)结合不同账龄前五大应收账款对象销售及回款情况，包括但不限于收入确认情况、客户性质、产品用途、合作
历史、期后回款情况、回款约定变化情况、平均回款周期、是否逾期及逾期金额，说明公司应收账款增幅高于营收增幅，
且长账龄应收账款增幅明显的原因及合理性，是否存在调整信用政策的情形

1、不同账龄前五大应收账款对象情况
（1）截至2024年12月31日公司应收账款账龄组成情况列示如下：

单位：万元

账龄

1年以内

1-2年

2年以上

2024年度

应收账款余额

56,483.72

3,661.37

9.81

占比

93.89%

6.09%

0.02%

变动率

34.91%

69.71%

2.19%

2023年度

应收账款余额

41,868.38

2,157.43

9.60

占比

95.08%

4.90%

0.02%

公司2024年度应收账款账龄主要集中在2年以内，金额占比为99.98%。
（2） 1年以内、1-2年账龄的前五大应收账款对象列示如下：

单位：万元

序号

1

2

3

4

5

合计

客户名称

客户一

客户三

客户六

客户二

客户九

账龄1年以内

7,661.54

5,372.80

4,313.61

3,603.83

3,264.17

24,215.95

1年内应收账款占
比

13.56%

9.51%

7.64%

6.38%

5.78%

42.87%

客户性质

直接客户

直接客户

直接客户

直接客户、贸易商

直接客户

产品用途

航空航天、汽车涡轮、燃机
领域

航空航天、燃机领域

航空航天、燃机领域

航空航天、化工领域、镍基
合金

航空航天、燃机领域

开始合作时间

2017-4-20

2018-4-2

2020-4-27

2017-1-11

2018-10-12

单位：万元

序号

1

2

3

4

5

合计

客户名称

客户六

客户八

客户五

客户五十

客户六十四

账龄1-2年

2,587.33

366.67

357.88

133.49

78.90

3,524.27

1-2 年内应收账
款占比

70.67%

10.01%

9.77%

3.65%

2.15%

96.26%

客户性质

直接客户

直接客户

直接客户

直接客户

直接客户

产品用途

航空航天、燃机领域

航空航天

航空航天、油气能源领域

废料回料等

航空航天、汽车涡轮、燃
机领域

开始合作时间

2020-4-27

2021-5-7

2018-4-2

2023-4-14

2021-6-29

2、结合不同账龄前五大应收账款对象销售及回款情况说明公司应收账款增幅高于营收增幅，且长账龄应收账款
增幅明显的原因及合理性

1年以内、1-2年账龄的前五大应收账款对象销售及回款情况如下：
单位：万元

序
号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

合计

客户名称

客户一

客户三

客户六

客户二

客户九

客户八

客户五

客户五十

客户六十四

销售收入

2024 年
度

10,655.94

4,189.15

3,427.93

6,351.25

3,024.88

383.53

3,427.46

-

-

31,460.14

2023 年
度

5,765.06

6,456.03

6,846.46

2,067.40

690.99

910.77

4,753.56

3,154.87

232.33

30,877.47

变动率

84.84%

-
35.11%

-
49.93%

207.21
%

337.76
%

-
57.89%

-
27.90%

/

/

1.89%

应收账款

期 末 余
额

7,661.54

5,372.80

6,900.94

3,656.19

3,264.17

865.45

3,252.10

133.49

168.17

31,
274.85

期 初 余
额

2,637.87

4,016.46

7,343.78

1,307.78

1,528.46

1,565.45

1,543.60

243.64

195.67

20,
382.71

变动率

190.44
%

33.77%

-6.03%

179.57
%

113.56
%

-
44.72%

110.68
%

-
45.21%

-
14.05%

53.44%

期 末 逾
期金额

5,262.35

4,423.31

5,587.70

1,946.49

2,062.12

516.42

1,353.49

133.49

-

21,
285.37

逾期金
额占比

68.69%

82.33%

80.97%

53.24%

63.17%

59.67%

41.62%

100.00
%

0.00%

68.06%

期 后 回
款金额

2,283.57

850.18

662.23

1,709.70

1,202.05

343.36

934

-

165.17

8,150.26

期 后
回 款
金 额
占比

29.81
%

15.82
%

9.60%

46.76
%

36.83
%

39.67
%

28.72
%

0.00%

98.22
%

26.06
%

平 均
回 款
周 期
（天）

177

410

760

143

290

1,160

256

/

/

回款约定变化情
况（信用期调整

情况）

详见一、（一）8.
前五大信用政策

未发生变化

未发生变化

未发生变化

未发生变化

账 期 由 票 到 30
天改为票到客户
入账后60天内

详见一、（一）8.
前五大信用政策

未发生变化

未发生变化

注：期后回款金额统计至2025年5月31日。
（1）客户一期末应收账款余额为7,661.54万元，2024年收入同比增长84.84%，应收账款增加190.44%，期末逾期金

额5,262.35万元，逾期金额占比68.69%，期后回款金额2,283.57万元，回款金额占比29.81%。应收账款增幅高于营收
增幅，逾期金额及占比较高，其受终端客户的影响，回款周期长，收款难度增大。公司认可其长期竞争力与市场潜力，
以及预计能提升未来产能与市场地位，应客户要求在当前阶段给予客户阶段性的付款支持。

（2）客户三期末应收账款余额 5,372.80万元，报告期收入下降 35.11%，应收账款增加 33.77%，期末逾期金额 4,
423.31万元，逾期金额占比82.33%，期后回款金额850.18万元，回款金额占比15.82%，平均回款周期410天。收入下
降同时应收账款上升，逾期金额及占比较高，平均回款周期较长，主要系2024年该客户现金流压力较大。公司基于对
核心伙伴的信任与扶持，以及对长远商业价值的坚定信心，应客户要求在当前阶段给予该客户一定程度的付款灵活
性。

（3）客户六期末应收账款余额 6,900.94万元，其中账龄 1-2年的应收账款余额 2,587.33万元。报告期收入下降
49.93%，应收账款下降6.03%，期末逾期金额5,587.7万元，逾期金额占比80.97%，期后回款金额662.23万元，回款金额
占比9.6%，平均回款周期760天。应收账款逾期金额及占比高，期后回款比例较低，主要系该客户资金主要由上级单
位统一拨付，拨付周期长，导致客户的收款难度较大。同时因公司在该客户的市场份额有所增长，导致应收款同比增
加。但因该客户是国企，其特有的政府背景支撑、强大融资能力及长期经营稳定性，降低了资金回收的风险，公司评估
其风险敞口整体可控。

（4）客户二期末应收账款余额3,656.19万元，报告期收入上升207.21%，应收账款增加179.57%，期末逾期金额1,
946.49万元，逾期金额占比53.24%，期后回款金额1,709.7万元，回款金额占比46.76%，平均回款周期143天。应收账
款逾期金额及占比高，期后回款比例较低，平均回款周期长，其最终需求来源于国际主机厂及锻铸件厂的业务外包模
式，其供应商通常为国内主要的锻铸件厂，公司销售给客户二的高温合金供货给该国际主机厂在中国区的锻件供应
商，受2024年该下游锻件供应商资金周转压力较大影响，导致其对公司的回款有所延迟。

（5）客户九期末应收账款余额3,264.17万元，报告期收入上升337.76%，应收账款增加113.56%，期末逾期金额2,
062.12万元，逾期金额占比63.17%，期后回款金额1,202.05万元，回款金额占比36.83%，平均回款周期290天。应收账
款逾期金额及占比高，期后回款比例低，主要系终端主机厂用户无法及时收款，其资金压力沿产业链向上传导，导致各
层级供应商的应收账款回收周期普遍延长。

（6）客户八有限公司期末应收账款余额865.45万元，其中账龄1-2年的应收账款余额366.67万元。报告期收入下
降57.89%，应收账款减少44.72%，期末逾期金额516.42万元，逾期金额占比59.67%，期后回款金额343.36万元，回款
金额占比39.67%。收入下降、应收账款账龄长、逾期金额及占比高，期后回款比例低，该客户的终端客户资金主要由
航空航天单位统一拨付，拨付周期长，导致客户的回款周期长。

（7)客户五期末应收账款余额 3,252.10万元，其中账龄 1-2年的应收账款余额 357.88万元。报告期收入下降
27.90%，应收账款增加110.68%，期末逾期金额1,353.49万元，逾期金额占比41.62%，期后回款金额934万元，回款金额
占比28.72%，平均回款周期256天。收入下降、应收账款逾期金额及占比高，期后回款比例低，该客户终端客户的回款
主要由上级单位统一拨付，拨付周期长，导致客户的收款周期拉长。由于2024年国内军品需求减少，终端用户自身亦
面临较大的资金流动性压力，导致产业链整体回款较差。

（8）客户五十期末应收账款余额133.49万元，因质量异议原因，预计无法收回，已全额计提坏账准备。
综上所述，截至2024年末，公司应收账款中，账龄在一年以内及一至两年的前五大客户均涉及航空航天领域，且

主要为国有企业或军工单位。这些客户的付款资金主要依赖于国家财政预算或专项拨款，拨款周期较长。此外，2024
年产业链下游（终端主机厂/供应商）普遍面临资金周转压力和现金流困境，这些问题沿供应链向上传导，导致部分客
户自身现金流紧张。同时，公司为维护核心战略伙伴关系，提供了阶段性付款支持。报告期内，公司主要客户中的大
部分信用政策未发生明显变化，部分少量客户的信用调整具有商业合理性。因此，公司应收账款增幅高于营收增幅，
且长账龄应收账款增幅明显具有合理性。

二、持续督导机构核查程序及核查意见
（一）核查程序
1、查阅公司的应收账款明细账，查阅会计师对公司应收账款账龄分析表的审计底稿，复核会计师对公司应收账款

相关的内部控制制度的审计底稿；
2、获取公司大额应收款项客户的销售合同，查阅公司销售合同中的关键条款，复核会计师对公司的收入确认政策

的测试底稿；
3、复核会计师对公司的重要客户的函证；
4、取得公司报告期应收票据备查簿，检查大额应收票据的出票人、前手方以及被背书人，了解应收票据后续状态；

了解商业承兑汇票承兑人信用状况和财务状况，核查商业承兑汇票的期后兑付情况。
5、获取公司期后回款凭证；
6、访谈公司管理层及相关销售负责人，了解应收款项增长的背景、合理性和后续回款情况。
（二）核查结论
经核查，持续督导机构国信证券、国联民生承销保荐认为：
1、商业承兑汇票业务的前十大客户均为企业长期合作的核心客户，且均为上市企业或国资企业，在行业内具有较

强影响力。截至目前，相关票据期后均正常兑付，不存在逾期未支付的情况。公司应收商业承兑汇票同比增加且增幅
高于应收票据整体增幅的原因主要受客户销售额的增加、与客户约定的付款方式发生变化和开票时间影响，应收商业
承兑汇票增加具有合理性。

2、截至2024年末，公司应收账款中账龄在一年以内及一至两年的前五大客户均涉及航空航天领域，且主要为国
有企业或军工单位。公司应收账款增幅高于营收增幅，其中1年以上应收款增幅高于营业收入增幅，增长主要是因为
主要客户因其资金来源途径和产业链下游整体资金压力导致其付款周期拉长。公司主要客户中的大部分信用政策未
发生明显变化，部分少量客户的信用政策调整具有商业合理性。

三、年审会计师核查程序及核查意见
（一）核查程序
1、取得公司报告期应收票据备查簿，检查应收票据的出票人、前手方以及被背书人、公司应收票据盘点记录，检查

交易是否具有真实的商业背景；了解商业承兑汇票承兑人信用状况和财务状况，核查商业承兑汇票的期后兑付情况；
2、对公司应收账款相关的内部控制制度有效性进行核查，了解及测试内部控制的执行有效性；
3、了解公司收入确认政策，获取、检查销售合同关键条款，复核公司的收入确认政策是否符合企业会计准则并得

到一贯执行；
4、获取应收账款明细账，分析应收账款规模与收入的匹配性；
5、执行对账单与会计记录双向核对程序，对回款真实性进行查验；
6、对公司的重要客户执行函证程序，确认应收账款金额的准确性，具体函证情况如下：

项目

应收账款余额①
发函金额②
发函比例（②/①）

回函相符金额③
回函相符比例（③/②）

调节相符金额④
调节相符比例（④/②）

替代测试确认一致金额⑤
替代测试确认一致金额比例（⑤/②）

回函相符及替代测试可确认金额占比（③+④+⑤）/②）

2024年度

60,154.90

59,218.67

98.44%

34,377.65

57.15%

21,476.42

35.70%

3,364.61

5.59%

98.44%

7、获取并检查公司应收账款账龄分析表，复核账龄划分的准确性，应收账款组合划分是否合理；检查公司是否按
照坏账准备计提政策计提了相应的坏账准备，计提的坏账准备是否充分；结合期后回款情况检查，评价坏账准备计提
的合理性。

（二）核查意见
经核查，中汇认为：
1、商业承兑汇票业务的前十大客户均为企业长期合作的核心客户，且均为上市企业或国资企业，在行业内具有较

强影响力。截至目前，相关票据期后均正常兑付，不存在逾期未支付的情况。公司应收商业承兑汇票同比增加且增幅
高于应收票据整体增幅的原因主要受客户销售额的增加、与客户约定的付款方式发生变化和开票时间影响，应收商业
承兑汇票增加具有合理性。

2、截至2024年末，公司应收账款中账龄在一年以内及一至两年的前五大客户均涉及航空航天领域，且主要为国
有企业或军工单位。公司应收账款增幅高于营收增幅，其中1年以上应收款增幅高于营业收入增幅，增长主要是因为
主要客户因其资金来源途径和产业链下游整体资金压力导致其付款周期拉长。公司主要客户中的大部分信用政策未
发生明显变化，部分少量客户的信用政策调整具有商业合理性。

问题 4、关于存货。根据 2024年年报，公司期末存货余额 72,904.85万元，同比增长 9.75%，其中在产品同比增长
52.32%，发出商品同比增长62.86%。根据2025年一季报，期末公司存货较期初持续增长12.89%。

请公司：（1）结合存货对应产品类别、军品及民品存货金额与销售收入的匹配性、在手订单对存货的覆盖情况、主
要供应商情况（包括但不限于合作历史、关联关系）、交付周期，说明公司存货持续增长的原因及提前备货的合理性，存
货跌价准备计提是否充分；（2）结合发货流程及收入确认情况、盘点安排、期后结转情况及平均结转周期、账龄等，说明
发出商品形成的原因及合理性，相关收入确认的情况，是否存在长期未被接收或退回的商品。

【回复】
一、公司回复
(一) 结合存货对应产品类别、军品及民品存货金额与销售收入的匹配性、在手订单对存货的覆盖情况、主要供应

商情况（包括但不限于合作历史、关联关系）、交付周期，说明公司存货持续增长的原因及提前备货的合理性，存货跌价
准备计提是否充分

1、公司存货金额变化情况表
单位：万元

存货类别

原材料

委托加工物资

自制半成品

库存商品

发出商品

在产品

合计

2025-3-31金额

30,095.45

1,066.06

6,248.05

11,777.84

3,105.65

28,597.43

80,890.48

2024-12-31金额

28,476.04

629.86

8,834.87

10,378.37

1,837.24

22,748.47

72,904.85

2023-12-31金额

26,132.26

606.13

10,371.48

13,257.96

1,128.12

14,934.83

66,430.79

2024 年存货增长率（跌价
前）

8.97%

3.92%

-14.82%

-21.72%

62.86%

52.32%

9.75%

2025年一季度存货增长率（跌
价前）

5.69%

69.25%

-29.28%

13.48%

69.04%

25.71%

10.95%

公司存货增速过快主要体现在发出商品和在产品中。发出商品的金额增长主要是公司外销客户业务量增加所
致，2023年、2024年、2025年一季度发出商品中外销金额分别为464.38万元、961.85万、2,437.52万元。外销客户收入
确认是按取得报关单或提单后确认收入，与公司仓库出库有时间差。

在产品方面，公司2024年末较2023年末增加7,813.64万元，2025年一季度末较2024年末增长5,848.96万元。在
产品的具体构成情况如下：

单位：万元

存货类别

在产品

合计

产品分类

变形高温耐蚀合金

铸造高温耐蚀合金

其他高温耐蚀合金

合金管材

2025-3-31
存货金额

22,222.70

3,995.53

703.17

1,676.03

28,597.43

2024-12-31 存货金
额

18,546.85

2,311.33

481.62

1,408.68

22,748.48

2023-12-31
存货金额

11,808.10

1,724.93

316.32

1,085.48

14,934.83

2025 年 一 季 度
存货增长率

19.82%

72.87%

46.00%

18.98%

25.71%

2024年存货增长率

57.07%

34.00%

52.26%

29.77%

52.32%

公司在产品金额增长主要集中在变形高温合金在产品金额的增加，变形高温合金在产品金额增长的主要原因是：
（1）公司铸造产品的生产交付周期为1个月左右；变形高温合金产品具有定制化程度高、工艺复杂的特点，平均生

产交付周期长达3-6个月；合金管材生产交付周期为1-2个月，从订单确认到产品交付存在显著的时间差。公司为了
匹配长周期生产特性，保障交付抢占市场先机，需要提前安排备货。因为客户需求往往具有时效性，等待生产周期将
导致错失宝贵的市场窗口期，提前备货是竞争刚需。因此公司维持合理的库存以确保快速响应订单、抢占市场份额，
同时也是提升客户服务水平和增加市场竞争力的客观需求；从公司在手订单与存货的覆盖水平来看，随着销量的提
升，这部分库存金额的维持和增加是合理并且必要的。

（2）支撑新项目孵化与快速启动，把握未来增长机遇。公司部分库存是国家重点新材料研发及应用国家科技重大
专项等项目储备的前置性投入。公司为保持技术领先和市场敏感度，持续投入资源进行新项目研发与储备。新项目
从概念验证、小试、中试到最终量产，需要特定的原材料、专用部件或试制品。为新项目储备的专用物料、样机和关键
半成品，避免因临时采购或生产延误导致的项目延期，加速项目价值的变现，是未来收入增长的必要前置成本。

（3）公司制定2025年度销售目标时，变形高温合金产品业务将有较好的增长预期。为满足订单需求，适配产品生
产交期，公司逐步调整存货结构，根据变形高温合金产品的市场预测储备适量库存。

公司围绕核心产品、战略项目、关键物料进行精准配置，具有明确的目的性和较高的周转预期。公司建立了严格
的库存监控与预警机制，通过需求预测、供应链协同和精益生产管理工具，持续优化库存水平，力求既保障交付又提升
存货周转效率。

2、存货对应产品类别、军品及民品存货金额与销售收入的匹配性
由于公司变形高温合金产品生产交付周期长达3-6个月，并且存在提前备货的情况，对于库存里的原材料，由于

还未形成最终产品，无法将原材料库存对应未来的产成品类别，可将存货中在产品、库存商品、发出商品对应产品类
型，对应完成后各类别存货金额与销售收入匹配情况如下：

单位：万元

存货构成

高温耐蚀合金

高温耐蚀合金小计

合金管材小计

合计

产品分类

变形高温耐蚀合金

铸造高温耐蚀合金

其他高温耐蚀合金

2024年库存金额

26,925.54

4,964.33

613.71

32,503.58

2,460.50

34,964.08

2024年销售收入

40,686.73

50,106.67

5,137.92

95,931.32

34,643.62

130,574.94

库存金额与销售比

66.18%

9.91%

11.94%

33.88%

7.10%

26.78%

注：以上数据对应2024年存货中在产品、库存商品、发出商品金额
此外公司的军品、民品业务是由终端客户的使用场景所决定，因此能将存货中锁定在手订单部分的存货区分军品

民品。军品及民品存货金额与销售收入匹配情况如下：
单位：万元

存货构成 存货类别 2024年库存金额 2024年销售收入 库存金额与销售比

军、民品

合计

变形高温耐蚀合金

铸造高温耐蚀合金

其他高温耐蚀合金

合金管材

8,483.96

2,050.82

740.34

1,887.30

13,162.42

40,686.73

50,106.68

5,137.92

34,643.62

130,574.94

21%

4%

14%

5%

10%

3、在手订单对存货的覆盖情况
单位：万元

项目

在手订单金额

占期末存货余额覆盖率

占期末成品及在制覆盖率

占期末成品覆盖率

存货周转率

2025年3月31日

24,591.60

30.40%

56.56%

165.23%

1.52

2024年12月31日

18,674.19

25.61%

53.41%

152.87%

1.80

2023年12月31日

14,242.64

21.44%

48.58%

99.00%

1.68

公司主要产品的生产周期为3-6个月，2023-2024年期末在手订单的覆盖率在20%-25%左右，处于合理水平。
4、主要供应商情况

单位：万元
供应商名称

供应商二

供应商三

供应商四

供应商五

供应商六

合计

首次合作年度

2022

2018

2017

2016

2016

/

关联关系

非关联方

非关联方

非关联方

非关联方

非关联方

/

2024年采购额

26,911.56

15,051.38

11,812.76

5,566.37

4,007.38

63,349.45

结算方式

货到付款

款到发货

货到付款

货到票到60天

款到发货

/

交付周期

1天

1天

1天

15天

10天

/

公司前五大供应商主要为提供镍、铜、铌、铬等大宗原材料的材料供应商。
5、交付周期情况
2024年前十大客户交期情况：

单位：万元
2024年前十大客户

客户一

客户二

客户四

客户三

客户六

客户五

客户七

客户九

客户十四

客户三十八

合计

收入

10,655.94

6,351.25

4,793.94

4,189.15

3,427.93

3,427.46

3,052.28

3,024.88

2,664.98

2,551.94

44,139.74

首次合作年度

2017年

2017年

2019年

2018年

2021年

2018年

2021年

2019年

2018年

2017年

关联关系

非关联关系

非关联关系

非关联关系

非关联关系

非关联关系

非关联关系

非关联关系

非关联关系

非关联关系

非关联关系

非关联关系

交付周期

2个月

5个月

2个月

4个月

3个月

4个月

3个月

2个月

1个月

3个月

如上表列示，公司对前十大客户的交期主要集中在2-4个月，由于公司存在备货情况，故存货交期略短于产品生
产周期，提前备货具有合理性。

6、存货跌价准备计提是否充分
（1）公司存货跌价计提政策
公司严格按照《企业会计准则第1号一一存货》的规定，采用成本与可变现净值孰低法计量存货，并区分不同存货

类型采用相应的可变现净值确定方法。
资产负债表日，存货采用成本与可变现净值孰低计量。存货可变现净值是按存货的预计售价减去至完工时估计

将要发生的成本、预计的销售费用以及相关税费后的金额，其中：
①产成品、发出商品和用于出售的材料等直接用于出售的商品存货：在正常生产经营过程中以该存货的估计售价

减去估计的销售费用和相关税费后的金额确定其可变现净值；
②需要经过加工的材料存货：在正常生产经营过程中以所生产的产成品的估计售价减去至完工时估计将要发生

的成本、估计的销售费用和相关税费后的金额确定其可变现净值；
③持有目的为生产的除贵金属以外的材料（五金辅材）：基于库龄确定存货可变现净值，
基于库龄确认存货可变现净值的各库龄组合可变现净值的计算方法和确定依据如下：

库龄

1年以内

1-2年

2-3年

3年以上

可变现净值计算方法

账面余额的100%

账面余额的70%

账面余额的40%

账面余额的0%

（2）结合公司存货库龄情况说明公司存货跌价计提是否充分
公司报告期末存货跌价准备计提与库龄情况列示如下：

单位：万元

存货类别

原材料

库存商品

发出商品

委托加工
物资

半成品

在产品

合计

库龄

1年以内

1-2年

2-3年

3年以上

小计

1年以内

1-2年

2-3年

3年以上

小计

1年以内

1-2年

2-3年

3年以上

小计

1年以内

小计

1年以内

1-2年

2-3年

3年以上

小计

1年以内

小计

期末余额

24,016.08

3,331.44

856.09

272.43

28,476.04

8,532.84

1,794.11

3.81

47.61

10,378.37

1,821.03

-

-

16.21

1,837.24

629.86

629.86

8,092.04

584.98

154.38

3.46

8,834.87

22,748.47

22,748.47

72,904.85

基于估计售价考虑

账面余额

23,182.30

2,975.41

745.86

187.94

27,091.51

8,532.84

1,794.11

3.81

47.61

10,378.37

1,821.03

-

-

16.21

1,837.24

629.86

629.86

8,092.04

584.98

154.38

3.46

8,834.87

22748.47

22,748.47

71,520.32

可变现净值

21,305.11

2,603.80

652.46

170.55

24,731.92

8,474.80

1,749.24

1.53

37.66

10,263.23

1,780.15

-

-

-

1,780.15

627.24

627.24

8,079.40

582.09

136.23

1.22

8,798.94

22584.59

22,584.59

68,786.07

计提金额

1,877.19

371.61

93.40

17.39

2,359.59

58.04

44.87

2.28

9.95

115.14

40.88

-

-

16.21

57.09

2.62

2.62

12.64

2.89

18.15

2.24

35.92

163.88

163.88

2,734.24

计提比例

8.10%

12.49%

12.52%

9.25%

8.71%

0.68%

2.50%

59.84%

20.90%

1.11%

2.24%

-

-

100.00%

3.11%

0.42%

0.42%

0.16%

0.49%

11.76%

64.79%

0.41%

0.72%

0.72%

3.82%

基于库龄考虑

账面余额

833.78

356.03

110.23

84.49

1,384.53

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

1,384.53

计提金额

-

106.81

66.14

84.49

257.44

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

257.44

计提比例

-

30.00%

60.00%

100.00%

18.59%

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

0.19

合计跌价

计提金额

1,877.19

478.42

159.54

101.88

2,617.03

58.04

44.87

2.28

9.95

115.14

40.88

-

-

16.21

57.09

2.62

2.62

12.64

2.89

18.15

2.24

35.92

163.88

163.88

2,991.68

计提比例

7.82%

14.36%

18.64%

37.40%

9.19%

0.68%

2.50%

59.90%

20.90%

1.11%

2.24%

-

-

100.00%

3.11%

0.42%

0.42%

0.16%

0.49%

11.76%

64.79%

0.41%

0.72%

0.72%

4.10%

如表所示，在分别基于估计售价和库龄计算存货可变现净值，并据此计提存货跌价准备的情况下，跌价计提比例
均与存货库龄情况呈正相关关系。

（3）结合期后原材料价格下降、产品销售价格变动情况说明发行人相应存货跌价准备计提是否充分
期后公司主要原材料采购价格变动如下表所示

类别

镍

电解铜

2025年1-3月

单价（元/kg）

112.83

68.19

变动比例

-0.86%

2.02%

2024年度

单价（元/kg）

113.81

66.84

报告期后，公司主要材料镍和铜的平均采购单价波动较为平缓，对存货跌价准备的计提影响较小。
期后公司主要产品销售价格变动如下表所示

类别

高温耐蚀合金

合金管材

2025年1-3月

单价（元/kg）

210.30

73.79

变动比例

-3.02%

-1.32%

2024年度

单价（元/kg）

216.86

74.78

报告期后，公司主要产品一一高温耐蚀合金和合金管材的平均销售价格波动较为平缓，结合期后主要材料平均采
购单价波动情况，整体对存货跌价的影响较小。

综上所述，公司的存货跌价计提政策严格遵循企业会计准则的相关规定，计提金额与存货库龄呈正相关关系。期
后，主要材料的采购价格及主要产品的销售价格波动，未对公司存货跌价产生显著负面影响，存货跌价准备计提充分。

(二)结合发货流程及收入确认情况、盘点安排、期后结转情况及平均结转周期、账龄等，说明发出商品形成的原因
及合理性，相关收入确认的情况，是否存在长期未被接收或退回的商品

1、发货流程及收入确认情况
公司销售模式主要分为2种，具体的发货、收入确认情况如下表所示:

销售业务分类

国内销售业务

出口销售业务

业务模式情况

公司根据与客户签订的销售合同或订单需求，安排生产备货，完成相关的产品生产并检验合格后，发往
客户指定地点，客户收到货后在送货单或收货单上签字确认，公司在取得返回的相应送货单或收货单后
确认销售收入。

公司根据与客户签订的销售合同或订单需求，安排生产备货，完成相关的产品生产并检验合格后，公司
制作报关单等相关单据向海关报关出口，财务部根据外销模式分别在取得报关单或承运人提单后确认
收入。

2、对发出商品盘点安排
截至2024年12月31日，公司发出商品主要包括已发在途商品，这些商品客户尚未签收。公司通过运输单据以及

客户期后的签收单来确认；另外，还有小部分商品是公司与客户协商后同意退货的，其金额为267.49万元，这部分商品
通过期后的退货入库单来确认。

3、发出商品期后结转情况
单位：万元

期末发出商品金额

1,837.24

期后结转销售金额

1,553.47

期后退回金额

267.49

尚未结转金额

16.28

截至2025年5月31日，公司2024年末发出商品中尚有16.28万元未完成结转。这部分商品为前期已发货但客户
未确认收货亦未退回的产品。公司已对该部分发出商品全额计提了跌价准备。

4、发出商品形成的原因及合理性，相关收入确认的情况，是否存在长期未被接收或退回的商品
公司 2024年末发出商品期末余额为 1,837.24万元，期后已确认收入金额 1,553.47万元，期后退回金额 267.49万

元；长期未被签收的发出商品金额16.28万元，公司已对该部分发出商品全额计提了跌价准备。
二、持续督导机构核查程序及核查意见
（一）核查程序
1、取得发行人报告期各期末存货明细表、各期末尚未完成的销售订单，查阅并复核会计师对存货的审计底稿，复

核会计师期末盘点底稿；
2、获取发行人各年期末存货跌价准备计提明细，了解公司的存货跌价准备计提政策，复核会计师对公司存货减值

及存货跌价准备计提的测试底稿。
（二）核查结论
经核查，持续督导机构国信证券、国联民生承销保荐认为：
1、公司存货增速过快主要体现在发出商品和在产品中。发出商品的金额增长主要是公司外销客户业务量增加所

致。在产品金额增长主要集中在变形高温合金在产品增加导致，原因包括：变形高温合金生产周期较长导致，基于增
长预期储备了适量库存导致，重要项目储备的前置性投入导致等。报告期末在手订单的覆盖率处于合理水平，与公司
的生产周期相适配。公司的存货跌价计提金额与存货库龄呈正相关，期后主要材料的采购价格及主要产品的销售价
格波动未对公司存货跌价产生显著负面影响，存货跌价准备计提充分。

2、公司发出商品主要包括已发在途但客户尚未签收的商品。公司2024年末发出商品中大部分已结转收入，少部
分退货，未结转收入且未退货的金额很小，且已全额计提了跌价准备。

三、年审会计师核查程序及核查意见
（一）核查程序
1、取得公司报告期各期末存货明细表，分析报告期各期各类存货余额的变动原因及合理性，访谈各部门负责人，

了解公司采购模式、生产模式、销售模式及对应业务周期，核实存货结构与公司生产经营特点、订单情况的匹配性；
2、获取存货的年末库龄清单，结合产品的状况，对库龄较长的存货进行分析性复核，分析存货跌价准备是否合理；
3、获取公司报告期各期末尚未完成的销售订单情况，核实报告期各期末存货余额与在手订单的匹配关系；获取报

告期各期末发出商品的明细和对应的发货运输单据并检查发出商品期后销售情况；
4、获取公司各年期末存货跌价准备计提明细，了解公司存货减值的测试方法及存货跌价准备计提政策，检查存货

跌价准备计提依据和方法是否合理，复核存货跌价准备计提、转回或转销的金额是否正确；并结合期末存货盘点情况
及对存货库龄的分析，分析各期末存货跌价准备计提是否充分。

（二）核查意见
1、公司存货增速过快主要体现在发出商品和在产品中。发出商品的金额增长主要是公司外销客户业务量增加所

致。在产品金额增长主要集中在变形高温合金在产品增加导致，原因包括：变形高温合金生产周期较长导致，基于增
长预期储备了适量库存导致，重要项目储备的前置性投入导致等。报告期末在手订单的覆盖率处于合理水平，与公司
的生产周期相适配。公司的存货跌价计提金额与存货库龄呈正相关，期后主要材料的采购价格及主要产品的销售价
格波动未对公司存货跌价产生显著负面影响，存货跌价准备计提充分。

2、公司发出商品主要包括已发在途但客户尚未签收的商品。公司2024年末发出商品中大部分已结转收入，少部
分退货，未结转收入且未退货的金额很小，且已全额计提了跌价准备。

三、关于其他事项
问题5、关于海外项目。根据2024年年报及相关公告，（1）公司2023年产能利用率为44.06%，预计2024年末公司

高温合金板块将形成年产5,000吨铸造高温合金母合金、8,000吨变形高温合金的产能规模，2024年，公司高温合金产
量为4,013.71吨、镍基耐蚀合金产量为328.86 吨。前期，公司曾将募投项目中的变形高温合金设计产能建设规模由6,
000吨调整为3,000吨。（2）目前，公司累计将向新加坡全资子公司投资6,000万美元自有资金用于建设铸造高温合金
母合金、特种合金和金属材料、耐蚀合金、高性能特种变形合金等产品线。（3）截至2025年一季度末，公司货币资金17,
502.83万元（不含募集资金）。

请公司：（1）结合 2024年各产品产线产能利用率、在手订单、拟新建产线设计产能及详细投资测算过程、达产时
间、新建产线产品与现有产品异同（包括应用领域、毛利率等）、潜在客户重合度、募投项目产品与新建产线产品异同
等，说明公司大规模新建海外产线的必要性，公司产线投资、规划规模及增速与对应业务规模及增速是否匹配，相关业
务拓展与产能消化是否存在风险，如是，请进一步提示相关风险；（2）结合公司营运资金需求、在建或拟建项目支出安
排、未使用银行授信情况，测算未来公司可能增加的债务规模及财务费用，并提示相关债务对公司生产经营的影响。

【回复】
一、公司回复
（一）结合2024年各产品产线产能利用率、在手订单、拟新建产线设计产能及详细投资测算过程、达产时间、新建

产线产品与现有产品异同（包括应用领域、毛利率等）、潜在客户重合度、募投项目产品与新建产线产品异同等，说明公
司大规模新建海外产线的必要性，公司产线投资、规划规模及增速与对应业务规模及增速是否匹配，相关业务拓展与
产能消化是否存在风险，如是，请进一步提示相关风险；

1.马来西亚生产基地项目概况
（1）新建产线设计产能说明
公司马来西亚生产基地建设项目总设计年产能为50,000吨[其中铸造高温合金母合金年产能为1,800吨,耐蚀合

金（非真空）及特种合金年产能为48,200吨]。
公司马来西亚生产基地建设项目新建产线产品不涉及公司现有变形高温合金及合金管材业务。
（2）投资测算过程说明
新建马来西亚生产基地建设项目投资概况（下表数据为测算数据，不代表实际投资金额，后期可能会依据项目具

体进展情况而发生变化）
序号

1

2

3

合计

总投资构成

土建工程费

设备购置及安装费

铺底流动资金

投资额（万美元）

1,788.64

2,889.60

1,321.77

6,000.00

比例

29.81%

48.16%

22.03%

100.00%

本项目总投资6,000万美元，其中：土建工程费1,788.64万美元，设备购置及安装费2,889.60万美元，铺底流动资金
1,321.77万美元，投资所需资金均为自有资金。具体投资测算过程及拟建项目支出安排如下：

单位：万美元
序号

1

1.1

1.1.1

1.2

1.2.1

1.2.2

2

3

4

合计

项目

固定资产投资

设备投资

生产设备

土建投资

土建工程

装修工程

软件投资

土地使用权

铺底流动资金

投资额

3,963.24

2,889.60

2,889.60

1,073.64

562.08

511.56

80.70

719.99

1,236.07

6,000.00

占比

66.05%

48.16%

48.16%

17.89%

9.37%

8.53%

1.35%

12.00%

20.60%

100.00%

第一年

1,093.82

756.57

756.57

337.25

337.25

-

-

719.99

-

1,813.80

第二年

2,869.42

2,133.03

2,133.03

736.39

224.83

511.56

80.70

-

1,236.07

4,186.20

各主要分项测算依据及具体测算过程如下:
1）土地使用权费用
本次项目建设地址为：马来西亚柔佛州新山市丹绒浪沙工业区（Tanjung Langsat Industrial Complex, Johor Bah⁃

ru, Johor, Malaysia），占地面积 50,983㎡，土地费用719.9857万美元，系根据项目设计时预计的土地购买价款确定。
2）土建投资费用
本项目拟使用公司所处马来西亚柔佛州新山市丹绒浪沙工业区（Tanjung Langsat Industrial Complex, Johor Bah⁃

ru, Johor, Malaysia）地块用于项目建设。项目建筑工程具体内容主要包括上述土建、装修及各类公用辅助工程投入，
其中土建工程建筑面积为35,754平方米，具体投资金额参照当地同类建筑造价水平及建筑材料造价信息进行估算，约
为300.29美元/平方米，土建投资总额1,073.64万美元。

3）设备投资费用
本项目购置的设备主要包括高温合金及特种合金冶炼、锻造精整及相关配套设施设备，具体如下：

单位：万美元
设备类别

高温合金及特种合金冶炼设备

高温合金及特种合金锻造设备

高温合金及特种合金精整设备

金额

1,537.51

771.31

93.31

供电、供水、供气配套系统

合计

487.47

2,889.60

4）软件投资费用
本项目拟使用80.70万美元购入信息化管理系统，对公司生产制造管理进行优化，提升自动化水平、生产效率和质

量管理水平，并进一步实现精细化管理。
（3）新建项目达产时间说明
马来西亚生产基地项目将于2025年7月正式开工建设，预计建设周期为15个月，公司预计自2026年末项目初步

投产起，至2033年达产后为稳定运行周期。具体如下：
a.2026年为初投产及试运营期，产能利用率低；
b.2027–2032年为产能爬坡期，逐步提升市场供货能力；
c.2033年起生产体系趋于成熟，市场交付节奏稳定，保持产销均衡态势。
2.结合2024年各产品产线产能利用率、在手订单、拟新建产线设计产能及详细投资测算过程、达产时间、新建产

线产品与现有产品异同（包括应用领域、毛利率等）、潜在客户重合度、募投项目产品与新建产线产品异同等，说明公司
大规模新建海外产线的必要性，公司产线投资、规划规模及增速与对应业务规模及增速是否匹配，相关业务拓展与产
能消化是否存在风险，如是，请进一步提示相关风险；

综合考虑国际化战略部署规划、新增产线市场空间及现有主营业务情况等因素，公司本次新建海外生产基地产线
投资、规划规模及增速与对应业务规模及增速匹配，相关业务拓展与产能消化风险较低，具体分析如下：

（1）是公司进一步拓展国际业务，提升公司国际市场竞争力的有效保障
公司截至2024年国际业务实现销售收入30,087.97万元，同比增长70.48%，占2024全年销售收入的21.62%。随

着国际化的快速推进与国际业务占比的日益增加，公司需要实现对国外重点客户群的本地化供应和低成本供应，在当
前国际环境、地缘政治因素的影响和潜在的国际市场的增长机会下，充分利用中国与新加坡、马来西亚之间的税收和
对外贸易政策优势的叠加、区位资源优势、市场及人才优势的叠加，以增强公司全球供应链的弹性和韧性，为实现国际
市场份额的高质量、快速增长奠定基础。

为进一步整合国际、国内的资源和人才优势，深化国际化发展战略，加强公司与国际市场的交流、合作及战略布
局,构建公司在全球的价值链，匹配现有国际客户的需求，公司通过在新加坡设立全资子公司，布局国际运营平台，建
立国际业务总部、研发中心和投资平台，并在马来西亚投资建设海外生产基地，符合公司长期战略发展规划，特别是国
际化战略部署的需求。

（2）新建产线产品市场空间广阔，是公司现有产品结构延伸的有效保障
根据QYresearch调研数据显示：2023年全球高温合金市场销售额达到了 696亿元，预计 2030年将达到 1,080亿

元，年复合增长率（CAGR）为6.4%（2024-2030）；2024年全球工模具钢市场规模大约为25.24亿美元，预计2031年将达
到 35.19亿美元，2025-2031期间年复合增长率（CAGR）为 4.6%。根据Value Market Research出版的《全球不锈钢市
场研究报告》显示：全球不锈钢市场预计从 2024年的 1,606.7亿美元增长至 2033年的 2,988.9亿美元，复合年增长率
（CAGR）为7.14%。此外，化工行业受益于全球特种化学品产能扩张，尤其是受新能源电池材料、电子化学品等细分行
业对耐腐蚀、耐高温管道的需求扩大，有望带动该领域市场规模逐年增长，且在“双碳”目标下，化工装备领域耐高温高
压特征不锈钢管需求旺盛。

本次新建海外产线的产品主要应用市场为航空航天、电力能源、油气化工、汽车、医疗器材、核电等，与现有主营的
应用市场和领域高度匹配，但新增产线产品的市场需求规模更大、应用场景更广，随着东南亚区域、南亚区域制造业的
发展，对新增产线产品的需求趋势会进一步上升，将会成为公司现有产品市场尤其是海外市场的有效补充。

（3）综合公司2024年各产品产线产能利用率、在手订单、拟新建产线设计产能及详细投资测算过程、达产时间、新
建产线产品与现有产品异同（包括应用领域、毛利率等）、潜在客户重合度、募投项目产品与新建产线产品异同，公司新
建海外产线具备合理性

1）近三年各产品产线产能利用率及2024年订单情况
①2022-2024年铸造高温合金母合金产能利用率

产品产线类别

铸造高温合金母合金

产能利用率

2024年

86.48%

2023年

61.45%

2022年

59.59%

备注：上述产能利用率计算是以公司截止2024年底所具备的铸造高温合金母合金当年生产能力3,000吨为基础，
计算公式为：产能利用率=当年入库产量/设计年产能。

②截止2025年5月31日，公司铸造高温合金母合金业务共计签署合同订单数为1,617.6吨，尚未交付的合同订单
数为547.64吨。

马来西亚生产基地建设项目中与现有国内重叠的铸造高温合金母合金产线（含募投项目）主要是为匹配当前国际
客户（霍尼韦尔、Doncasters集团、法国赛峰等）的需求。公司铸造高温合金母合金的近三年增长速度较快，2024年实
际产能利用率已超过80%，预计未来该项业务会不断保持增长趋势，且在该产线的论证及建设过程中，公司也持续保
持了与现有国际客户的密切沟通，以进一步降低该产线投产后造成公司现有的铸造高温合金母合金产能利用率下降
的情况出现，提升新建产线产品的产能消化率。

2）新建项目达产时间、拟新建产线设计产能及详细投资测算过程
公司马来西亚生产基地达产时间、设计产能及详细测算过程见该问题回复之“一、马来西亚生产基地项目概况”。
3）新建产线产品与现有产品（含募投项目产线产品）异同
本次海外新建的产线产品除铸造高温合金母合金外，其余产线产品均与公司国内生产基地现有及募投项目产品

线不同，但都同属金属制品业。具体如下：
①应用领域

现有产品

募投项目

新 建 产 线
产品

应用领域

公司当前高温合金产品包括铸造高温合金母合金和变形高温合金，主要用于航空航天、能
源电力、油气石化、船舶、汽车等行业。

公司合金管材业务产品主要有铜镍合金管、高铁地线合金管、高效管、黄铜管、紫铜
管，主要用于船舶、石油化工、电力、轨道交通等领域。

公司募投项目主要围绕当前高温合金业务建设产线，包括铸造高温合金母合金和变形高
温合金，主要用于航空航天、能源电力、油气石化、船舶、汽车等行业。

新建产品产线涵盖铸造高温合金母合金、耐蚀镍基合金、高性能特种变形合金、镍铁合金、
特种不锈钢合金等系列产品线,主要用于航空航天、电力能源、油气化工、汽车、医疗器材、
核电等领域。

主要异同点说明

新建产线产品除铸造高温合金母合金外，其余规
划的产线产品是公司当前产品结构的延伸，其主
要应用领域有较高的重叠度，但具体运用场景更
为广泛（如：航空起落架部件、核电领域反应堆部
件、超临界锅炉、风电设备、炼油设备、化工容器、
输送管道、换热器、冷凝器、高端机械、模具制造
等）

②毛利率/预计毛利率
公司2024年末主营业务平均毛利率为14.85%，新建产线产品预计毛利率为16.67%，具体如下：

现有产品

高温合金

耐蚀镍基合金

合金管材

-

2024年毛利率（%）

18.80

9.23

5.65

-

新建产线产品

高温合金

耐蚀合金（非真空）

特种合金

特种不锈钢

预计毛利（%）

26.89

14.91

20.99

11.38

备注：上表中现有高温合金产品含铸造高温合金母合金和变形高温合金，新建产线产品仅含铸造高温合金母合
金。

本次新建马来西亚生产基地增加的产线产品是对公司现有产品结构的延伸，不会对公司当前的变形高温合金及
合金管材业务的产能利用率造成影响。新增产线对应的耐蚀合金（非真空）、特种合金、特种不锈钢等主要产品应用场
景和市场需求量远大于高温合金业务，顺利达产后有望成为公司新的营收和利润增长点。

新增产线的产品关键技术工艺点为特种熔炼，对原材料的使用更宽泛和灵活。公司具备超高纯、均质化、稳定性
的核心熔炼工艺，多年来公司培养和储备了一批精通航空、航天、油气、化工、能源、电力领域用高性能合金材料技术工
艺、特种熔炼、设备、实验室分析、质量管控等专家队伍，同时公司整合了在行业内具备二十余年特种熔炼经验的工程
化技术专家、设备及动力专家团队和具有丰富的特种熔炼现场管理和操作经验的工程师、一线班组长等，定制高技术
水平、成熟稳定的系列化、自动化程度高的特种熔炼设备及配套设备，新增产线建成将是东南亚区域内第一家，整体技
术水平将会是在东南亚乃至在亚洲区域内属于一流水平。

4）潜在客户重合度
公司作为一家航空级铸造高温合金、变形高温合金材料的专业化生产企业，目前已成为国内外航空发动机、燃汽

轮机、油气能源、汽车动力系统、油汽开采装备等领域的关键材料供应商，并获得众多客户的好评。
本次新增产品产线的潜在客户与公司现有的主要客户尤其是海外客户的重合度较高，现有主要客户分布及新建

产品产线主要潜在客户分布如下：
现有主要客户分布

中国航空工业集团、中国航发集团、中国二重、中国重燃、中国重机、东方电气、
万泽股份、派克新材、英国罗罗、Doncasters集团、美国GE、美国霍尼韦尔、法国
赛峰、德国西门子、美国康明斯、美国柯林斯宇航、美国斯伦贝谢、卡麦龙等

新项目主要潜在客户分布

英国罗罗、Doncasters 集团、美国 GE、美国霍尼韦尔、法国赛峰、德国西门
子、美国康明斯、美国斯伦贝谢、卡麦龙、易高（马来西亚）公司、浙江天马
（马来西亚）公司、马来西亚石油公司、英荷壳牌、埃克森美孚、利勃海尔集
团、GKN等

公司经过多年的积累，目前已组建了一批专业知识丰富、具备多年从业经验的经营管理及市场营销团队，为进一
步提升海外生产基地建设项目运营质量，公司专门组建了海外生产基地建设项目运营团队，该团队同时对企业和市场
有着清晰的发展思路。公司经过前期深入市场调研，结合现有及潜在客户的需求，决定在马来西亚生产基地中规划市
场需求量大的耐蚀合金（非真空）、高性能特种变形合金等产品线，随着公司的发展和海外业务规模的不断扩大，目前
已建立了完善的境外营销网络及海外子公司组织团队、管理体系，以便为新建产线产品投产后的产能消化奠定基础。

5）相关风险提示
出于谨慎起见，公司已在2025年5月26日披露的《江苏隆达超合金股份有限公司关于对新加坡全资子公司增加

投资的公告》（公告编号：2025-021）中提示主要风险，如下：
①江苏隆达超合金股份有限公司本次对新加坡全资子公司SINGDA SUPERALLOY PTE.LTD.增加投资事宜尚需

履行境内对境外投资的审批或备案等手续，能否顺利实施存在不确定性。
②鉴于本次增加投资的资金来源均为自有资金，可能存在自有资金实际投入与项目计划所需资金投入进度不匹

配的风险。
③因受宏观经济、行业发展、政策等因素影响，可能会出现项目实际建设进度及投产后产能利用不达预期的风险，

导致本次项目投资收益存在不确定性。
公司将进一步强化对项目的管理工作，通过规范建设过程、强化财务调度能力、优化组织执行架构与稳健推进客

户策略，实时把控投资进度，有效管控各类风险变量，持续关注相关子公司的经营状况及管理成果，积极防范应对和控
制相关风险。

（4）结合公司营运资金需求、在建或拟建项目支出安排、未使用银行授信情况，测算未来公司可能增加的债务规模
及财务费用，并提示相关债务对公司生产经营的影响。

1）公司2024年末及2025年第一季度末运营资金（不含募集资金）情况
单位：万元

时间

2024年12月31日

2025年3月31日

运营资金

43,578.89

47,808.49

备注：运营资金=流动资产-流动负债-募集资金余额
公司目前运营资金良好，基于当前业务发展情况，并结合销售计划、库存管理及应收账款催缴回收等因素，预计未

来2年需新增加运营资金总额不超过8,000万元。
2）公司目前在建或拟建项目支出安排
a. 截止2025年5月31日，企业已通过境内经办银行完成合计792.6892万美元的资金出境，结合该项目投资建设

进度（该项目资金支出安排见该问题回复之“一、马来西亚生产基地项目概况”），经测算，预计该项目影响未来2年新
增的债务规模总额不超过2亿元。

b. 截止本回复公告日，公司除上述马来西亚生产基地建设项目外，主要在建项目为“新增年产1万吨航空级高温
合金的技术改造项目”（以下简称“募投项目”）（公司依据募投项目的最新建设情况，并综合考虑公司产品所属行业、市
场需求及未来发展规划，将募集资金投资项目中的变形高温合金原设计产能建设规模由6,000吨调整为3,000吨，对应
投资金额由85,546.05万元调整为65,706.88万元，具体见公司于2024年8月28日及2024年9月3日在上海证券交易所
网站上披露的相关公告），该项目资金来源为募集资金，截止2025年第一季度末，已投入募集资金36,505.84万元，该项
目对应的尚未使用的募集资金余额为49,040.21万元。（含由于上述建设规模调整而影响投资金额）

3）公司2025年第一季度未使用银行授信情况
2025年公司申请银行授信总额度为120,000.00万元，截止2025年第一季度末，实际使用额度为63,738.98万元，余

额可满足日常经营所需资金。
4）未来公司可能增加的债务规模及财务费用测算
公司基于上述前提，结合未来经营收入及盈利水平，预计未来公司可能增加的债务规模及财务费用如下：

单位：万元
项目

预计新增债务规模

其中：新增运营资金

：马来西亚生产基地项目

预计新增年财务费用

预计资产负债率

金额

28,000.00

8,000.00

20,000.00

1,080

29.75%

备注：a.汇率为中国人民银行授权中国外汇交易中心公布,2025年3月31日银行间外汇市场人民币汇率中间价为:
1美元对人民币7.1782元；b.新增年财务费用基于中国人民银行公布的五年期LPR=3.6%。

综上，公司目前资产负债率为24.23%，本次新增外部融资后公司资产负债率约为 29.75%，仍处于合理水平，本次
新增的债务规模及财务费用不会对公司生产经营产生重大不利影响。

公司后续将进一步着重加强应收账款管理、库存控制工作，合理控制银行融资规模，持续改善营运资金状况，并持
续关注项目建设进度，合理安排资金支出，以降低未来债务规模及财务费用增加可能对公司生产经营带来的负面影
响。

二、持续督导机构核查程序及核查意见
（一）核查程序
1、取得公司关于马来西亚生产基地建设项目相关的董事会会议资料、相关政府部门审批或备案文件、投资款项的

支付凭证、土地购置文件等；
2、查阅公司关于事项的公告，了解公司对该事项的信息披露情况；
3、访谈公司管理层，了解公司对外投资的背景、决策及审批流程和进展情况；
4、查阅公司年报及审计报告，了解公司授信额度，分析公司财务状况及该投资事项对公司财务状况影响。
（二）核查结论
经核查，持续督导机构国信证券、国联民生承销保荐认为：
1、本建设项目相关议案已经公司董事会审议通过，无须提交股东大会审议，尚需履行境内对境外投资的审批或备

案等手续批准。本次投资事项决策流程及进展、决议内容已持续公开披露。
2、公司目前运营良好，按照公司预测的未来可能增加的债务规模模拟测算的资产负债率处于合理水平，模拟测算

所增加的债务规模及财务费用不会对公司生产经营产生重大不利影响；
3、公司已对本次建设项目可能产生的风险作出有针对性的风险揭示。
三、年审会计师核查程序及核查意见
（一）核查程序
1、取得公司关于马来西亚生产基地建设项目相关的董事会会议资料、相关政府部门审批或备案文件、投资款项的

支付凭证、土地购置文件等；
2、查阅公司关于事项的公告，了解公司对该事项的信息披露情况；
3、访谈公司管理层，了解公司对外投资的背景、决策及审批流程和进展情况；查阅公司公告，比对募投项目产品与

新建产线产品异同，了解公司授信额度及公司经营活动现金流情况。
（二）核查意见
经核查，中汇认为
1、本建设项目相关议案已经公司董事会审议通过，无须提交股东大会审议，尚需履行境内对境外投资的审批或备

案等手续批准。本次投资事项决策流程及进展、决议内容已持续公开披露。
2、公司目前运营良好，按照公司预测的未来可能增加的债务规模模拟测算的资产负债率合理水平，模拟测算所增

加的债务规模及财务费用不会对公司生产经营产生重大不利影响。
3、公司已对本次建设项目可能产生的风险作出有针对性的风险揭示。
问题6、关于预付款项目延期。根据2024年年报，公司对苏州实验室存在1,000 万元1年以上未结算的预付款，公

司称相关项目待审核，正在推进中。
请公司：结合与苏州实验室的合作约定、项目内容、项目原定进度表、进度延误原因及目前项目状态、相关知识产

权归属、合作历史等，说明该笔预付款长期挂账的原因及合理性，公司未及时回收预付款的原因及合理性，相关预付款
自支付后的支取情况，是否存在减值迹象，预付款的列示是否符合企业会计准则的要求。

【回复】
一、公司回复
结合与苏州实验室的合作约定、项目内容、项目原定进度表、进度延误原因及目前项目状态、相关知识产权归属、

合作历史等，说明该笔预付款长期挂账的原因及合理性，公司未及时回收预付款的原因及合理性，相关预付款自支付
后的支取情况，是否存在减值迹象，预付款的列示是否符合企业会计准则的要求。

1、公司与苏州实验室的合作背景
苏州实验室是经中央批准成立的新型科研事业单位，位于苏州工业园区。苏州实验室强化战略性结构材料、功能

材料和前沿材料的突破，打造材料领域的大科学装置和AI计算设计平台，开展战略性、前瞻性和基础性研究工作，努
力建成世界一流实验室。

公司全资子公司江苏隆达超合金航材有限公司于2023年8月与苏州实验室签订了《苏州实验室-江苏隆达联合
实验室共建协议》（以下简称“《共建协议》”），协议期自协议生效之日起的3年期间。建设目的：以培育发展高温材料
产业为目标，以突破航空航天及燃气轮机等领域共性与关键技术为重点，集聚高温材料技术领域顶尖人才团队，开展
基础科学研究、应用技术研究和产业集成创新，促进创新链、技术链和产业链深度融合，保障关键核心技术自主可控、
安全可靠。

公司在本次组建联合实验室前未与苏州实验室有过合作，本次合作旨在深入挖掘技术背后的基本原理，确保技术
的稳定性和可靠性，同时降低成本和提高效率；同时支持公司攻克一些技术瓶颈问题，为更高品质、更高性能高温合金
的制备提供技术支撑，进一步提升公司的竞争力。

2、项目的主要内容
研究领域和方向：围绕我国在航空航天及燃气轮机领域的急迫需求，聚集超高纯铸造、变形、粉末、3D打印高温合

金及相关返回料再生利用、成分精准控制等共性关键问题。公司与苏州实验室联合开展项目A的研发。
依据《共建协议》约定：联合实验室总投入人民币（大写）陆仟万元（￥6,000万元），双方各出资人民币（大写）叁仟

万元（￥3,000万元）。公司于2023年12月支付了第一笔款项1,000万元。
3、项目原定进度表、进度延误原因及目前项目状态
a．项目原定进度表：公司与苏州实验室2023年8月签订协议，项目执行周期原定为自协议生效之日起3年，双方

自签订协议后便正式启动项目立项工作。
b．项目延误主要原因：由于本次所涉及的研发项目资金投入大，技术难度高，研究方向较为前沿，双方对项目立

项十分严谨，自2023年7月到2024年10月就《项目建议书》内容进行反复持续沟通，并结合苏州实验室结构部、财务部
和科研部等各部门提出的意见不断讨论、修改、完善，直至2024年12月各方才将确定的《项目建议书》提交苏州实验室
内部审议，该《项目建议书》于2025年2月份通过双方内部审议后编制了项目可行性研究报告并于2025年4月14日进
行项目可行性研究报告的答辩工作，于2025年4月27日按专家意见修改完善了可行性研究报告。

c．项目目前状态：目前处于待批复立项状态，项目立项工作正在有序向前推进。
4、相关知识产权归属
根据《共建协议》，双方就相关知识产权归属主要约定如下：

“第四章 知识产权
第10条 联合实验室围绕项目A-a、项目A-b的研究产生的研究成果及其知识产权归双方共同所有(以下称“共有

知识产权”)，乙方已有的知识产权归乙方所有，双方参与研发的人员具有署名权，排名顺序根据贡献度由双方协商决
定。

第11条 知识产权保护与管理
11.3联合实验室技术研发过程中形成的共有知识产权，乙方有免费使用权;经双方同意，可将共有知识产权向第

三方许可实施，实施许可所取得的净收益，在扣除研发人员奖励后(奖励标准依据或参照甲方有关奖励办法或规定执
行),双方按照1:1比例分配；

11.4 经双方同意，甲方有将共有知识产权对外转让的权利，乙方在同等条件下享有优先受让权，如乙方在收到甲
方转让通知后一个月内未行使优先受让权的，视为同意甲方将共有知识产权转让给第三方。转让所取得的净收益，在
扣除研发人员奖励(奖励标准依据或参照甲方有关奖励办法或规定执行)后，双方按照1:1比例分配；

11.6双方同意任何一方有权利用联合实验室技术研发过程中产生的研究成果及其共有知识产权进行后续改进，
由此产生的实质性或创造性的技术成果及其知识产权归改进方所有。”

综上，自2023年12月支付了第一笔款项后，项目受本问题回复之“3、b．项目延误主要原因”的影响，立项工作尚
未正式完成，公司支付专项资金对应的研发项目尚未实施。目前，项目建议书及可行性研究报告、专家评审论证以及
经费管理筹划与管理方法等文件已经准备完成，项目立项审批已经进入实验室内部领导层审批阶段。公司预计双方
2025年能够正常推进既定研发任务目标，《共建协议》内容也未调整，该笔款项性质尚未发生变化，因此公司未收回预
付账款。经与苏州实验室访谈确认，截止2025年6月25日，项目立项工作尚未全部完成，自公司支付至苏州实验室之
日至2025年6月25日期间，该笔预付款不存在任何使用情形。

（下转B87版）
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