
主编:周少杰 编辑:唐国亮 美编:陈锦兴 2026年4月14日 星期二 A4Company公司

证券时报记者 唐强

从2019年不足7亿元的市场规模，到

2025年有望冲击100亿元大关，椰子水用

5年时间完成从小众品类到大众爆款的转

变，并引来 IFBH、欢乐家等上市公司的积

极布局。

行业繁荣背后，低价“内卷”、原料博

弈、国标缺失等问题凸显，考验着椰子水

百亿赛道的可持续发展。

从小众品类到大众爆款:
9.9元何以做出100%纯椰子水？

证券时报记者 孙宪超

合盛硅业(603260)4月 13日晚公告，

公司控股子公司宁波阿尔法半导体有

限公司拟将其持有的杭州中创智芯微

电子有限公司（下称“中创智芯”）100%
股权，转让给宁波澜兴电子科技有限公

司和宁波千誉微电子有限公司，本次交

易金额为 4.79亿元。

本次交易完成后，公司不再持有中创

智芯股权，中创智芯不再纳入公司合并报

表范围内。本次交易构成关联交易，不构

成重大资产重组。

据企查查，中创智芯成立于2022年9

月 9日，法定代表人为罗立国，注册资本

为5亿元。

据合盛硅业介绍，本次关联交易旨在

进一步持续聚焦核心主业，优化产业结

构，不断提升公司的核心竞争力与盈利水

平，促进上市公司发展。

合盛硅业主要产品包括工业硅、有机

硅和多晶硅三大类，是我国硅基新材料行

业中业务链最完整、生产规模最大的企业

之一。合盛硅业预计2025年亏损28亿元

到33亿元。

合盛硅业表示，2025年，公司所处行

业整体经历阶段性供需结构调整，产品

价格面临下行压力。受光伏产业链供需

关系变化影响，工业硅市场需求同比显

著收缩，销售价格随之下行。据百川盈

孚统计数据，2025 年金属硅 553 市场均

价同比下降约 27%，导致该业务收入与

毛利同比大幅下降。公司通过成本优化

与运营管理，工业硅业务仍保持了一定

的盈利水平。

有机硅市场同样面临压力，产品价格

在去年大部分时间处于低位震荡。据百

川盈孚统计数据，2025年有机硅DMC市

场均价同比下降约12%，导致该业务收入

与盈利较上年同期有所回落。随着 2025
年第四季度行业自律措施推进与供需结

构改善，有机硅产品价格已呈现企稳回升

态势，板块盈利状况后续有望持续恢复。

2025年亏损主要原因在于光伏业务

板块。多晶硅市场在政策与市场协同作

用下逐步修复，但仍面临短期需求不足、

库存较高等挑战。与 2024年相比，2025
年公司光伏业务受多晶硅产线停产以及

光伏组件产线产能利用率偏低等因素影

响，产生了较大的停工损失与运营亏损。

此外，合盛硅业 3月 6日披露 2026年

度向特定对象发行A股股票预案，拟募资

不超 58亿元（含），募集资金净额拟用于

鄯善硅基新材料产业基地 8×75MW背压

机组项目（一期）、补充流动资金以及偿还

银行贷款。

合盛硅业优化产业结构 拟转让中创智芯100%股权

证券时报记者 曹晨

4 月 13 日晚间，海亮股份 (002203)公告称，为加速推进

全球化战略布局，巩固海外市场竞争力，公司拟与 RAWAS
NATIONAL INVESTMENT HOLDING COMPANY 在沙特投资

建设铜产品高端智造加工厂项目签署投资合作协议。本

次投资项目总投资额预计为 5.66 亿美元（约合人民币 38.67
亿元），分期投入，用于项目土地购置（或租赁）、厂房建设、

设备采购和安装等。协议的签署日期、地点待双方协商

确定。

从具体项目看，沙特铜产品高端智造加工厂项目地点位于

沙特达曼港工业园区（暂定），项目经营范围：铜管、铜排、再生

铜精炼产品及铜箔的生产、加工、销售及相关技术服务（最终以

沙特政府审批的经营范围为准）。

产能规划方面，总体设计为年产15万吨铜加工产品的综合

生产基地，包括3万吨铜管、2万吨铜排、5万吨再生铜精炼、5万

吨铜箔产能（或双方另行商定的产能）。预计投资总额为 5.66
亿美元。其中固定资产投资占比 90%（约 5.094亿美元），铺底

流动资金占比10%（约0.566亿美元）。

谈及本次投资，海亮股份表示，依托沙特阿拉伯的铜矿资

源、能源成本优势以及区域政策，抢抓沙特市场机会，同时辐射

中东、欧洲及非洲市场，提升供应链稳定性及综合运营效率。

此外，联动公司现有东南亚、欧洲、北美、非洲生产基地形成协

同效应，完善全球产业版图。

公司亦提示风险称，公司高度关注中东地区地缘政治局

势、地区冲突、安全环境及国际形势变化，相关不确定性可能对

项目选址、建设进度、人员安全、生产运营及投资收益带来潜在

影响等。

海亮股份近期投资动作频频。4月1日，海亮股份公告，公

司控股子公司甘肃海亮拟在浙江省诸暨市投资建设年产 6.75
万吨铜箔生产线项目。项目总投资额预计为50.5亿元，其中固

定资产投资额预计38.5亿元。

海亮股份拟合作投资38.67亿元
建设沙特铜产品智造项目

约20万吨—40万吨，行业90%以上加工原

料依赖进口，主要来自东南亚热带国家。受

气候、土壤影响，东南亚各国椰子口感与成

本差异显著：泰国香水椰奶香浓郁、甜度高，

原料成本约20元/L；印尼椰子水甜度低、口

感一般，多为椰肉加工废料，成本仅4元/L，
二次边角料椰子水甚至低至2元/L。

上述大型椰子水企业负责人表示，

2025年国内椰子水进入“爆发年”，需求激

增带动东南亚产能提升与全产业链利用

率提高，原料价格整体呈下降趋势。

上市公司入局也正是瞄准这一商

机。IFBH财报显示，公司 2025年毛利率

为32.9%；欢乐家2025年年报显示其椰子

汁饮料毛利率为 36.39%，未披露椰子水

单品的具体毛利率。

从产业逻辑与成本来看，9.9元1L装的

纯椰子水具备生产可能性，但利润空间极低；

部分商家使用老椰子水进一步压缩成本，行

业“内卷”下存在劣币驱逐良币的风险。
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“从需求属性来看，椰子水具备天然、

健康、低糖核心优势，口感微甜清爽，在软

饮料品类中独具特色。”一位券商研究员

对记者表示，作为天然零脂肪、低糖、低卡

路里饮品，椰子水富含人体必需电解质，

成为健康人群替代含糖饮料的优选。

上述研究员指出，椰子水可精准匹配都

市白领、运动补水人群的日常需求，推动自

身从传统解渴型饮品向功能性饮品转型。

勤策消费研究报告显示，中国椰子液

体饮品市场规模从 2019年的 6.9亿元起

步，2024年飙升至79.1亿元，增长逾10倍；

未来有望以年均 20%以上的速度扩张，

2029年市场规模或达到194亿元。2019年

至2029年，行业复合年增长率约40%。

在中国果汁市场中，椰子水占比稳步

提升，2019年仅 0.6%，2024年增至 5.7%，

逐步蚕食传统果汁市场份额，预计 2029
年占比将达 10.4%，完成从边缘品类向主

流品类的转型。

广发证券研报数据显示，2025年椰子

水零售市场规模近90亿元，健康化趋势下，

仍将是软饮料中增速最快的子赛道之一。

据测算，2025年椰子水全球、中国终

端零售规模分别达 54亿美元（约合人民

币369.06亿元）、13.1亿美元（约合人民币

89.53亿元）；预计 2030年将分别达到 77
亿美元（约合人民币526.23亿元）、26.5亿

美元（约合人民币 181.11亿元），未来 5年

复合增速分别为7.2%、15.2%。

目前，椰子水在渠道端实现了线上线

下全渠道渗透，线上直播电商和社区团购

增长迅猛，线下便利店、精品超市、健身房

甚至母婴店的铺货率显著提升。

市场规模增逾10倍
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当前，中国椰子水饮料市场仍处于初

步开发阶段，IF、佳果源、轻上、Vita coco
等品牌发展势头强劲。

在椰子水赛道中，IFBH旗下的 IF椰

子水稳居市场头部。IFBH于2025年在港

股上市。2025年财报显示，公司总收益

1.76亿美元（约合人民币 12.03亿元），同

比增长 11.9%，增长主要归功于旗舰品牌

IF 的强劲表现带动，其全年收益增长

27%，远超行业平均水平。

线下零售监测机构马上赢数据显示，

2024年第一季度，IF椰子水线下市占率达

62.50%；2025年第三季度已跌至30.30%，

在激烈的市场竞争下，本土品牌份额持续

提升。在A股中，欢乐家是椰子水赛道核

心标的，这家传统椰汁龙头已正式切入椰

子水赛道，虽未单独披露该品类财务数

据，但其 2025年年报明确提出，将有序推

进椰子水产品推广，深化市场布局与品类

培育，推动行业规范，开展代加工业务并

实现规模化。目前，欢乐家已推出椰鲨

100%椰子水等产品，定位中端市场。

今年 3月，欢乐家在互动平台表示，

已在越南、印度尼西亚设立全资公司推进

椰子加工项目，均正常建设中；同时在马

来西亚设立全资进出口公司，完善海外产

业链布局。2026年，欢乐家将聚焦渠道精

耕、产品创新、椰子水推广、海外产业链完

善、供应链管理升级五大方向持续发力。

此外，新晋品牌轻上为广东椰泰集团

旗下轻上品牌的主力单品，主打100%椰子

水，甄选东南亚椰源。目前，广东椰泰集团

销售网络覆盖全国20余个省市，拥有超过

2100个县区销售渠道，终端网点超过 100
万个，产品稳居主流电商平台销量前列。

整体上，椰子水赛道高端市场由IF、Vi⁃
ta coco等外资品牌把守，中端市场以本土创

新品牌为主，大众市场则陷入激烈的价格战。

国内品牌崛起
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大量品牌涌入导致行业供给快速扩张，

椰子水竞争进入白热化，价格战持续加剧。

据马上赢数据，以主流 1L装产品为

例，件均价从 2024年 3月的近 16元高点，

降至 2026年 1月的略高于 12元，不到两

年降价近4元。当前，市场上甚至出现9.9
元1L的低价“100%椰子水”。

椰子水是取自椰子果实的天然植物

汁液，多以嫩果（椰青）为原料，经过滤、杀

菌等工艺加工制成。

作为饮料货架上单价最贵的品类之

一，椰子水的成本几何？某大型椰子水企业

负责人表示，消费者认知中的纯椰子水，是

街头卖的椰青水。“消费者存在直观认知误

区，街头一颗椰子售价约10元，仅能产出

300ml纯椰子水，以此推算，一瓶1L的100%
椰子水需3—4颗椰青，成本不菲。”该负责

人指出，街头椰子是终端消费品，消费者需

承担椰子采摘、运输、销售、废弃处理的全部

成本，而工厂生产的椰子水，依托大规模原

料采购与高效生产，成本逻辑完全不同。

上述大型椰子水企业负责人表示，工

厂采购的椰子水是椰子全产业链利用的

一环。随着市场需求增长，大规模采购可

进一步压低原料价格，在东南亚，原料椰

子水采购价可低至 2—3元/公斤。同时，

现代化食品工厂可将椰水、椰肉、椰壳、椰

糠均加工成产品，椰子水无需单独承担全

部成本，成本被大幅稀释。

中国本土椰子产量有限，海南年产量

椰子水毛利几何
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近期，IF品牌陷入质量争议，媒体检

测质疑其“100%天然”标签，多重压力下，

IFBH市值较上市之初蒸发近百亿港元。

IF官方微博发布声明称，其品牌 100%椰

子水在生产过程中未添加任何外源糖、外

源水及人工香精，所有糖分均来源于天然

椰子本身。

据悉，检测用的是稳定同位素指纹技

术，其原理是，通过分析水中氢氧同位素

的比例，追溯水分来源；通过分析碳同位

素比例，判断糖分真伪。

对此，一位相关企业负责人表示，同

位素检测方法理论可行，但应用于椰子水

存在局限性，结论仅能作参考。此次检测

依据欧洲AIJN（欧洲果汁协会）数据库，

主要针对苹果汁、橙汁等欧洲温带水果，

与热带椰子不匹配。

现有科学文献表明，碳、氧同位素值

与当地的经纬度、降水量、季节（雨季/旱
季）、土壤环境强相关，东南亚不同国家，

甚至泰国不同省份的椰子水同位素值都

有差异，用欧洲数据库直接套用不科学。

此外，浓缩还原工艺在浓缩过程中高温会

改变糖分结构，也会影响同位素检测

结果。

目前，椰子水行业处于无国标可依的

状态。2025 年 12 月国内出台《椰子水》

（T/CNLI 001-2025）团体标准，但该标准

不具备强制性。多数企业参照的《果蔬汁

类及其饮料》国标（GB/T 31121—2014）主

要针对普通果汁，对椰子水钾、钠等关键

指标无明确要求，适配度较低。

据业内人士透露，国内相关部门正

积极搭建专属数据库与标准体系，未来

有望出台椰子水国家标准。对消费者而

言，读懂配料表、认准 NFC（非浓缩还原

汁） 标识、理性看待价格，是规避消费陷

阱的关键；对企业来说，深耕原料、坚守

品质、合规经营，才是穿越行业周期的核

心竞争力。

业界期盼国家标准出台

数据来源:勤策消费研究
图为椰子水产品已在商超占据一定市场份额。 唐强/摄

证券时报记者 刘灿邦

4月13日晚间，盐湖股份(000792)披露业绩快报，2026年一

季度，公司营业总收入 64.32亿元，同比增长 94.89%；归母净利

润29.39亿元，同比增长147.44%。

公告显示，报告期内，盐湖股份氯化钾产量约 87.73万吨，

销量约 132.97 万吨；碳酸锂产量约 1.95 万吨，销量约 1.68 万

吨。受销量及价格同比上涨驱动，氯化钾板块盈利显著增长。

同时，4万吨/年基础锂盐项目量产，带动碳酸锂产销量同比提

升，且市场价格呈上涨趋势，助力公司整体业绩实现大幅增长。

盐湖股份表示，2025年度，公司顺利通过高新技术企业资

格复审。根据《企业会计准则第 18号——所得税》规定，公司

确认了相关可抵扣暂时性差异对应的递延所得税资产。报告

期，递延所得税资产转回，致使公司当期归母净利润减少约

3.75亿元。

此外，报告期内，盐湖股份将五矿盐湖有限公司（下称

“五矿盐湖”）纳入合并财务报表范围。鉴于五矿盐湖与公司

同受中国盐湖工业集团有限公司控制，根据企业会计准则相

关规定，公司对上年同期归母净利润、加权平均净资产收益

率及每股收益等相关指标进行了追溯调整，以确保报表具有

可比性。

此前披露的年报显示，2025 年，盐湖股份生产氯化钾

490.02万吨、碳酸锂4.65万吨，销售氯化钾381.47万吨、碳酸锂

4.56万吨；实现营业收入155.01亿元，归母净利润84.76亿元；截

至 2025年底，总资产达 557.82亿元，负债 78.95亿元，资产负债

率 14.15%、净资产收益率 22.30%、营业收现率 119.28%，“一利

五率”核心指标全面向好，发展质效稳步提升。

盐湖股份
今年一季度净利同比增147%

证券时报记者 严翠

受益于算力需求大增，沪电股份(002463)2026年一季度净

利润同比预增近六成。

4月 13日晚，沪电股份披露业绩预告，预计 2026年一季度

归母净利润11.8亿元—12.6亿元，同比增长54.76%—65.25%。

沪电股份表示，受益于高速运算服务器、人工智能等新兴

计算场景对印制电路板的结构性需求，依托平衡的产品布局以

及深耕多年的中高阶产品与量产技术，预计公司2026年第一季

度营业收入和归母净利润较上年同期均将有所增长。

受益于AI发展浪潮引发的算力需求大增，2025年，沪电股

份营业收入 189.45亿元，同比增长 42%；归母净利润 38.22亿

元，同比增长 47.74%；基本每股收益 1.99元。公司拟向全体股

东每10股派发现金5元（含税）。

4月1日，沪电股份公告，公司计划投资约68亿元建设印制

电路板生产项目及其配套设施。

沪电股份表示，AI驱动的服务器、数据存储和高速网络基

础设施需求增长以及新兴应用领域的拓展为行业带来发展机

遇，公司近两年加快资本开支。公司在2024年四季度规划投资

约 43亿元新建的人工智能芯片配套高端印制电路板扩产项目

于 2025年 6月下旬开工建设，目前正有序推进，预期将在 2026
年下半年开始试产并逐步提升产能。该项目的实施能进一步

扩大公司高端产能，并更好地配合满足客户对高速运算服务

器、人工智能等新兴计算场景对高端印制电路板的中长期需

求，增强公司核心竞争力。

沪电股份
一季度净利预计增逾54.76%


