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装修那些事

陈英

曾经和闺蜜聊天， 讨论将来买房是买

毛坯还是精装修的。 那时候， 商品房刚出

现精装修的概念， 听起来很吸引人： 开发

商都宣称使用的是名牌装修材料， 让业主

实现 “拎包入住”。 一些精装修楼盘的样

板间门口， 甚至贴出了精装修所用的材料

品牌， 包括地板、 墙面乳胶漆、 开关、 橱

柜和浴室产品等， 且大多是名牌， 当然并

没有具体的型号或标准。 最后， 我俩讨论

的结果都倾向于买套精装修的房子， 时尚

美观、 专业设计不说， 还省时省力免去了

头疼的装修， 多有 “白领” 的范？ 若干年

以后， 我和闺蜜都拥有了自己的第一套房

子。 毫无疑问， 我们都选择的是毛坯房。

现实远没有想象那么简单， 精装修的房子

看上去很美， 实质让人放心么？

闺蜜告诉我， 曾经有一次陪同事一家

去收房， 发现卧室的气味比较大， 老人和

小孩压根就不能进屋。 同事后来请专业人

士来验房， 发现卧室造成异味的原因是由

于使用的地板、 衣柜材料、 油漆等方面出

现了劣质品。 再检查房间装修情况， 问题

更多： 地板质量不过关、 阳台漏水、 地面

大面积空鼓、 门窗安装不合格……此后，

同事联合小区的其他新业主们和开发商交

涉， 一直都没有合理的解决方式， 买房成

为心中的痛。 至此， 闺蜜打消了购买精装

房的念头： “新房一定要验收， 学问大着

呢， 毛坯房都要请专业人士看看。 精装修

就算了吧， 还是自己操心比较安全， 费时

费力不要紧， 材料、 工程做到心中有数，

隐患还是少很多， 住着放心。”

笔者也曾经采访家装企业。 一些企

业负责人介绍， 开发商宣称的精装修金

额， 能有六成到位就不错了。 因为楼盘

装修是大体量项目， 家装公司提供的建

材价格比个人用户装修要低

30%

以上。

另外， 由于统一组织施工， 人工费、 管

理费也比单个施工低一些。 当然， 这些优

惠不会体现在销售价格中， 而成了开发商

的另一利润来源。 部分开发商甚至自己成

立了装修公司， 肥水不流外人田。 而精装

修房的相关标准和管理法规还不甚完善。

对于消费者的相关权益、 售后保障方面是

否到位都有待考虑， 这些都需要购房者自

己多留心。 尽管有些专业人士建议， 购房

时， 在材料和装修标准问题上， 应尽可能

清楚明白地写入合同， 装修材料不能只是

写 “进口的”、 “高级的”， 而要详细到具

体品牌、 具体型号等。 但大多购房者买房

时一般都只关注楼盘的地段、 朝向、 户型，

顶多关心下房子本身的建筑质量。 至于开

发商的精装修本身内在的问题， 业主们很

容易忽略。 另一方面， 开发商一方当然不

愿意在合同中详细这些内容。 某开发商一

高管对笔者直言不讳： “从楼盘的销售到

实际交楼通常需要一年半左右的时间， 如

果跟业主约定产品的品牌和型号， 那么开

发商就会承担很大的风险。 一个是材料供应

商可能出现涨价、 停产的情况， 这样会让开

发商非常被动。 不是我们不愿意标注材料的

品牌和型号， 而是这一点我们根本没有办法

保证， 标了也是白标， 反而还会增加很多麻

烦。 如果过早把装修材料定下来的话， 会占

用开发商非常多的资金， 这样对开发商来说

明显不可取。” 知道了这些 “内幕”， 笔者当

然也打消了 “省时省力， 购买精装修房” 的

念头。

事实上， 最近曝光了某知名开发商精

装房安装 “毒地板” 一事， 闹得沸沸扬扬，

让不少购房者心情忐忑。 楼市像股市一样，

也有风险。 专家建议， 我们在希望开发商

讲诚信的同时， 购房者买房的时候首先要

考虑自己的能力。 假如未来会发生一些变

数的话， 自己是否能承担。 从另外一个角

度来说， 我们要树立一个正确的消费观念，

买房时要将自身、 市场以及很多外围的因

素综合起来考虑。

退市是净化市场的排污阀

肖国元

自沪深交易所开张以来， 我们就连篇

累牍宣传价值投资， 可价值投资还是旁门

左道。 相反， 尽管我们一直对投机行为围

追堵截， 可垃圾股的炒作却蔚为大观。 这

样的折腾不知轮回了多少次， 但泾渭分明

的景观并没有改变它们的反差度。 眼下我

们又在大规模宣讲价值投资， 劝导的场景

又一次降临。

与其他市场一样， 股票市场也是利益

之所在。 利益之所以能维系并促进市场发

展， 根本原因在于市场各方能各取所需，

各得其所。 而市场之所以能够保障交易者

的利益， 关键在于其具有相互制衡的机制

以保障市场运行的秩序及效率。 如果一个

市场假冒伪劣猖獗， 违法乱纪盛行， 这个

市场就会远离秩序而堕入 “丛林时代”。

中国股市正气不彰、 投机炒风凌厉， 正是

这样一个缩影。

我们知道， 公司上市是为了借助外部

力量将企业做大做强。 因此， 借助

IPO

，

企业能够获得所需要的资金。 但是， 这是

以股权让渡以及尔后的回报为前提的。 就

是说， 若用收益与支出来衡量

IPO

是否

合理， 市场各方经过算计之后会达成一个

均衡的结果： 公司让渡股权， 收获资金；

投行付出辛劳， 获得承销费； 投资者付出

资金， 获得股权。 就单个公司而言， 这样

的算计比较简单。 而现实的市场是许多这

样的行为反复叠加的结果。 因此， 即使从

单一公司角度来考察， 我们也会明白， 在

这些短暂的均衡关系中至关重要的是上市

公司与投资者之间利益关系的维护。 如果

多家公司竞争

IPO

， 那么， 公司之间的竞

争会在上市公司与投资者之间建立起自动

协调的保护机制以保障市场效率。 一旦公

司经营出现问题， 原来的计划落空， 预期

不能实现， 那么， 自然会有办法来处理这

棘手的事。 表现在股市上， 就是股价下

跌， 公司破产关门。 这样， 从

IPO

开始

的游戏就此终结。

然而， 原本完整自然的循环在

A

股市

场被中断， 打乱。 针对经营不善、 摇摇欲坠

的公司， 我们设计了一个宽宏大量的制度安

排———

ST

机制， 以期挽狂澜于既倒， 让垂死

企业起死回生。 这种设计似乎出于以下几点

考虑：

1

、 上市公司退市涉及到职工与债权

人的利益， 必须小心处理；

2

、 要顾及地方

政府与部门的利益；

3

、 还要照顾二级市场

成千上万投资者的利益。 因此， 设置一个免

死的缓冲区似乎合情合理。 但是， 经验告诉

我们， 这样的机制设计很少能如愿达到预期

的结果———能起死回生的企业少之又少。 倒

是产生一个意外收获———

ST

股票炒作从此登

堂入室， 蔚然成风。

ST

股成为市场炒作热点， 也不是空

穴来风， 大有冠冕堂皇的理由， 诸如资产

重组， 主业转型； 资产注入， 实力增强；

股东调整， 思路翻新等等。 然而， 市场憧

憬能变为现实的并不多。 而且， 随着时间

推移， 乌鸡变凤凰的可能性越来越小。 其

根源在于：

1

、 随着市场发展， 上市公司

覆盖面不断扩大， 地方政府、 行业部门能

动用的资源越来越少；

2

、 随着中小板、

创业板的建立和发展， 壳资源的价值越来

越小；

3

、 上市公司经营不善， 往往不是

资源问题， 也不是人的问题， 而是机制问

题， 而重组企业在机制上的创新尝试往往

用力不多。 由此，

ST

股的重组绝大多数

不能善终就不足为奇。

但是， 从另一个角度来看， 暂缓退市

会给一些人带来利益： 一方面， 上市公司不

会清盘关门， 原有的利益框架可以维持苟

且； 另一方面， 通过一系列动作， 保留了企

业再生的希望。 这些与注重短期效果的企业

考核机制以及政府政绩考核机制在谋求安稳

的现状上的诉求是一致的。 与此同时， 另一

个利益圈由此形成， 即围绕

ST

公司重组聚

集了一个新的利益团体。 他们充分利用企业

重组过程中的一切机会， 利用信息不对称的

优势， 通过二级市场赚取丰厚利润。 这大抵

就是

ST

股炒作长盛不衰的内在原因。 很明

显，

ST

机制拖延了事态， 掩盖了矛盾， 以

短暂的安逸掩盖市场矛盾， 最终牺牲了更多

人的更长远利益。

如果有一个简单明晰的退市机制并被严

格执行， 那么至少会产生三个积极的结果：

首先， 最直接的就是垃圾股会变成烫手山

芋， 没有人敢接手， 更没有人抱着垃圾四处

炫耀， 大肆炒作。 其次， 二级市场的理性自

然会反馈到一级市场。 其结果就是一级市场

的

IPO

会趋向理性， 发行估值趋向合理； 最

后， 上市公司会更加用心尽力地经营自己的

事业， 股东会自觉通过经营来优化自己与市

场的关系， 巩固自己的地位与声誉， 以赢取

更大利益。

众所周知， 现代城市如果没有排污系

统， 那一定会垃圾遍地， 瘟疫流行。 可是，

我们将证券市场的排污阀关上了， 却浑然不

觉其害。 因此， 看似简单轻巧的退市机制，

实际上相当于城市的排污系统， 一旦排污阀

关上， 污秽之物不能正常排泄， 证券市场就

会受到污染。 因此， 退市机制不仅能及时清

理经营不善的公司， 警醒现有公司， 而且会

指引欲上市公司理性地行使自己的职责， 发

挥自己的潜能， 兢兢业业地搞好企业经营。

退市， 一举多得， 善莫大焉。

蓝筹股 想说爱你不容易

符海问

鉴于目前市场因估值优势对蓝筹股一边倒式看好之时，

我本人不得不从历史经验的角度给大家泼一盆冷水。

记得

2007

年， 大盘涨到

5000

多点时， 市场多数观点对

指数将破

10000

点几乎没有悬念。 可现实是， 时隔

5

年， 大

盘都没能从当时高点

6124

点下跌到

1664

点后喘过气来。 目

前的大盘点位

2439

点离高点

6124

点的一半都还有很大一

截。 当目前市场又出现对蓝筹股充满期待的时候， 我不得不

提醒大家回顾一下历史。

在十一届全国人大五次会议上， 温家宝总理所作的 《政

府工作报告》 明确提出， 经济增长存在下行压力， 物价水平

仍处高位。 因此， 我们对今年货币政策的判断是， 市场资金

面会由于经济运行情况而时紧时松， 货币政策的预调微调可

能是常态。 因此， 判断政府难以推出

2009

年那样的偏宽松货

币政策。 我们知道， 股价上涨的表现形式， 是资金的不断推

动。 而一旦市场资金未能足够充裕的时候， 主力资金常常选择

关注中小市值股而非大盘蓝筹股， 从而导致占大盘权重较大的

蓝筹股因为资金的缘故表现相对平淡。 甚至可能出现的情况

是， 随着行情的升级， 一旦市场出现疯狂苗头的时候， 管理层

很可能会选择抛售蓝筹股的方式来平抑可能出现的疯狂行为。

《政府工作报告》 还有一个值得重视的地方， 就是今年

的

GDP

增长率目标下调到

7.5%

， 这是八年来首次低于

8%

。

这种主动下调目标的行为透露出政府在引导各方面把工作着

力点放到加快转变经济发展方式、 切实提高经济发展质量和

效益上来， 以利于实现更长时期、 更高水平、 更好质量发

展。 因此， 以传统行业为主的蓝筹股， 对政策的敏感度可能

就远不如代表新兴产业的中小市值股。

当然， 我们也不是对蓝筹股一棍子打死。 如果投资者对

未来收益预期不高， 更偏向于稳定性收益的话， 真正具有估

值优势的蓝筹股还是可以考虑的， 因为它们确实比较安全。

对于追求中等收益水平的投资者来说， 将一定比例的资金配

置到优质蓝筹股， 也是比较科学的。 而对于追求高收益者来

说， 重仓布局蓝筹股就未必合理了。 当然， 这类投资者所承

担的风险也是比较大的。 高收益就要承担高风险， 这是经济

学的真理。

奢侈品消费：一个“奢侈”的话题

汤亚平

对于一辈子与奢侈品不沾边的笔者来

说， 这的确是个太 “奢侈” 的话题。

继

2010

年 “屈居” 世界第二之后，

中国的奢侈品消费在

2011

年坐上世界冠

军的宝座， 且占据全球近三成的市场份

额。 相关统计显示， 截至

2011

年

12

月

底， 中国奢侈品市场年消费总额已达

126

亿美元

(

不包括私人飞机、 游艇与

豪华车

)

， 占据全球份额的

28%

。 中国

已取代曾经占有全球

40%

份额的日本和

38%

份额的美国， 成为全球占有率最大

的奢侈品消费国家。 对于急需要拉动内

需的中国来说， 这是多么令人振奋的消

息啊。

然而， 正当我们为之振奋的时刻， 来

自世界奢侈品协会的消息却令中国奢侈品

行业蒙羞： 最新公布的 “全球最具价值

100

个奢侈品牌” 排名中， 勉强有一个叫 “上

下 （

ShangXia

）” 的上榜， 还是个中外 “混

血儿”。 更令中国奢侈品行业难堪的场面

是： 广州国际奢侈品展连续

3

年销售火

爆， 劳斯莱斯、 江诗丹顿、

LV

、 价值

28

万的人头马等奢侈品竞相亮相。 价格反弹

幅度惊人， 购买者仍是排队等候。 《纽约

时报》 称中国已是世界上增长最快的奢侈

品进口国。 这似乎与我们自己刺激内需是

两码事。

国人真的有大把钱去消费奢侈品吗？ 且

不论目前贫困人口数量有多庞大， 生活有

多艰难， 估计大部分工薪阶层也为了自己

生计和高昂的房价而不断奔波， 对于生活

尚且忧心忡忡， 哪还有什么心思去享受奢

侈品？ 恐怕奢侈品的消费反映的更多的恐

怕是畸形消费和贫富差距的系列问题。 一

方面， 财富的越来越集聚让奢侈品消费成

为可能； 另一方面， 富人的炫富、 斗富心

理使得奢侈品远离其稀缺、 孤独、 尊贵的

本质和文化底蕴。 这种情形我国古代就发

生过， 最有名的莫过于 《世说新语·汰侈》

记录王恺与石崇的 “斗富” 戏：

王恺用麦芽糖和饭来擦锅， 石崇用蜡烛

当柴火做饭。 王恺用紫丝布做步障， 衬上绿

缕里子， 长达四十里； 石崇则用锦缎做成长

达五十里的步障来和他抗衡。 石崇用花椒来

刷墙， 王恺则用赤石脂来刷墙。

古人 “斗富” 与现代郭美美式炫富， 简

直是 “小巫见大巫”。 而时下， “炫名牌”、

“炫豪车” 这些都落伍了， 最流行的是 “炫

豪宅家装”。 最近， 《史上最富炫富女秀豪

宅酷爱达芬奇家具》 的文章疯传于网络， 女

主角甚至在微博中写道： “妈妈在与达芬奇

二老板商议友情价”， 该女子大炫自家豪宅，

用达芬奇家具、 铺范思哲瓷砖、 用西班牙

mestre

龙头……到处金光闪闪。

那么， 社会财富是怎样流向少数人手里

了呢？ 我们从社会储蓄的变化可见端倪。 前

央行副行长朱民曾列举一组数据： 中国居民

储蓄在过去

20

年前的增长是

19.6%

， 今天

还是

19.6%

； 中国政府的储蓄

20

年前是

4.7%

， 今天是

8.6%

； 公司的储蓄从

20

年前

的

7.8%

涨到今天

18.5%

。 很显然， 储蓄的增

加是公司储蓄为主的增加。 由此看来， 一直

被提及的靠内需拉动中国经济增长， 事实

上， 中国居民并不富裕。

笔者需要补充一点是， 公司储蓄增加又

主要是大中型企业、 国有企业储蓄的增加。

而这些企业造就了一大批高薪阶层， 他们的

年薪通常是普通员工的几十倍、 甚至上千

倍， 更不用说腐败一节了。 社会财富向这些

企业聚集奥秘人所共知： 垄断。

儒家经典 《大学》 中有言， “财聚则民

散， 财散则民聚”。 意思是说， 如果一个利益

集团只想利用公权力聚敛财富， 人心就会疏

离； 而如果它同民众共享社会的财富， 人心

就会聚拢。 换句话说， 财富在少数人手中聚

集， 民心会在大多数人中涣散。 尤其是奢侈

品消费出现 “腰粗肚大” 的发福征兆的时候，

也是我们国人和上上下下为之警戒的时候！

官兵

/

漫画

微话题

MicroBlog

� � � �主持人： 今年的两会， 网友们通过微博、 新闻跟帖、

BBS

等渠道以主人翁的姿态随时参与发表意见。 网络的发展

特别是微博的兴起， 让信息传递更快速， 观点表达更便利。

这些两会意见中， 有客观， 有搞笑， 有埋怨， 有赞扬， 看看

大家眼中的两会是怎样的？

失去的童真： 如果我是全国人大代表， 我一定上一个

提案： 纳税的时候采用支付宝， 等政府做出政绩或者兑现承

诺了， 我们就确认支付， 不然全额退款。 那时， 政府官员就

会追着我们的屁股喊： 亲， 给个好评！ 亲， 选我咯， 包为人

民服务亲！ 亲， 政绩在这里， 请查收……

金马之家： 两会关注什么？ 希望大家关注民生。 首先要

解决共同富裕的问题， 民富则国强。 这个问题解决了， 什么

精神文明， 什么文化就不是问题了， 仓廪实而知礼节， 就是

这个意思。 其次就是食品安全， 吃的卫生， 才能活得健康、

快乐， 民族才有希望。

罗用： 到目前为止， 关于两会的相关新闻报道都是一些

感觉不太上调的事情， 更多的是一些什么时尚人物、 代表们

的利益关系、 什么确保经济增长等等。 但好奇的是关于实实

在在的民生问题要少得多， 记得两会以来常提民生问题， 但

落实的有多少呢？ 所以我在想， 是政府关心问题还是媒体朋

友们的报道问题？

另一种力量

-

我不是坏人： 每年的两会总有一些代表提

出一些雷人的提案， 提就提了呗， 大家何苦骂呢。 代表本就

可以按个人 （或者个人所在的利益集团） 的意愿提出任何的

提案， 这就是民主。 但如果这些提案通过了， 那才是真正的

雷人。 大家千万别一边要求民主权利， 一边又限制代表的民

主权利。

张宝才： 我会重点关注： 上学难、 看病难、 就业难等事

关民生的重点议题， 这些可以有！！！ 汇集各界代表专家一起

讨论机会难得， 但议程太广泛， 雷人提案频出， 使得众人无

法深入讨论， 那岂不浪费？ 更千万不要成为炫富、 显摆的贵

人俱乐部……

白勇太： 探访

90

后眼中的两会， 多数人没概念。 如果

我是代表委员， 我提案普及两会知识， 首先起码让大部分群

体 （

70/80/90/00

后） 都明确什么是两会， 两会召开的时间、

地点、 作用和意义， 两会代表的产生， 两会前后的变化。 别

一问什么是两会， 答案全是不清楚！

唯真： 作为两会代表， 其首要任务就是要充分利用好两

会召开的黄金时间， 做足功课， 提出好的议案和真知灼见，

千万不能走过场夸夸其谈流于形式。 为此， 一要平时经常深

入基层倾听呼声体恤民情； 二是从群众中来到群众去， 多调

查研究汇聚百姓智慧， 真正成为人民的代表百姓的代表， 不

搞一家之言。

(

陈英 整理

)

更多精彩证券微博尽在

http://t.stcn.com


