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东湖高新

重组获股东大会通过

东湖高新 （

600133

） 重大资产

重组方案昨日获股东大会通过， 下

一步将提交中国证监会进行审核。

根据重组方案， 公司拟向大股

东湖北省联合发展投资集团有限公

司非公开发行股份购买其持有的湖

北省路桥集团有限公司

100%

股

权， 交易价格约

9.2

亿元， 同时拟

向不超过

10

名投资者发行股份募

集配套资金， 募资总额不超过本次

交易总额的

25%

。

券商代表对股东答疑时透露，

拟注入的路桥类资产的盈利会受

到工程资金回笼周期性影响， 并

留有项目总价

5%~10%

的履约保

证金。 考虑到现有承接项目的滚

动收益预测， 以及重组后带来的

资金、 技术支持， 路桥集团在

2012

年

~2015

年可能出现业绩的

爆发性增长。 （缪媛）

赣粤高速

*ST

赣能

共同增资江西核电

赣粤高速 （

600269

）

*ST

赣能

（

000899

） 两家上市公司今日同时

公告， 按相同持股比例分别增资中

电投江西核电有限公司

8000

万元。

江西核电由

*ST

赣能与中电投集

团、 赣粤高速、 深南电于

2009

年

10

月共同出资组建。

目前， 江西核电选址阶段的环

评报告和安全评估报告已获国家环

保部和国家核安全局批复， 厂址的

“四通一平” 工作全部结束，

1

号机

组已具备负挖条件。 （郭渭鹏）

南方食品收购

大股东方便食品资产

临时停牌的南方食品（

000716

）

今日披露， 为进一步整合和优化经

营资源， 公司控股子公司广西南方

黑芝麻食品股份有限公司拟以

7168

万元， 收购公司控股股东黑

五类集团所持江西南方黑芝麻食品

有限责任公司

100%

的股权。

据了解， 与南方食品主打袋

装黑芝麻糊不同， 江西南方公司

主要培育和开发个性化方便营养

食品， 目前主要生产经营易拉罐

装黑芝麻露饮料和 “爱心杯” 杯

装营养滋养茶、 杯装黑芝麻糊、

豆浆粉等产品。 （马宇飞）

攀钢钒钛实际控制人

筹划注入矿山资产

6

月

2

日， 攀钢钒钛 （

000629

） 收到实际

控制人鞍钢集团公司通知， 其正在谋划与公司

有关的重大事项。

6

月

4

日， 鞍钢集团公司通

知， 依据其此前关于避免与公司进行同业竞

争、

5

年内注入相关矿山资产的承诺， 鞍钢集

团公司提议公司以非公开发行股票募集现金方

式收购鞍钢集团公司持有的、 已基本具备注入

上市公司条件的部分矿山资产。 目前， 鞍钢集

团公司正就相关事项进行认真研究和履行必要

程序， 并与公司协商相关具体方案。 （范彪）

信披不及时

凯恩股份收到监管函

凯恩股份 （

002012

） 披露，

5

月

21

日公

司收到深交所监管函， 原因是公司

2011

年向

控股子公司浙江凯恩电池有限公司提供财务资

助

3500

万元， 向控股子公司浙江凯丰纸业有

限公司提供财务资助

2400

万元， 未按照相关

规定及时履行相关审批程序和信息披露义务。

据今日公告， 凯恩股份在收到监管函后，

对公司向控股子公司提供财务资助事项进行了

自查， 并于

6

月

1

日召开董事会补充审议了上

述财务资助事项。 （王瑾）

ST

沪科

实际控制人变更

ST

沪科 （

600608

） 今日公告， 公司董事

长史佩欣将所持公司

1211

万股股权， 按

6.82

元

/

股的价格转让给了昆明市交通投资有限责

任公司。

目前， 交易双方已签订了股权转让协议，

该事项也已获得云南省国资委批复。 上述股权

转让实施完成后， 昆明市交通投资有限责任公

司直接持有上市公司

1211

万股， 公司第一大

股东变更为无锡万方通信技术有限公司， 其持

有上市公司约

2737.63

万股。 由于昆明市交通

投资有限责任公司为无锡万方通信技术有限公

司实际控制人 ， 故其间接持有上市公司

2737.63

万股， 合计持有上市公司约

3948.63

万股， 占公司总股本的

12%

， 为

ST

沪科实际

控制人。 史佩欣仍持有公司

1590

万股股份

（尚被质押）， 占公司总股本的

4.83%

， 为公司

第二大股东。 （董宇明）

华鲁恒升

募投项目部分建成投产

华鲁恒升 （

600426

） 今日披露， 公司

2010

年

12

月非公开发行股票募集资金的项

目———醋酸装置节能新工艺改造项目部分

建成投产， 化工投料一次成功， 进入试生

产阶段。

该项目部分建成投产后， 公司醋酸产品产

能将明显提高， 成本有所下降， 同时新增部分

合成气为其他同期在建项目提供原料保障， 有

利于现有系统产能进一步发挥， 增强柔性生产

调节能力， 有效提升公司综合竞争实力。 公司

将积极推进募投项目的建设工作， 确保按照计

划顺利完成。 （范彪）

湛江市长“吻增长”背后的

GDP

焦虑

证券时报记者 向南

舆论已经从各个角度阐释过

湛江市市长王中丙亲吻发改委批

文的象征意义， 却很少有人留意

到， 为什么是湛江市市长拿着批

文激动， 而不是宝钢董事长？ 按

理说， 项目投资方与批文的关系

更密切才对。

如果顺着这个思路延伸下去，

可以推出的结论是， 在钢铁项目立

项一事上， 湛江市市政府比宝钢方

面更在乎、 更着急。 如果政府急企

业之所急， 当然是向服务型政府转

换的好事， 但更主要的原因是， 当

地民众和政府对湛江经济发展的现

状倍感焦虑。

作为

14

个沿海开放城市之一，

湛江市是较为落后的一个。 湛江在

发展地方经济方面， 曾走过不少弯

路， 经历了 “

9898

” 走私案件， 经

济增速放缓， 这一点与经济特区汕

头很相似。

发展经济， 也是当地民众对政

府的要求， 国内生产总值 （

GDP

）

增长要加速， 大项目可以立竿见

影。 由于亲吻批文， 在全国范围内

名不见经传的王中丙似乎已成为一

个典型符号， 其实， 当地人对王中

丙颇为满意， 认为王中丙是一个实

干者。

东海岛是全国第五大岛， 面积

为

401

平方公里， 和湛江其他地方

相比， 这个岛屿明显落后许多。 一

条横跨东西的公路将该岛贯通起

来， 公路两边皆为树木和农田， 还

有不少对虾养殖池， 岛上

20

万人

大多务农， 少部分从事养殖、 捕

鱼。 公交车上可以看到有人带着蔬

菜和鸡到市区去卖， 主要交通工具

为 “摩的”。

近年来， 钢铁和石化这两样主

要依靠海外原料的产业， 都在向沿

海地区转移， 同时也将污染从经济

发展较好地区向落后地区转移。 东

海岛刚好符合承接产业转移的条

件： 经济欠发达， 交通便利、 成本较

低， 因为有海风和濒临大海， 污染物

也容易排放和消散。

从政府角度来看， 旅游业和养殖

业发展较慢， 对经济的拉动作用也小

得多。 记者在岛上碰到一位农民， 他

正把采摘的豇豆和香瓜带到市区去

卖， 豇豆和香瓜各

30

斤， 总价不过

100

多元。 旅游业同样如此， 增长比

较慢， 当地此前曾着力发展海滩旅游

业， 但在全国范围内的名气迟迟难以

打响。 而此前发展旅游业的一些城

市， 也都改弦更张， 发展重工业， 珠

海原本着力打造旅游城市， 现在也在

不断引入石化产业。

未来， 东海岛龙海滩那片著名沙

滩上的游泳者， 抬起头来， 可以看到

那边竖起的大烟囱。 这也是我国地方

政府发展经济的写照。

宝钢湛江项目投资高达

700

亿

元， 建成之后， 还可以持续大规模地

贡献

GDP

。 仅以宝钢湛江项目年产

钢

1000

万吨计算， 年销售额可达

500

亿元。 搞钢铁比种香瓜要划算，

可为地方贡献不少税收， 政府可用于

地方建设， 还可增加公务员工资， 多

方都可以得利。

不过， 目前仍难看到岛上农民会

得到什么实惠， 因为现在投资建造类

似规模的大企业， 大多是工厂区和生

活区分开， 工人宁可生活在市区， 每

天坐着班车奔波， 也不愿意住在工厂

区。 惠州大亚湾的石化工人， 就住在

惠州市区； 河北曹妃甸地区， 投资巨

大， 但也吸引不了首钢工人在当地生

活。 如果产业工人不在当地消费， 那

么当地的第三产业还是很难发展起

来， 不过， 当地人总可以想办法为这

些大企业做配套服务。

一般而言， 有大型投资的地区，

经济往往比较发达，

GDP

产值很高，

但往往会分化出两个阶层， 一部分人

背靠大项目收入较高； 而无法入围其

中者， 跟以前的生活水平差不多， 甚

至可能因为当地物价水平提高而受到

影响。

王老吉之争再升级 加多宝发布“严正声明”

广药集团旗下两家上市公司证实，加多宝母公司鸿道集团申请撤销仲裁案已获法院受理

证券时报记者 张莹莹

广药集团与加多宝之间的

“王老吉” 商标之争愈演愈烈。 广

药集团旗下两家上市公司公告显

示， 加多宝母公司鸿道集团申请

撤销仲裁案已获法院受理。

此外值得关注的是， 广药集

团

6

月

3

日刚刚举行新闻发布会力

推红罐王老吉， 加多宝

6

月

4

日就

在官方网站上发布了 “严正声明”，

言辞激烈地指责广药集团推出的红

罐王老吉侵权， “是一起性质十分

恶劣的侵权事件”， 并要求广药集

团立即停止 “搭便车、 寄生性使用

等一切违法行为”。

法院受理鸿道集团上诉

尽管

5

月

9

日， 仲裁机关已

经裁定广药与加多宝母公司鸿道

集团签订的两份商标续约补充协

议无效， 鸿道集团应停止使用王

老吉商标， 但鸿道集团毅然决定

申请撤销仲裁， 与广药集团对簿

公堂。

白云山

A

（

000522

） 与广州

药业 （

600332

） 今日同时发布公

告确认， 公司控股股东广药集团

于

6

月

1

日收到北京市中院发来

的应诉通知书。 根据该应诉通知

书， 北京市中院已受理鸿道 （集

团） 申请撤销仲裁裁决一案。

公告称， 广药集团经咨询相

关法律意见， 根据 《仲裁法》 的

相关规定， 仲裁实行一裁终局的

制度， 裁决书自作出之日起发生

法律效力。 不服仲裁裁决的任何

一方当事人均可以向法院申请撤

销仲裁裁决， 但在北京市中院作

出撤销仲裁裁决的裁定前， 仲裁

裁决属于生效的终局裁决， 其法

律效力不受影响。

加多宝发布“严正声明”

昨日， 加多宝在其官方网站发

布 “严正声明”， 称 “红罐”、 “红

罐凉茶”、 “红罐加多宝”、 “红罐

王老吉” 在消费者当中产生了 “第

二含义”， 获得了特定指向性， 成为

受法律保护的特有名称。

该声明措辞异常激烈， 称 “广

药集团明知鸿道集团和加多宝公司

的权益所在， 本应合理避让， 却公

然 ‘搭便车’ 和寄生性使用， 属于

地地道道的不正当竞争行为， 是广

药集团之羞！ 其必须立即停止一切

违法行为！”

为了表示愤慨及维权的决心， 加

多宝还列举了此前一次对山寨凉茶饮

料维权的事例用于敲山震虎。

加多宝在声明后附加了一份富

宁县工商局的行政处罚决定书， 处

罚书显示， 实达轩 （佛山） 饮料有

限公司在

2012

年

3

月

22

日， 以

46

元

/

件的销售单价销售了

1000

件

（附赠

50

件） “王老世家” 凉茶饮

料给云南昆明人段贵超， 因产品含

有 “百年品质”、 “中外驰名” 字

样， 并且瓶身包装、 装潢与王老吉

相似度高， 被判令停止违法行为，

并罚款

2

万元。

加多宝还指出， 这家山寨厂家

实达轩是广药集团的委托生产企业

之一。

另外， 加多宝还表示， 广药集

团 “王老吉” 商标注册于

1993

年

1

月

20

日， 广药宣称 “百年传承，

创始于

1828

年”、 “创始于清朝道

光年， 已逾百年历史 ” 有违基本

事实 ， 是典型的误导宣传 ， 有违

公平竞争的基本商业伦理和法律

规则。

年报披露：罗莱家纺跨越20年谋划行业新版图

宏伟蓝图重构行业格局

作为国内首家家纺上市企业的罗

莱家纺，已经连续

7

年稳坐市场占有率

全国第一的交椅， 主品牌罗莱早在

2009

年率先成为行业唯一单品牌过

10

亿品牌。

罗莱家纺在

2011

年制定了百亿规

划， 以期望在

2016

年实现销售

100

亿

收入，逐步发展成为受行业尊敬的全球

性行业领先企业。

摆在罗莱家纺面前的机遇实属难

得，但是挑战与阻碍也随之而来。 家纺

行业目前在中国仍处于快速成长期，长

期来看具有较大的发展潜力，市场逐步

向大品牌集中，这对罗莱家纺这样的龙

头企业来说无疑是喜讯。 但是，从去年

下半年开始，由于上游受调控政策的打

压、以及国际原材料价格波动、劳动力

成本上涨等各种不利因素逐渐显现，家

纺行业呈现整体增速放缓的趋势。

在“内忧外患”的状况下，罗莱家纺

仍旧逆势上扬：营业收入比去年同期增

长了

30.99%

， 营业利润比上年增长了

53.17%

。 凭借提升产品研发能力和整

合营销资源，不断研究和开发销售渠道

新模式，罗莱家纺经营活动所产生的现

金流量净额高达

3

亿元。这样持续而惊

人的行业优势将会是走好百亿规划的

关键。

多品牌战略占领新高地

多品牌战略成为了罗莱家纺不断

提升市场占有率的重要武器。 自

2004

年开始引进多品牌战略， 现今多品牌、

差异化品牌的打造已经有了质的飞跃：

2010

年罗莱以外其他品牌收入增长

75.36%

，

2011

年

1~6

月其他品牌收入

增长

84.2%

， 比主品牌高出近

40

个百

分点。

多品牌策略在消费者、渠道、研发、

供应链等方面的协同效应对罗莱家纺

长期持续增长提供了保障。 梯队分明的

多品牌“金字塔”已经在逐渐形成，层次

由上到下分别为代理的高端进口品牌、

自有核心品牌罗莱，以及电子商务品牌

LOVO

和立足二三线城市的时尚品牌

尚玛可以及三四线大众消费品牌优家，

其中罗莱和优家仍是重点发展品牌。

多品牌矩阵产品结构丰富，在品类

上实现了家居化的延伸，各品牌定位清

晰，满足了消费者多元化的个性需求和

对高品质生活的追求。 目前为止罗莱以

外其他品牌网点数已增至

1245

家，占

半壁江山。 雪瑞丹、尚玛可、迪士尼销售

收入同比均增长

49%

。

在

2011

年至

2016

年的规划中，主

品牌罗莱和其他各品牌将分别实现

48

亿元和

52

亿元的销售额， 这些数字足

以证明未来发展对多品牌策略的偏重

以及对该战略所得成绩的肯定。

加盟为王建立体化网络

罗莱家纺虽然在大力投入资金进

行直营店的建设，但加盟为主、直营为

辅仍旧是罗莱家纺的经典的复合渠道

模式。 罗莱家纺近年营业收入增长也与

加盟渠道的快速扩张有着很大关系，公

司前

50

名

500

万元级以上加盟客户就

贡献了

35%~40%

总营业收入。

加盟为主的渠道模式，在抢占市场

方面，的确相比同行更具效率，通过加

盟，在投入较小的情况下，公司可以快

速实现业务的扩张， 短期效果十分显

著。 但罗莱家纺也致力于加速直营拓

展：罗莱家纺全力打造的罗莱商城与罗

孚官网、 直营连锁营销网络建设项目、

研发设计中心建设项目在今年前景可

期。 而今年

3

月启动的罗莱家纺北方总

部基地项目也将会加速推进其在国内

市场战略布局、打造环渤海及北方市场

区域竞争力。

坚持加盟为核心的经营模式的同

时， 有效提高直营市场的管理控制水

平，加强团购礼品以及电子商务等新渠

道的开发力度，对罗莱家纺布局全国立

体化渠道网络以及加强渠道控制力来

说，无疑是有利的。

结语： 由于家纺市场需求的多元

化，罗莱家纺的多品牌矩阵战略在行业

竞争中优势明显。 罗莱家纺的对外投资

性收益减少，资金全速回笼进行自身重

点项目的投入。 固定资产同比增长了高

达

196.75%

， 无形资产的同比增长也达

到了

103.89%

。 可见罗莱家纺正在转向

全力建设内核， 以配合发展的加速度，

蓄积的力量一触即发。 就现今年报中披

露的数据以及罗莱家纺的规划发展定

位来看，罗莱家纺行业老大的地位将不

可撼动。 （

CIS

）

导读：正值 20 年华诞的历史性时刻，罗莱家纺在最近年报中披露了未来打造百亿级航母的发展规划，现今罗

莱家纺的利润已经是家纺行业第二、三名的总和，行业龙头霸气显现。
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供图


