
基金代码 基金名称 投资类型 募集起始日 计划募集截止日 基金管理人 基金托管人

００００６２．ＯＦ

银华中证成长股债 偏债混合型基金

２０１３－４－１０ ２０１３－５－１７

银华基金 建设银行

００００８０．ＯＦ

天治可转债增强 中长期纯债型基金

２０１３－５－２ ２０１３－５－２９

天治基金 交通银行

０００１１０．ＯＦ

金鹰元安保本 保本型基金

２０１３－４－１５ ２０１３－５－１５

金鹰基金 广发银行

００００８２．ＯＦ

嘉实研究阿尔法 普通股票型基金

２０１３－５－２ ２０１３－５－２４

嘉实基金 农业银行

０００１０７．ＯＦ

富国信用增强 混合债券型二级基金

２０１３－４－２２ ２０１３－５－１７

富国基金 工商银行

０００１２８．ＯＦ

大成景安短融 短期纯债型基金

２０１３－５－２ ２０１３－５－２２

大成基金 农业银行

推介期 产品名称 投资品种 销售期 到期日 委托期 预期收益率

中国农业银行

２０１３

年第

１１８

期“金钥匙·本

利丰”人民币理财产品

债券，信贷资产，

利率，其他

从

２０１３－０５－０８

到

２０１３－０５－０９

２０１３－

０６－１４

３５

天

３．３０％ ～

３．３０％

中国农业银行

２０１３

年第

１１６

期“金钥匙·本

利丰”人民币理财产品

债券，信贷资产，

利率，其他

从

２０１３－０５－０７

到

２０１３－０５－０８

２０１３－

０８－０８

９１

天

３．６０％ ～

３．６０％

中国农业银行

２０１３

年“金钥匙·安心得利”第

１２５０

期人民币理财产品

债券，信贷资产，

利率，其他

从

２０１３－０５－０６

到

２０１３－０５－０９

２０１３－

０８－１２

９４

天

０ ～ ３．９０％

中国农业银行

２０１３

年第

１１７

期“金钥匙·本

利丰”人民币理财产品

债券，信贷资产，

利率，其他

从

２０１３－０５－０６

到

２０１３－０５－０９

２０１４－

０５－０９

３６４

天

３．７０％ ～

３．７０％
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推介期 信托类别 产品名称 发行机构／受托人 期限 发行地 预期收益 投资领域

０４．１７ ～ ０５．０７

权益投资信托

江动集团资产收益权

（二期）投资信托

中融国际信托

２４

月 哈尔滨

９％

房地产

０４．１５ ～ ０５．２７

债权投资信托

民生

２

号合川工投应

收账款流动化信托

中信信托

３６

月 北京

９．５０％

基础设施

０４．１２ ～ ０５．２０

股权投资信托

东农地产股权投资结

构化信托

中融国际信托

６０

月 哈尔滨

９．６０％

房地产

目前在售信托产品一览表

聪明的投资者

证券时报记者 颜金成

在多数散户眼里，主力、庄家、大

机构， 这几个名字就像尼斯湖的水怪

一样神秘， 甚至不少专家经常在分析

行情时用这三个名字。

主力和庄家容易给人一种阴谋论

的感觉，大机构又容易给人一种误解，

仿佛大机构就万能。笔者看来，这三个

名字都有些不够贴切。

我们在三个名字上咬文嚼字，看

起来好像有些无聊。但实际上，这种咬

文嚼字并非出于文学的爱好， 而是为

了树立正确的投资理念。 名不正则言

不顺，名词理解的错误，会导致投资者

投资理念的错误， 而这种错误带来的

危害是无穷的。

如果一个投资者经常对自己说，

“看来主力（庄家）要拉升了！ ”他就容

易把自己的投资看成是一场人与人的

斗争。 举例子说，一家公司的股价上涨

了三成， 但是投资者因为不了解公司，

找不出上涨的原因， 便对自己和别人

说，看来是主力（庄家）在对倒，目的是

为了吸引散户跟风而已。 实际上，后来

这家公司又上涨了三倍。 留心一下吧，

你一定能遇到很多这样的投资者。

至于大机构对于投资者的误导就

更普遍了。 现在很多投资者喜欢看上

市公司的股东名单， 流通股东里有几

个牛散或者知名的机构， 投资者就会

在日常行情中去考虑了， 看来是牛散

和大机构“洗盘” 了！ 又或者，有投资

者在每日的买入卖出前五位的榜单中

看到了机构的影子， 便认为股票价格

第二天还要上涨。

大机构只是规模大一点而已，在

研究能力和信息上的确有优势， 但似

乎没有确切的资料能够告诉我们，机

构能够左右行情。

其实， 我们可以考虑把上面说的

三个名字换成一个名字，那就是“聪明

的投资者” 。 这里的转换不仅仅是说法

的转换，更是投资哲学的转换。

喜欢用主力、庄家、大机构三个名字

的投资者多相信， 市场是可以被人左右

的。这些家伙一会儿拉着股价飞涨，一会

儿让股票跌下去洗盘。 信赖“聪明的投

资者” 的哲学就不同了，我们相信市场

的走势是必然的，只是分析能力最强、信

息渠道最广的聪明投资者最先买入，而

又在行情结束前卖出罢了。

实际上， 市场上多数的股票都是这

样运行的：一家公司的产品开始从滞销、

跌价中走出来，慢慢复苏。这种行业上缓

慢的变化， 必然被长期关注这家公司的

一些投资者发现，分析能力越强、信息渠

道越广的投资者越早发现这一点。于是，

他们成为最早介入股票的一批人。

所谓强者恒强， 聪明的投资者往往

资金量大，实力强，他们的介入很快引起

市场的反应， 并引起分析师和媒体的关

注。于是，人们开始去寻找股价上涨背后

的原因。 当然，人们也意识到，上市公司

产品滞销、价格下跌的问题得到缓解了，

甚至未来会出现行业性的复苏。

于是， 更多的投资者买入这家公司

的股票，这个过程一直持续，持续到这家

公司股票上涨到一个很高的价格。然而，

聪明的投资者们觉得， 虽然公司业绩上

升了， 但是现在的股价已经反映了这一

切。对于未来，公司的成长不大可能支持

更高的价格了。于是乎，聪明的投资者开

始卖出，在群众一片欢呼声中。

就这样，股价从上涨到下跌，整个过

程是不是觉得自然而然？ 不管有没有庄

家要害你，这一切都会发生！

一家公司业绩出现复苏， 而股价的

上涨不是因为主力和庄家的推动， 而是

因为行业本身导致， 这一点迟早会被聪

明的投资者意识到。相反，一家公司经营

没有好转，谁要去人为拖动它，最后只会

是“砸在自己手里” 。

有人说，投资大众就像鱼群，漫无

目的。 市场涨，鱼群就往“涨” 的方向

游；市场跌，鱼群就向“跌” 的方向游。

聪明的投资者不会在看好并买入一只

股票的时候，大声对所有投资者说，“我

是聪明的投资者，我看好这家公司。” 因

此，大众只能从涨跌中看到聪明投资者

的观点。

固定收益类信托发行收缩

� � � �受政策影响， 今年以来信托产品

的发行出现了显著收缩。

好买财富数据显示，

2012

年末信

托发行规模及数量几乎与历史最高位

一致。 进入

2013

年

1

月，信托发行规

模与数量齐跌， 发行规模环比减少

41.04%

， 发行数量环比减少

33.43%

。

2013

年

3

月，信托发行规模环比减少

10.16%

，考虑到

2

月份受春节影响，

3

月信托发行数量缩减的趋势更为严

重。从

2010

、

2011

、

2012

年第一季度来

看，

3

月份通常是新一年信托增加的高

峰，但受政策趋紧的影响，今年

3

月份信

托业却呈现规模与数量齐降的格局。

出现上述现象， 主要是因为监管层

的管控有所加强， 政信类信托产品大量

减少， 产品类别向工商企业贷款和房地

产倾斜。 这在一定程度上令信托产品得

到了进一步规范， 有利于整个行业的持

续发展以及投资者的利益。不过，随着基

金子公司等新机构加盟， 未来产品的挑

选显得更为复杂和重要。 （方丽）

Big Sale一周理财品

Yan Jincheng蒺s Column

察颜观色

目前在售基金一览表

数据来源：Ｗind��方丽/制表

致我们终将忘记的基金

证券时报记者 付建利

电影《致我们终将逝去的青春》

火了！ 为啥火？ 因为它触及了每一个

人对于青春的无限美好记忆， 可是，

青春终将离每一个人而去。 回想起

2006 年、 2007 年的那轮大牛市， 也

许正值很多人的青春期， 基金寄托了

我们财富自由梦想。 如今， 时过境

迁， 不禁让人颇多感慨。

当 2006年牛市汹涌而来时， 人

们除了知道股票， 还知道了基金。

它是一种可以赚钱的证券投资品。

那个时候， 基金经理简直是我们心

中的偶像， 我们把人生的财务自由、

生活质量的极大改善， 都寄托在了

基金和基金经理身上。

在那轮青春和牛市交织的岁月

里， 基金确实让我们赚钱了， 心里的

愉悦自不待言。 是的， 青春就是梦

想、 青春就是憧憬。 而这一切， 通过

一个叫做基金的东西来实现了， 我们

把这些美好的词语赋予在了它身上。

理想是丰满的， 现实是骨感的。

当喧嚣和激情过去， 五年下来， 很多

人的鬓角多了风霜， 我们已经错过了

青春的尾巴。 然而， 有一种叫做基金

的证券投资品， 也随着股指的不断下

挫， 失去了往昔的神采。

正如青春的经历确实无法用对

与错来定论， 牛市和熊市里我们对

基金截然相反的感知， 也不能简单

地用对与错来定论。 但是无论如何，

人生有限， 无论我们买过多少基金，

我们终将忘记它们。 逝去的青春、

流走的年华……

一季报显露投资踪迹

精巧布局券商理财品

证券时报记者 方丽

随着规模不断增大和品种逐渐丰

富， 券商集合理财产品已成为投资者

资产配置的重要一环。

近期这类产品

2013

年一季报基

本披露完毕， 一季度大幅增持债券而

减持股票等风险资产， 投资者可观察

那些仓位偏低且持有股性活跃的产

品。另外，不少产品获得投资者长期净

申购，也值得关注。 股指期货型、基金

中的基金（

FOF

）型特色产品具有生命

力，同样是不错的布局品种。值得注意

的是，投资者的选择应具有前瞻性。

选低仓位有“后劲”

券商集合理财产品往往是理财

市场的“轻骑兵”，灵活性强，投资者

不妨选择低仓位且配置灵活的产

品，投资上更具“后劲”，而且可以攻

守兼备。

2013

年券商集合理财产品一季

报有两个数据值得关注：第一，一季度

末全部券商集合理财产品股票市值为

463.35

亿元， 占总值比为

20.65%

，占

净值比为

21.39%

， 而

2012

年底股票

市值占总值和净值比分别为

25.21%

、

26.26%

， 分别下降了

4.56

个百分点、

4.87

个百分点。同样，对基金减持比例

也接近

7

个百分点。

第二，在减持权益类资产的同时，

一季度券商集合理财产品增持债券。

目前持有债券达到

781.46

亿元，占总

值和净值比分别为

34.82%

、

36.08%

，

相较去年底分别增加了

6.73

个百分

点、

6.83

个百分点。

从偏股型产品仓位分布来看，平

均股票仓位为

49.18%

，其中股票占净

值

90%

以上的产品达到

14

只。 其中

仓位最高是华融分级固利

4

号， 仓位

达到

100%

， 其次国泰君安君享融通

一号、东海翔龙

1

号、中金消费指数、

高华证券盛享

1

号等仓位也较高。

也有

27

只产品股票仓位不足

10%

，主要是混合型产品，其中海通海

量阿尔法

1

号、中信建投量化掘金、长

江超越理财宝

3

号、长城套利宝

1

号、

国联汇金

1

号、 方正金泉友

2

号等产

品仓位较低。

国金证券表示， 风险偏好较高的

投资者可以提高管理灵活、 弹性较高

的品种的配置比例以应对短期风险的

增加，例如华泰紫金

3

号、东方红基金

宝和创业

2

号稳健等产品； 对于收益

率要求不高，风险偏好较低的投资者，

建议主要配置业绩稳定的固定收益类

产品以及分级产品中的收益优先级产

品，或者以追求绝对收益为目标、风

险暴露较小的量化对冲套利品种，

如东方证券资产管理旗下的东方

红新睿系列和国泰君安旗下的君

享套利系列产品等。

从申赎看优势产品

申购赎回往往能看出哪类券商

集合理财产品更受欢迎。

太平洋证券数据显示， 截至一

季度市场上共计有

747

只资管产品

处于存续期， 按投资类型分， 混合

型、 货币市场型和债券型产品在资

产 净 值 中 占 比 最 高 ， 分 别 达

57.07%

、

20.08%

和

19.06%

， 份额占

比 分 别 达

64.4%

、

17.62%

和

15.15%

。

Wind

资讯数据显示，一季

度债券型和货币市场产品份额增长

较快， 而不少偏股型产品出现了不

小幅度的赎回。

具体来看， 一季度最受市场欢

迎的产品前三名为银河水星

1

号、

中信现金增值、中信季季增利纯债，

份额增长均超过

10

亿份， 达到

27

亿份、

14.34

亿份、

13.99

亿份， 银河

水星

2

号、广发金管家现金增利、国

信现金增利

1

号、 华泰紫金天天发

等产品也受到市场欢迎。不过，也有

一些产品出现赎回。

长期最受市场欢迎的券商集合

理财产品值得投资者关注。 数据显

示，相较于成立时募集份额，截至一

季度末的整体份额有所提升的券商

集合理财产品有

50

只（未统计转型

产品）。其中份额变动较大的有银河

水星

1

号，成立时候为

1.137

亿份，

最新份额达到

28.62

亿份。 混合型

产品广发理财

3

号也获得市场欢

迎， 成立时候份额为

3.94

亿份，目

前份额超过

27

亿份，此外，中信现

金增值、 银河水星

2

号、 信达现金

宝、 中银国际中国红货币宝也获得

了市场欢迎。

不过， 在部分产品受到市场欢

迎的同时，一些产品份额出现缩水，

如宏源内需成长等。

数据还显示， 截至一季度末，

集合资管产品净值规模超过

20

亿

元的管理人有

34

家。 其中国泰君

安、东方证券、中信证券处于行业

前三，旗下管理产品规模分别达到

242

亿元、

173

亿元、

168

亿元，超过

100

亿规模的还有招商证券、 光大

证券、华泰证券、安信证券、广发证

券和第一创业。 这些大券商所发行

的产品也值得投资者关注，往往业

绩更为稳健。

不过，业内人士表示，券商集合理

财产品受到市场欢迎， 除了长期业绩

较好因素之外， 也要注意营销等其他

因素，最好多角度去分析筛选。

三类创新产品应关注

券商集合理财产品品种非常丰

富，在分级产品、量化产品、股指期货

产品上已经具有一定的影响力， 值得

投资者关注。

大通通达一号

C

成为券商集合

理财产品的明星， 成立于

2012

年

12

月

12

日。 截至今年

4

月

9

日，成立以

来已经获得了

93.08%

的高收益，而同

类产品同期仅

4.78%

收益。 这就是一

款分级型债券产品。实际上，一季度券

商集合理财产品中净值增长前五名均

为分级产品中的风险级资产， 收益率

均超过

10%

， 成立时间均在

2012

年

年末， 显示出结构化产品的高收益特

性。 这类产品对广大风险偏好投资者

具备一定吸引力，未来发展空间广阔。

目前量化和股指期货类型的产品

作为创新产品的重要形式， 获得券商

发行的青睐。

Wind

资讯数据显示，目

前这两类产品分别有

96

只、

123

只产

品 （

A\B\C

等分级分开计算）。 业绩上

看， 量化型产品中平安的优质成长中

小盘以

17.1%

的一季度收益率排名

榜首； 国泰君安君得丰一号次级排名

第二，收益率也超过

10%

。收益率排名

前二十名中，国泰君安有

11

只产品入

榜，显示出一定的品牌优势。股指期货

类型产品中，长江、国金、中信和安信

均有产品入榜前五。 大型券商中的中

信证券、 安信证券和国泰君安旗下产

品整体表现靠前， 显示出一定的先发

优势。

值得注意的是，老牌的

FOF

也是

券商的特色产品，运作时间较长，业绩

比较稳健。

此外， 太平洋证券分析师王雨表

示，结构分级、信托宝产品、现金管理

类产品、 券商私募合作产品以及复杂

的结构化创新产品成为券商产品创新

的主要特色， 但部分创新产品也显现

违规风险。理财专家表示，未来券商创

新的步伐还将继续， 投资者可以重点

关注这类产品。

官兵/漫画

倾听领头羊建议 二季度重在选股

证券时报记者 方丽

关注表现最好券商理财产品对市

场的看法，往往能指导投资者的下一步

投资。 综合一季度混合型和股票型业

绩前三产品的观点认为， 二季度市场

将以震荡为主，今年投资以选股为主。

中银国际中国红稳定价值一季报

显示，经济将呈现弱复苏态势，政策将

在“稳增长、控通胀、防风险、促转型”

等多重目标之间寻求平衡， 预计大盘

蓝筹为主体的上证指数将保持震荡

格局。

同样， 平安优质成长中小盘股

票也表示， 二季度市场依然存在投

资机会，但整体风险比一季度高。对

于组合中的成长股将进一步优化，

并利用少量资金逆向投资价值股。

对于现金资产， 将通过投资债券和

逆回购来提高收益率。

国联金如意

3

号对二季度市

场持谨慎态度， 市场将在未来一段

时间或以震荡方式继续消化政策，以

待房地产调控细则、经济复苏力度、流

动性及首次公开募股（

IPO

）等因素进

一步明朗。

不过， 中山金砖

1

号对后市比较

乐观，认为

2012

年可能是经济未来很

长时间的底部， 现在复苏定义为弱复

苏，或者说复苏迹象并不明显，但未来

几年逐渐越变越好的可能性很大，这

也是他们认为未来几年股票市场的行

情可能会越来越好， 及今年涨幅有限

的主要原因。

此外， 国泰君安君享重阳认为，

2013

年

A

股市场将呈结构性机会为

主、系统性机会为辅的特点，市场系

统性持续大幅上涨的可能性不大。

“如何寻找转型赢家？ 在竞争性行业

中，我们选择因具备品牌、技术、领先

商业模式和规模效应，拥有定价权或

定价权提升的优势企业；在非竞争性

行业，我们选择与经济周期弱相关的

资源型企业。 ”

目前在售银行理财产品一览表


