
去年前 ４ 月均价 今年前 ４ 月均价 涨幅

万科

１．０２

万元

／

平方米

１．１６

万元

／

平方米

１３．７０％

恒大地产

６１４０

元

／

平方米

６３４８

元

／

平方米

３．４０％

碧桂园

６１９０

元

／

平方米

６７００

元

／

平方米

７．５０％

世茂房地产

１．１９

元万

／

平方米

１．２６

万元

／

平方米

５．２０％

融创中国

１．６０

万元

／

平方米

２．０７

万元

／

平方米

２９．４０％

乐视网董事长兼 CEO 贾跃亭在超级电视发布会上 IC/ 供图

股东会人气成股价晴雨表

证券时报记者 颜金成

上市公司年度股东会最近密集召

开

，

巴菲特的股东会更是全球瞩目

。

记

者认为

，

股东大会

“

景气度

”

不仅折射

着公司的景气度

，

也折射着投资者的

行为方式

。

记者近期参加了不少股东会

，

眼

中所见

，

有些股东会几乎成为公司管

理层会议

，

鲜有股东莅临

，

有些股东会

却人潮涌动

，

股东提问环节氛围尤其

紧张

。

以记者最近参加的某化工类上市

公司年度股东会为例

，

当日上午

9

点

多股东大会召开时

，

上市公司高管悉

数到场

，

现场股东席却仅仅有一人在

列

。

股东席之后的座位上列席者也多

为公司文秘

、

内勤等工作人员

。

而记者

采访这唯一到会的股东时发现

，

其并

非机构投资者或中小投资者

，

而是持

股比例较大的法人股东

，

与公司管理

层已非常熟络

，

参加股东大会不是为

了调研

，

只是捧个人场

。

其实

，

现在两千多家上市公司

，

其中不少公司的年度股东会都是冷

冷清清

。

股东会冷清的公司多是业绩平

平

，

随之导致其二级市场走势持续

低迷

。

这样的情况

，

不仅仅中小投资

者不愿意参加股东会

，

就连机构投

资者也会被二级市场的走势 所 打

击

，

参加股东大会的热情随着二级

市场波动

。

深圳一家大企业前几年股价走势

强劲的时候

，

股东会人气旺盛

，

研究

员

、

基金经理对公司经营情况的细枝

末节都

“

嘘寒问暖

”，

然而

，

这两年这家

公司二级市场走弱了

，

股东会现场忽

然就变得门可罗雀

。

有些公司业绩虽然不好

，

当前股

价也不怎么样

，

但是话题性十足

，

也容

易吸引很多投资者

、

媒体参加

。

一个有

热门项目的公司

，

其项目进展往往是

最好的话题

，

会吸引投资者持续跟踪

，

如前两年的重庆啤酒

。

当然

，

业绩优秀

且话题性强的公司就更吸引人了

，

如

换董事的格力电器

、

与加多宝争强斗

胜的广州药业

。

总体而言

，

投资者参加股东会的

热情是跟着二级市场走的

。

比如贵州

茅台

、

天士力

、

格力电器

、

万科等价值

投资者热切追捧的价值典范

，

股东会

的人气旺盛也是与其股价长期向上的

走势密切相关

。

假设贵州茅台的股价

持续低迷五年

，

那五年后其股东会上

还会剩下多少投资者

？

股价涨得好

，

投资者自然愿意参

加股东会

。

前两年

，

一家医药公司业绩

好的时候

，

各路机构每年都要去调研

好几次

，

但后来股价大幅下跌

，

机构们

的态度便来了个

180

度的大转弯

。

这种现象的后面

，

上市公司应该

反思

，

投资者自身也应该反思

。

上市公

司的管理层有没有以真诚

、

专业的态

度和投资者交流

，

有没有经营好上市

公司显然非常重要

。

需要融资的时候

豪情万丈地诉说公司前景

，

但事后却

让投资者一再失望

，

投资者自然会对

这样的公司丧失兴趣

。

而就投资者而言

，

如果不看好一

家公司

，

不再去跟踪公司经营情况也

合情合理

。

但是

，

如果单纯因为股价涨

了高兴就参加股东大会

，

股价跌了就

不闻不问

，

似乎也有违投资者参加股

东会旨在行使权力

、

调研经营情况的

初衷

。

乐视网搅局 智能电视战火熊熊

目前智能电视占电视销量比重已达50%，预计今年上半年将超过60%

证券时报记者 杨兰 黄丽 崔晓丽

乐视网

5

月

7

日宣布推出超级电

视后，其股价昨日直奔涨停，而彩电板

块则遭受重挫， 其中海信电器大跌

8.06%

。 乐视超级电视真有这么大的

威力？昨日，海信电器、

TCL

集团、深康

佳等彩电企业接受证券时报记者采访

时均表示， 公司在智能电视领域早有

布局， 有信心在未来的竞争中继续保

持增长。

彩电企业迎接智能时代

谈及互联网企业进军电视产业，

TCL

集团表示，互联网企业的进入会

给整个智能云电视市场带来一定影

响，尤其在新技术的研发方面。 深康

佳方面也表示，电视行业是一个充分

竞争的行业， 不断有新的进入者，也

有退出者，这很正常。 同时这也意味

着智能电视时代已经出现新的竞争

者，产业链上的任何一方都有可能占

据优势地位。

对于乐视网的超级电视， 此次海

信电器未作评价。而早前在苹果、谷歌

推出互联网电视的时候，海信曾表示，

国际大企业具备国际化的视野， 他们

的加入，加大了行业的竞争，但同时也

促进了行业的活跃度， 促使彩电企业

不断提升自己。

一位不愿具名的彩电企业高管

认为，乐视超级电视在短时间内很难

对终端市场形成冲击。 他认为，电视

与手机不同， 电视是耐用消费品，需

要有品牌、技术、制造、管理等各方面

的积累，目前国内的电视制造企业大

都是从

CRT

（阴极射线管显示器）时

代就开始做， 均有

30

年以上的制造

技术的积累， 技术是质量的根本保

证，技术的背后是人才，这不是一朝

一夕可以赶超的。

接受记者采访的几家彩电企业均

表达了自身在行业内的优势， 并称早

已经做好迎接智能电视时代到来的准

备。 海信电器表示，近几年，公司一直

在往上游的操作系统与内容方面拓

展，不断引进国际软件人才，加大研发

力度。

TCL

集团表示，不论是从彩电市

场需求的洞察力和把控能力， 还是彩

电产业链的布局方面， 公司都已提前

做好了相应部署， 对此公司非常有信

心。 深康佳强调了自身对于消费者市

场有着深刻的理解，并在技术研发、产

品规划、制造质量、营销网络等方面有

着深厚的积累， 尤其是在技术积累和

快速的技术升级上具有较强的市场竞

争力。

行业盈利模式受挑战

对于电视行业未来的发展趋势，

海信电器认为，三网合一、三屏合一是

一个大趋势， 下游的电视制造企业与

上游的内容商向上、下游延长产业链，

也是一个必然趋势。短期内，智能电视

必然成为主流产品。

据了解，近年来各彩电企业加快

了进军智能电视的脚步， 去年以来，

各彩电企业推出智能电视的频率大

增。 互联网消费调研中心

(ZDC)

数据

显示，

2012

年大部分品牌的智能电

视出货量已占到整体的

20%

以上，其

中海信、 飞利浦和日立均超过了

30%

，创维超过了

40%

，索尼达到整

体出货量的一半。 中怡康数据显示，

目前智能电视已经占电视销售规模

的

50%

，预计今年上半年将达到

60%

以上。

业内人士认为，

2013

年彩电产业

机遇与挑战并存。 美国消费电子协会

预测， 今年全球电子产业营收将达到

2090

亿美元，同时，随着全球彩电业

智能云体验时代的来临和“中日韩”格

局的大调整；随着高端、大面板市场的

稳定增长，新兴渠道的快速崛起；随着

电视向家庭娱乐中心的回归以及领导

型品牌机会的来临， 中国本土强势企

业将会迎来更多机会。

但另一方面，家电下乡、以旧换新

及节能补贴三大惠民政策将陆续退出

市场，中国家电将真正进入“零补贴”

时代，这对市场来说将是不小的冲击。

此外， 电视智能化也给传统彩电厂商

的盈利模式带来挑战，未来，企业只靠

单一的整机销售的“硬件”盈利模式将

逐渐向“硬件

+

内容

+

服务”的盈利模式

转化。

标杆房企前4月销售均价集体上扬

证券时报记者 冯尧

量价齐升通常被视为楼市回暖的

重要指标。

今年前

4

月，包括万科、恒大地

产、碧桂园、融创中国在内的多家标

杆上市房企，销售均价都出现了不同

程度的上涨。 其中融创中国销售均价

更达到

2.07

万元

/

平方米， 同比涨幅

近

30%

。

尽管“新国五条”出台使得楼市

调控收紧，然而房企均价依然“涨势

不减”。 在业内人士看来，房企销售均

价的变化直接决定着整个房地产市

场的价格走向， 而这一指标逆市上

涨，无疑会在很大程度上置调控政策

于两难境地。

龙头房企万科

4

月份罕见地出现

“双降”，销售面积

110.7

万平方米，同

比下降

70 .68%

， 销售金额

123.8

亿

元，同比下降

67.85%

。但与此同时，其

销售均价同比上扬。去年前

4

月，万科

销售均价为

1.02

万元

/

平方米， 而今

年该数字上涨

13.7%

至

1.16

万元

/

平

方米。

对于

4

月单月销售业绩下滑，万

科董秘谭华杰告诉记者，

4

月份销量

下降主要由于推盘量下降导致， 符合

行业季节性规律。 对于“新国五条”出

台导致

3

月份透支

4

月份成交量的观

点，谭华杰并不认同。

万科并非特例， 其他标杆房企前

4

月销售均价也出现不同程度上涨。

数据显示， 增长幅度最大的是融

创中国， 该公司前

4

月销售均价达

2.07

万元

/

平方米，在去年同期

1.6

万

元

/

平方米的基础上增长了

29.4%

，而

与去年底

1.78

万元

/

平方米的均价相

比，也增长了不少。

同时，近来传出全国范围内上调

售价

2%

至

10%

不等的恒大地产，前

4

月销售均价从去年的

6140

元

/

平方

米上涨至

6348

元

/

平方米。 值得注意

的是，自

2

月份以来，该公司销售均

价节节攀升， 从

2

月的

6176

元

/

平方

米逐渐升至

6618

元

/

平方米。 尽管恒

大地产管理层否认提价，但从

2

月至

4

月的

3

个月中， 其销售均价实际上

涨

6.68%

。

除了上述房企之外， 碧桂园、世

茂房地产今年前

4

月销售均价也分

别同比上涨

7.5%

和

5.2%

。 标杆房企

的销售均价印证了整个住宅市场的

价格上扬。

据中国指数研究院监控数据显

示，今年前

4

月，百城住宅平均价格为

1

万元

/

平方米，该数据环比

3

月上涨

1%

。 这也是自去年

6

月以来，该数据

连续第

11

个月环比上涨。 从同比看

来， 百城住宅价格与去年前

4

月相比

上涨

5.34%

。

对于房企销售均价在调控背景下

逆势上涨， 深圳一位上市房企高层人

士告诉记者， 目前开发商仍没有进行

实质性降价， 因为供求关系尚未发生

根本性变化，房企降价动力明显不足。

在她看来， 房企不到万不得已不会选

择降价。 “为了促进销售，越来越多的

房企会选择精装修、 做户型优化以及

项目硬件升级等方式， 提高产品的性

价比， 这也在一定程度上引致销售均

价上涨。 ”

兰德咨询总裁宋延庆认为， 房企

销售均价的变化决定着整个房地产市

场的价格走向，这一指标的逆市上涨，

无疑会在很大程度上置调控政策于两

难境地。 “从这一层面分析，房企利润

率回归的难度较大。 ”
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股东会遭散户泳装抗议

东电B谋求坦诚沟通

� � � �因首单试水“

B

转

A

”而备受瞩目

的东电

B

股（

900949

）昨日举行

2012

年股东大会，其“

B

转

A

”方案现场遭

遇散户小股东强烈抗议。

现场甚至有女散户穿着泳装抗

议，反对东电

B

股大股东浙能电力以

发行

A

股的方式交换其手中持有的

东电

B

股股票，直指此举损害股东利

益。 现场另一维权者则抗议称东电“

B

转

A

”是对中小散户的“强拆”。

此前东电

B

股公告的“

B

转

A

”方

案为： 第一大股东浙能电力向东电

B

股其他股东发行

A

股用以交换东电

B

股股份， 以此实现换股吸收合并东

电

B

股，从而使浙能集团的电力主业

在

A

股市场整体上市。 该方案被业内

看做是解决

B

股历史遗留问题的重

要创新模式。目前，浙能电力已确定

A

股发行价格为

5.53

元

/

股， 并确定换

股比例为每

1

股东电

B

股可以换取

0.886

股浙能电力

A

股股票。

针对股东大会现场散户投资者

的反对之声，东电

B

股相关负责人昨

日回应称，自项目启动以来，公司对

于广大中小投资者的态度及诉求均

以坦诚的心态应对，始终保持积极响

应，包括设置投资者热线、面对面沟

通、信函往来等等形式，沟通和反馈

的结果在方案中已经予以体现。 “股

东会议的整体气氛与流程非常积极

流畅， 大部分股东表达了理性的观

点， 对于极个别股东表达观点的行

为， 公司从情感的角度可以理解，经

过本次股东大会后的交流，也获得了

较好的效果。 公司欢迎投资者保持继

续联系和反馈。 ”

对比浙能电力和东电

B

股的火

力发电机组和盈利状况，可以看出浙

能电力的资产盈利能力显著优于东

电

B

股。 仅以火电发电机组的装机容

量为例， 浙能电力

60

万千瓦级及以

上机组共

17

台， 占浙能电力控股机

组装机容量的

57.51%

， 而东电

B

股

则均为

30

万千瓦级及以下火力发电

机组。 据预测，

2013

年浙能电力净利

润将继续保持较快增长， 预计全年实

现归属于母公司所有者的净利润达

44.60

亿元。 （吕婧）

华力创通发布车载北斗芯片

� � � �华力创通（

300045

）今日披露，公

司近期完成了

GNiStar-2

车载北斗

/

GPS

多媒体智能处理器芯片研发和量

产测试，并开始正式接受市场订货。

公告显示， 该产品将对北斗在交

通领域的大规模应用产生积极的影

响。 此芯片是基于公司北斗

/GPS

兼容

卫星导航核心技术，将北斗

/GPS

兼容

定位与智能

CPU

操作系统、多媒体影

音、汽车总线、车身影像等应用技术相

融合而研发完成的一款单片集成的北

斗

/GPS

多媒体智能处理器芯片，是公

司北斗核心技术应用的关键产品，能

大幅降低北斗产品在车载终端领域的

使用成本，提升性价比。

据华力创通介绍， 该芯片的销售

情况取决于市场开拓力度等因素，公

司尚不能预测其对未来销售收入的影

响程度。

GNiStar-2

芯片将主要应用于

车载智能终端、 车载多媒体导航监控

终端与多功能行驶记录仪。

根据易观智库产业数据库近期发

布的市场季度监测报告，

2011

年第四

季度到

2012

年前三季度中国后装车

载导航和

PND

多媒体导航终端出货

量共计

1052

万台。 华力创通表示，公

司

GNiStar-2

芯片产品主要针对此类

细分市场拓展。 （郑昱）

中国铁建：力争今年业务招待费下降10%以上

证券时报记者 张燕平

证券时报记者针对近日媒体对中

国铁建 （

601186

）

2012

年业务招待费

8.37

亿元一事的报道， 连线了中国铁

建。 公司负责人称将切实加强公司内

部管理，力争

2013

年业务招待费比上

年下降

10%

以上。

该负责人称， 近年来公司发展

较快，企业规模迅速扩大，

2007

年至

2010

年营业收入年均增幅

38.4%

，

由于点多、线长、面广，而且市场竞

争非常激烈， 为生产经营需要而支

付的业务招待费在相应增加， 绝对

值相对较大。

2012

年，公司完成营业收入

4843

亿元，新签合同额

7893

亿元，未完成

合同额

1.49

万亿元，目前有在职员工

24.5

万人、外部劳务近

200

万人，工程

项目部

1

万多个。

2012

年度的业务招

待费， 就是从分布于全国各地以及全

球

60

多个国家和地区的

1.1

万多个

核算单位逐级汇总上来的， 每个核算

单位平均约

7.6

万元。

对于业务招待费，该负责人称，公

司有着一套严格的管理制度和审批流

程，以及相应的内部审计监督制度。虽

然公司业务招待费的增幅低于营业收

入的增幅， 业务招待费占营业收入的

比例，也远低于《企业所得税法实施条

例》第

43

条规定的允许税前扣除的上

限比例，但一年产生

8.37

亿元业务招

待费，确实偏高。这个问题前几年已引

起公司的高度警惕， 并把控制业务招

待费增长作为重要的管理指标， 采取

措施加以解决。

据介绍，

2011

年， 公司业务招待

费高增长的势头得到遏制；

2012

年实

现了负增长， 与上年相比下降

4.6%

；

2013

年一季度，公司在营业收入同比

增长

34.6%

的情况下， 业务招待费同

比下降

4.9%

。

该负责人表态， 下一步公司将认

真执行中央“八项规定”，继续严控招

待标准， 严格审批程序， 加强审计监

督，加大内部执法监察力度，严厉查处

铺张浪费等违规违纪行为，力争

2013

年业务招待费比上年下降

10%

以上。

2012年智能电视销量与渗透率变化

数据来源：奥维咨询（AVC)

今年前4月部分房企销售均价

冯尧/制表

记者观察

Observation


