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11月机构投资者去哪儿

扎堆调研市场热点或话题公司,冷落白酒、地产、钢铁、煤炭等行业

证券时报记者 仁际宇

见习记者 马玲玲 翁健

11

月即将过去，临近年底，机构去

了哪些上市公司调研？哪些上市公司最

吸引机构投资者？机构调研与上市公司

二级市场股价走势又有什么关系？ 对

此，证券时报记者梳理了

11

月

(

截至

11

月

26

日

)

机构调研深交所上市公司的

情况。

部分公司调研后大涨

据

Wind

统计， 潜能恒信是近期二

级市场累计涨幅最大的上市公司。 截至

11

月

26

日，该公司已连续

9

天上涨，连

续涨幅达到

80.6%

。 潜能恒信此轮上涨

的起点是

11

月

14

日， 而此前的

11

月

12

日，潜能恒信刚刚接受了

8

家机构的

联合调研。而这次调研，是潜能恒信自今

年

5

月

8

日以来，首次接受调研。

此次调研的核心内容是石油开采。

今年

9

月， 潜能恒信旗下的智慧石油与

中国海油签订 《中国渤海

05/31

合同区

石油合同》。智慧石油在

7

年勘探期内享

有该区块

100%

勘探权益， 并承担全部

勘探费用，如合同区内有商业油气发现，

智慧石油享有

49%

的开采权益。

市场预期潜能恒信可能借助渤海石

油的开发从油气服务行业转型为货真价

实的石油资源开发商。在此次调研中，

11

个问题中有

10

个问题都紧密围绕着渤

海石油的开发。潜能恒信在调研中表示，

“现在公司在为石油公司找油，将来公司

要为自己找油。 ”

与潜能恒信情况相似的还有大连电

瓷。 该公司于

11

月

13

日接待了大通证

券的独家调研， 此前大连电瓷并无公开

的调研情况。 此次调研主要围绕上市公

司在国内和印度的特高压电网项目进

行， 公司表示具体情况要看特高压电

网项目实施的进度。此后，从

11

月

14

日开始， 大连电瓷连续

8

个交易日上

涨，虽然上涨幅度有限，但连续的上涨

也足以引起市场关注。

机构扎堆调研话题公司

探路者一次发生在

11

月

14

日的

调研活动， 吸引了

55

家机构、

126

人

参与，成为

11

月以来参与人数最多的

一次调研活动。 在此次参与人数众多

的调研中，探路者总裁彭昕发表了“拥

抱移动互联网时代”的主题演讲。

在演讲中， 彭昕表示：“探路者在

渠道结构、产品研发、品牌传播和供应

链等方面进行变革， 研发满足消费者

细分需求的产品、 向线下加盟商上开

放线上渠道、建设

e-toread

自有平台、

利用微信、

APP

、社区化运营等数字营

销手段， 使得公司能够紧随移动互联

时代的趋势， 实现运营模式的改造和

升级。 ”在提问环节，调研机构的提问

多数也与探路者的网络战略有关，可

见机构对传统销售渠道向网络转移十

分关心。

机构不仅是扎堆调研， 反复多次

调研一家上市公司的情况也时有发

生。 其中，苏宁云商在

11

月份就被调

研了

5

次。 机构调研的主要兴趣点在

苏宁云商如何构建物流平台、 双十一

销售策略和网络开放平台的建设等方

面。 而这也恰恰是苏宁云商由传统商

超转型网络的最主要方面。

另一家在一个月内拥有

5

次被

调研经历的上市公司是相对冷门的

中科三环。由于稀土永磁行业下游需

求不振，中科三环今年以来的业绩缺

乏亮点。恰是这样一家看似没有太多

关注点的公司却吸引了大量的机构

来调研。

机构对中科三环调研的主要目的是

探寻上市公司业绩反转的可能性。 因此

调研中， 这些机构把问题集中在上市公

司实际开工率、 新能源汽车项目和对稀

土行业未来的需求等。不过，从中科三环

回应来看，行业的情况仍没有明显变化。

传统行业关注度低

相较机构扎堆调研话题公司和热点

行业，一些传统产业则被机构冷落。例如

在资本市场占有较大比重的房地产、钢

铁、煤炭等行业在

11

月份的被调研次数

寥寥无几。

房地产龙头企业万科、 招商地产在

11

月没有被机构调研。 中粮地产、中航

地产和金融街等比较大的地产公司分别

有

1

家机构进行调研。 而比房地产更为

基础的行业，如钢铁、煤炭等公司被调研

的情况则更少， 由此可见机构对这类产

业的关注度不高。

不过，虽然也属于传统制造业，但汽

车行业的关注度明显高于其他传统行

业。其中，长安汽车本月被调研的次数达

到

7

次。 调研的主要内容围绕长安汽车

的

SUV

车型展开。 此前，由于长城汽车

成功的

SUV

产品策略和国内对

SUV

车

型的钟爱，车企所推出的

SUV

车型都受

到市场的广泛关注。 长安汽车在调研中

表示，公司的

SUV

车型销售情况良好。

而具有新能源概念且主业是汽车制

造的比亚迪，也在

11

月份迎来了

7

次调

研。 表明市场对新能源和汽车两大热点

的结合也十分关注。

往日在第四季度开始逐步进入销售

高峰的白酒行业， 也基本被排除在机构

调研的范围之外。仅有泸州老窖在

11

月

份获得了一次调研的机会， 调研内容主

要围绕目前白酒行业和公司所面临的问

题。同时，五粮液、洋河股份、酒鬼酒和古

井贡酒则均没有接待机构调研。

显然， 机构投资者对于一些受到政

策抑制的行业兴趣明显不足， 而这也在

一定程度上表明， 这些行业距离复苏还

有一段距离。

私募大佬调研风格迥异

泽熙每天调研1.4家，千合1个月调研2家

证券时报记者 仁际宇

见习记者 马玲玲 翁健

证券时报记者通过分析 11 月私

募调研深市公司数据发现， 私募大

佬们对于上市公司调研有着不同的

偏好和风格。

根据深交所互动易数据， 截至

今年 11 月 26 日， 私募大佬徐翔旗

下的上海泽熙投资管理有限公司在

11 月份调研了 36 家 （次） 上市公

司，平均每天接近 1.4 家；而原明星

基金经理王亚伟执掌下的深圳千合

资本管理有限公司 11 月仅调研 2

家上市公司。

从统计情况来看，泽熙投资的

调研对象和方式多种多样。 其中，

在调研对象方面，从电子信息到消

费；在调研内容方面，从新市场开

拓到政策对行业的影响。

泽熙投资似乎并不拘泥于某

些特定的行业和内容，同时，泽熙

投资不仅参加大量机构共同参与

的集体调研，也会单独调研一些上

市公司，例如三特索道、蓝盾股份、

天顺风能等。

从二级市场的反应来看，泽熙

投资的调研行动与相关公司的股

价呈现一定程度的正相关性。 例如

泽熙投资本月调研过的北京君正、

蓝盾股份和美亚柏科等公司的股

价，均在泽熙投资调研后出现明显

上涨。 同时，中颖电子是本月唯一

一家泽熙投资调研了两次的上市

公司，调研时间分别是 11 月 4 日和

20 日。

相比于徐翔的“勤奋” ，原华夏

基金的明星基金经理王亚伟就显得

低调许多。 他旗下的千合资本在 11

月份仅调研了星星科技和银之杰两

家创业板上市公司，而且两次均为多

家机构的集体调研。

另外，老牌私募北京鸿道投资管

理有限责任公司、上海重阳投资有限

公司的调研次数也不多。虽然重阳投

资总裁王庆此前曾公开表示不看好

也没持有创业板股票，但重阳投资仍

在 11 月调研了创业板公司上海凯

宝。而鸿道投资本月调研了 4 家深市

公司，其中两家创业板公司。

作为国内比较知名的股权投资

基金，弘毅投资的大多数动作都发生

在一级市场，很少参与二级市场。 但

公开资料显示，弘毅投资于 11 月 22

日极为罕见地调研了上市公司全聚

德。调研的主要内容围绕全聚德定向

增发引进战略投资者而展开，包括引

入战略投资者的原因和未来上市公

司治理结构等。

今年 10 月底， 全聚德公布增发

预案， 拟通过定向增发引入 IDG 资

本管理(香港)有限公司和华住酒店管

理有限公司两个战略投资者。而弘毅

投资此前也曾参与过为数不多的 A

股定向增发项目，其中包括中联重科

和苏宁云商。 显然，弘毅投资对全聚

德的调研与其参与 A 股投资的方式

有着紧密联系。
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