
“互联网 + 就像一种新的 DNA， 与各行

各业结合之后，能够赋予后者以新的力量和

再生能力。 如果我们错失互联网的使用，就

好比第二次产业革命时代拒绝使用电能。 ”

这是马化腾对“互联网 +” 的评价。

事实上，产业资本早已先行一步，年初

至今， 互联网 + 已经渗透到各行各业。 不

过，中国电子商务中心主任曹磊表示，传统

企业转型“互联网 +” ，到目前还没有一家

真正意义上成功的。从开始转型到整个业务

流程的革新还有很长的路要走。
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证券时报记者 翁健

“十三五规划” 建议出台后，“互联

网

+

”成为国家发展的重要战略布局之一。

作为中国经济的主力军，

A

股上

市公司“触网”布局直接影响所处行业

互联网化的发展。

据证券时报记者不完全统计，今年

以来， 剔除金融企业，

A

股上市公司通

过定向增发募资来涉足或者加码“互联

网

+

”的上市公司有约

70

家，这

70

家公

司通过定增募集的资金超过

1500

亿

元。 也就是说，

2015

年上市公司整体通

过募资

1500

亿元投入互联网

+

， 涉及

行业主要包括互联网金融、能源、教育、

珠宝以及零售百货行业等。

2015

年即将走完， 在前期 “互联

网

+

”项目纷纷上马的背景下，互联网化

对各行各业的影响程度已有所呈现。

为此，证券时报记者通过对三个

领域进行梳理，包括上市公司涉足最

为频繁的互联网金融领域，零售百货

等转型较为迫切的传统行业，以及互

联网

+

风潮下获益较大的信息与网络

技术行业，以期勾勒出上市公司“触

网”后的发展路径图。

相比金融行业及其它传统业务，

信息与网络技术相关行业成为 “互联

网

+

”风潮下获益最为确定的领域。

李克强总理曾表示

:

“站在互联

网

+

的风口上顺势而为， 会使中国经

济飞起来。 ”而“互联网

+

”的“势”到底

是什么？ 对此，中国众融总会创会会

长林永青将其概括为信息与网络技

术之势。 正是信息与网络技术的不断

发展，使各行各业“触网”具备基础。

而随着跨界融合“互联网

+

”的风潮愈

盛，对相关信息与网络技术的需求即

将爆发。

有业内人士分析， 互联网

+

概念

随着时间的推移， 大浪淘沙之后市场

会把关注点转移至基本面更有业绩支

撑的互联网基础设施板块等， 这也引

发

A

股上市公司积极布局相关。

根据阿里研究院对“互联网

+

”的

定义： 以互联网为主的一整套信息技

术（包括移动互联网、云计算、大数据

技术等）在经济、社会生活各部门的扩

散应用过程。也就是说，上文所提的信

息与网络技术，主要包括移动互联网、

云计算、大数据技术。

从通信行业整体业绩来看，今年

第三季度增速较快。 数据显示，

2015

第三季度， 通信行业近

80

家样本上

市公司共实现收入超过

1500

亿元，

同比增长一成，增速明显反弹，原因

之一为信息基建处于高景气，通信设

备商和光通信板块收入高增长。国泰

君安的最新研报认为， 工业互联、大

数据、 云计算等新兴板块蓬勃发展，

将成为通信行业新的增长极 。 从

2015

年以来的环比数据来看，

30%

以

上收入增速的公司数量持续增加，说

明新兴板块高成长性公司的阵营不断

扩大。

具体而言， 以云计算的实体

IDC

（

IT

设备依托数据中心）为例。 受益于

互联网流量快速增长，

IDC

需求增长

迅猛， 随着云计算、 大数据的兴起，

IDC

的重要性更加突出。 朗源股份形

象地比喻称，如果把信息比作“血液”，

网络比作“血管”，则

IDC

好比就是最

关键的“心脏”部位，其不仅是服务器

资源集中托管的场所，更是数据传输、

计算和存储的中心，并在组成、结构、

功能、 规模及运用模式等方面正在发

生着深刻的变革。

根据

IDC

圈统计数据显示，

2014

年中国

IDC

市场规模达到

372

亿元，

同比增速达到四成。 在“互联网

+

”、云

计算、 物联网等行业发展趋势的推劢

下以及国家关于扩大信息消费等相关

政策的支持下， 预计今后三年仍将高

速增长， 增速将达到三成以上。 到

2017

年，市场规模将达到

900

亿元以

上，增量规模超过

527

亿元。

而

IDC

行业也成为产业资本青

睐的对象。据证券时报记者统计，今年

以来已有超过

5

家上市公司通过非公

开发行募集资金加码

IDC

业务，其中

中孚实业拟募金

35

亿元建设云计算

数据中心、而朗源股份拟募资拟

18

亿

元增资上海恒煜

,

主要用于建设互联

网数据中心（

IDC

）项目。 另外，主营

IDC

业务的企业也成为上市公司构建

新业务及新增长点的“香饽饽”，其中

蓝鼎控股

15

亿元收购高升科技，广东

榕泰

12

亿元并购并购森华易腾。

相比涉足互联网金融行业， 传统

行业主营业务的互联网化则显得更迫

在眉睫。除了金融行业，今年以来通过

定增募资转型 “互联网

+

” 的上市公

司，大多处于零售百货、纺织服装、珠

宝等传统行业。 但从今年前三季度来

看， 互联网化的转型尚未成为公司业

绩增长的动力。另外，传统行业管理层

对互联网

+

的态度， 从两年前的漠不

关心，到现在不计成本的投资上马，转

变稍显极端， 这也使得不少问题摆在

上市公司面前。

互联网化成本高拖累业绩

传统行业发展举步维艰，而“关店

潮”可谓一个缩影。 以人人乐、中百集

团为代表的百货行业频频关闭店面

“断臂自救”， 以海澜之家为代表的服

装行业降低全年的开店数量， 以豫园

商城为代表的珠宝行业也因过度依赖

百货商场等实体渠道开始转型。 上述

行业为了转型，均把目光瞄准了“互联

网

+

”。 但从目前来看，由于这些行业

“互联网

+

”布局尚未到位，转型成效

尚未体现在业绩上。同时，由于平台及

渠道的建设投入较高， 反而一定程度

上拖累了公司当下业绩。

从纺织服装行业整体上看，

2015

年前三季度纺织服装全行业持续低位

徘徊，其中品牌服饰板块中除大众品牌

复苏趋势向好外，其余子行业仍在持续

调整。 根据今年三季报，中信纺织服装

板块

79

家上市中，

48

家公司净利润实

现同比增长，

31

家公司净利润负增长。

而转型较为坚决的零售百货行

业，业绩不甚理想。前三季度零售行业

净利润下滑超过

13%

，行业盈利能力

持续恶化。其中，多家互联网零售公司

业绩均无太多亮点， 主要原因为线上

平台开发拖累短期业绩。

对此，有业内人士分析，传统行业

的转型尚未见效， 主要因为搭建的互

联网平台尚未落地，同时，对于某些自

去年或今年开始的转型类公司， 由于

处在前期投入期， 盈利能力下滑情况

更为严重。

以步步高为例， 公司前三季报实

现营业收入

116

亿元， 同比增长逾两

成，但却增收不增利，净利润同比下滑

近三成，其中第三季度更是出现亏损，净

利润同比下滑达

103.80%

。对此，公司表

示公司净利润迅速下降原因包括： 公司

实施线上和线下融合的

O+O

全覆盖布

局，构建包括云猴网、支付平台、物流平

台、便利平台、会员平台在内的云猴大平

台生态系统。 目前各平台正处于前期构

建及市场培育阶段，培育成本较高。

中国电子商务中心主任曹磊在接受

证券时报记者采访时表示， 传统企业转

型“互联网

+

”，到目前还没有一家真正

意义上成功的。 从开始转型到整个业务

流程的革新还有很长的路要走。其中，像

零售行业的互联网转型就分三个阶段，

最后目的是为实现企业整个业务流程的

互联网化，但目前只停留在营销的阶段。

因此，例如服装行业、零售行业等行业的

“互联网

+

”转型尚需时日，并不能立马

体现在业绩上， 但搭建平台却是需要不

断增加投入的， 以保证始终较竞争对手

先行一步，这对短期业绩将形成压力。

企业互联网化三大问题

上市公司高管对 “互联网

+

” 的观

念， 在一两年的时间里急剧扭转。 一方

面，是由于国家领导人的推动，决意提速

整个国民经济互联网化的进程， 以前因

对互联网化认识不清而犹豫的， 开始提

高重视程度。另一方面，也因企业乃至整

个行业景气度不高，迫切需要革新发展。

但观念转变过快， 资本涌入过于密

集， 也必然出现问题。 简单的为 “互联

网

+

”而“互联网

+

”，忽视行业本身的发展

规律及企业的革新，“互联网

+

”则难以成

为转型成功的“救命稻草”。

对此，杨斌表示，目前上市公司谋求

互联网化需要解决三个问题。 第一是共

识问题。 什么是“互联网

+

”？ 对此每个行

业均有不同的定义， 每个企业也有不同

的理解。特别是上市公司，由于均为所处

行业领头羊， 对行业的创新改革具有指

导意义，因此尤其需要凝聚共识，谋求最

适合企业乃至行业发展的互联网化道

路。 第二，明确转型方案和计划。 上市公

司跟小企业不同，有整体布局的规划，也

需面临监管等问题， 及早制定作战计划

能少走弯路。 最后，是执行力问题，管理

团队是否有具备互联网思维及相关能

力，人才储备升级需同步跟上。

“互联网

+

是催化剂，是战略性工具。

对于企业来讲， 互联网化的目的是帮助

二三线企业脱颖而出， 帮助龙头企业保

持未来

5~10

年的领导地位。而本质上一

点， 是通过互联网化促进企业根据行业

特点及发展规律进行创新， 如果不考虑

行业环境和市场环境的变化，那互联网

+

难以起到帮助转型的作用。 ”杨斌表示。

金融行业可谓最早赶上 “互联

网

+

”风口的领域之一，而

2015

年互

联网金融的抢滩之战更为激烈。 对于

上市公司扎堆跨界涉足互联网金融行

业的现象，业内人士认为，互联网金融

行业存在一定的泡沫和风险， 但整体

上看有利于上市公司业务金融化。

上市公司抢滩登陆

2015

年，布局互联网金融不约而

同地成为多家上市公司的首要规划。

其中， 上市公司新增互联网金融为第

二主业的不胜枚举； 将主营业务转型

为互联网金融的也不在少数。 值得注

意的是， 某些行业出现整体进军互联

网金融的现象。

据证券时报记者统计，截至目前，

2015

年共有超过

10

家的上市公司将

互联网金融作为第二主业。另外，有超

过

4

家公司已整体转型互联网金融。

其中，熊猫金控、匹凸匹均在今年更改

公司名称、整体转型互联网金融。但从

三季报来看，业绩并不理想。熊猫金控

前三季净利润同比下滑七成， 而匹凸

匹则仍亏损

3641

万元。

从整体业绩来看， 根据招商证券

统计，互联网金融转型阵痛期持续。互

联网金融行业

2015

年前三季度收入

同比增长

13%

， 净利润同比增长

2.99%

。 行业整体尚未全面爆发，预计

行业收入与净利润下滑主要与金融行

业反腐加大以及转型投入增加有关，

例如三泰控股、 用友网络等公司在整

体向互联网转型过程中投入激增，新

业务短期未出成效。

值得注意的是， 随着今年互联网

金融风潮加速， 已出现某些行业整体

涉足互联网金融的现象， 例如家电及

相关行业。

今年

10

月份，主营冰箱生产销售

的奥马电器发布公告，拟以

6.12

亿元

收购中融金 （北京） 科技有限公司

51%

的股权，布局互联网金融业务。此

外，奥马电器还拟向不超过

10

名特定

对象募集不超过

26

亿元，全面发力互

联网金融。公告显示，自

2015

年以来，

奥马电器积极调整发展战略， 把握互

联网金融发展新机遇， 整合资源投入

互联网金融新蓝海， 建立供应链金融

业务体系。

而在此前， 国内大型家电巨头已

逐渐认识到了供应链金融的潜在市

场，纷纷抢占先机，形成企业新的战略

优势和利润增长点。 例如我国家电制

造企业龙头海尔云贷、美的金融等，包

括家电销售行业的龙头企业如苏宁和

国美， 以及家电类电商巨头京东商城

也纷纷试水供应链金融服务。

消除金融业务的鸿沟

进军互联网金融业务风风火火。

但风潮过会， 是否会是一地鸡毛？ 对

此， 业内人士认为上市公司抢滩互联

网金融， 有利于破除此前涉足金融业

务的高壁垒， 改善企业产业链的资金

结构问题。同时，从长期来看也有利于

我国金融行业更加市场化。

国内较早运营的

P2P

平台拍拍

贷

CEO

张俊在接受证券时报记者采

访时表示，上市公司纷纷开拓

P2P

、第

三方支付等互联网金融业务， 有一类

是为炒作股价增加概念， 特别是在上

半年

A

股市场行情火爆之时更甚。

“但另一类企业， 则是通过投入互

联网金融，升级自己的商业模式，它们

期望通过互联网金融平台整合上下游

产业链，为公司客户提供增值服务

,

巩固

公司产业链核心的地位。 同时，透过该

平台及渠道，公司的在资金结构上的自

由度及操作性上也更高。 ”张俊表示。

例如上文所提的家电行业， 由于

家电行业的结构问题， 通过互联网金

融可以优化资金结构。

奥马电器表示， 在家电行业的整

个供应链中， 企业的资金出入通常不

会处于一个稳定的状态， 因此在产业

链的各个环节都会出现资金缺口。 当

前， 应收账款拖欠和坏账风险明显加

大，企业周转资金紧张程度加剧。 沉重

的应收账款规模和资金流动性风险，

严重制约了传统制造型企业的发展，

使得家电制造业深陷生产效率低下、

产业链成本居高不下。

而通过相关供应链金融服务，可以

优化整个家电行业产业链各个环节的

资金结构，解决因资金链短缺给整个生

产环节造成的效率低下、 成本过高、渠

道销售潜力无法完全释放等问题。

易观国际创始人杨斌在接受证

券时报记者采访时表达了同样的观

点：“扎堆跨界涉足互联网金融长期

来看是好事，互联网金融的发展更打

消了各个行业与银行等金融机构的

界限。 因为过往我们的金融行业都是

高度垄断的，其它行业难以踏足。 而

通过互联网金融平台创新，上市公司

能更好的拥抱金融、 收益于金融，服

务于金融。 ”

当然， 上市公司能否在互联网金

融上获得收益，还是未知。 那些试图在

短时间内看到效果的， 往往都会失败。

如果从

5~10

年的时间来看， 业务金融

化的效应会慢慢体现。 同时，整体上看

可推进国内金融行业真正更加市场化。

抢滩互联网金融

传统业务转型的“救命稻草”

互联网+重在顺“势”而为
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