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电影在

2015

年吸足了国人的眼

球，进入

12

月份中国电影票房就破

400

亿元。 暑期档上映的《捉妖记》更是刷新

和创造了

200

余项票房新纪录，以

24.38

亿元登顶中国电影史上的票房冠

军。 国人对电影为代表的文化需求越来

越高。

2015

年暑期（

6

月

-9

月）中国经济

增速下滑，股市下跌，资本市场情绪低

迷，电影市场却给中国经济带来了一抹

亮色。

拉动经济增长

近些年文化传媒产业总产值始终保

持两位数高速增长，

2014

年增长率高达

27.6%

。尽管中国

GDP

增速下滑，文化传

媒产业增长速度却提升， 一方面中国经

济面临结构转型和产业调整。 另一方面

国人对于文化的需求越来越多。

2020

年

文化产业成为国民经济支柱产业， 预期

文化产业未来几年保持持续高增长，产

业的发展和转型将带来充满惊喜的投资

机会。

影视业多项利好政策

在中国消费升级转型的前提下，文

化传媒板块走在了前面，

2015

年中国影

视传媒可圈可点， 无论是影片质量和数

量、 票房收入还是观影规模都有了较大

的提升。暑期档落下帷幕以后，中国更是

接连颁发数项法规条例支持电影事业的

发展，政策扶持力度可见一斑。

2015

年

9

月

1

日《电影产业促进法

（草案）》 获国务院审议通过，《电影产业

促进法》在向社会公开征求意见后，经全

国人大常委会二次审议或将通过，

2016

年《电影产业促进法》即将颁布实施。

2015

年

10

月

2

日， 财政部日前下

达

2015

年度文化产业发展专项资金

50

亿元

,

共支持项目

850

个

,

项目数较

2014

年增长

6.25%

。 文化产业发展专项资金

是中央层面支持文化产业发展的唯一笔

专项资金。

2015

年

10

月

30

日，财政部发文通知，

决定对影视服务、 离岸服务外包等出口

服务适用增值税零税率政策。

2015

年

11

月

11

日，财政部、国家

新闻出版广电总局发布 《国家电影事业

发展专项资金征收使用管理办法》规定，

办理工商注册登记的经营性电影放映单

位， 应当按其电影票房收入的

5%

缴纳

电影专项资金。 分析人士表示，

2015

年

缴纳的电影专项资金将达

20

亿元，通过

专项资金重点支持电影产业发展， 并对

电影产业实行税收、金融等扶持措施，将

进一步推动中国电影产业的快速发展。

2015

年

12

月

6

日， 江苏省新闻出

版广电局印发《关于做好“十三五”期间

农村电影公共服务的指导意见（试行）》，

明确提出“到

2020

年，基本建成与农村

群众观影需求相对接的多层次电影公共

服务体系，固定放映场所在全省乡、村完

成全覆盖，标准化放映全面落实，服务质

量显著提升”的工作目标。推动促进农村

电影市场的发展， 满足农村对于电影

的需求。

2015年增速将超40%

� � � �中国电影票房增长迅速， 近几年

来保持高速增长，

2015

年

12

月

3

日

票房收入已经超过

400

亿元， 保守估

计

2015

年票房同比增长超过

40%

。

2015

年单月票房均超过

25

亿

元，

7

月份更高达

54.9

亿元。国家新闻

出版广电总局公布的数据显示， 截至

12

月

3

日凌晨，

2015

年全年电影票房

已经突破

400

亿，达到了

400.5

亿，成

为首个票房超过

400

亿的年份。

近几年来票房均保持高速度增

长，

2014

年中国电影票房收入增长十

分显著，增速超过

36%

。 全年共生产

故事影片

618

部， 同比减少

20

部；全

国电影总票房

296.39

亿元，同比增长

36.15%

， 其中国产片票房

161.55

亿

元，占总票房的

54.51%

；全年票房过

亿影片共计

66

部， 其中国产影片

36

部； 国产影片海外销售收入

18.7

亿

元，同比增长

32.25%

；全年城市影院

观众达到

8.3

亿人次， 同比增长

34.52%

；全年新增影院

1015

家，新增

银幕

5397

块，日均增长

15

块银幕，目

前全国银幕总数已达

2.36

万块。 《智

取威虎山》、《归来》、《亲爱的》 等一批

优秀影片受到广大观众欢迎，《捉妖

记》更是问鼎票房冠军。

中国动画电影崛起

2014

年国产电影票房过亿的电

影共

33

部， 其中

12

月和

7

月这两个

月份最多各

6

部，

7

月是暑期档的开

始，

12

月份开始进入贺岁档， 在这两

个期间内大片好片扎堆。 票房过亿的

电影中只有

2

部是动画电影， 分别是

《十万个冷笑话》和《熊出没之夺宝熊

兵》。这两部动漫作品都有强大的电视

和在线视频基础，《熊出没》 在爱奇艺

上已经出到五季， 常年在中央电视台

动画频道播出， 有较强的观众基础。

《十万个冷笑话》有较强的粉丝，符合

ip+

视频（大量的粉丝）

+

电影的模式。

2015

年

1

月

31

日第二部 《熊出

没之雪岭熊风》取得了

2.93

亿元的高

票房。今年贺岁档将要播出第三部《熊

出没之熊心归来》，由于其良好的观众

基础、前两部电影表现不俗，加上中国

动漫电影的稀缺性， 今年同样值得期

待。 建议关注出品方深圳华强数字动

漫有限公司， 二级市场相关标的为深

圳华强， 涉猎文化科技、 电子信息服

务、云服务和互联网金融。

2015

年出品上映的 《大圣归来》

票房高达

9.56

亿元，画风精美，口碑

极佳，国人纷纷争当“自来水”，引发了

对国产动画电影未来发展的预期。 同

样期待

2015

年贺岁档国产动画电影。

引爆2016年贺岁档

2015-2016

年贺岁档一共有

69

部电影上映，其中仅

12

月上映的《极速

风流》、《海绵宝宝》

2

部进口片，其余

67

部均为国产影片。

12

月

7

日

-13

日单周

票房

6.55

亿元，

12

月

14

日

-20

日累计

票房已达

9.14

亿元，其中《寻龙诀》首日

票房破

2

亿，

3

天破

6

亿，

12

月

19

日观

影人次高达

310

万， 在微博上引起

1.6

亿次的话题讨论，豆瓣给出

8.0

的高分。

《寻龙诀》 这部由盗墓小说改编而来的

电影甚至引发了关于国产电影行业标

杆的大讨论，引爆了贺岁档。 和它同期

上映的《万万没想到》由于改编于网络

剧有庞大的粉丝基础同样受到了国人

的关注。

即将步入

12

月

25

日圣诞节， 紧接

着将进入

1

月

1

日元旦三天假期， 中国

电影票房有望井喷，《寻龙诀》 占尽天时

地利人和，票房有望突破

20

亿元，赶超

《捉妖记》，该片由万达、华谊兄弟与光线

影业联合出品。

主打喜剧、国产动漫

从电影类型来看，

2016

年贺岁档

电影延续

2015

年贺岁档，主打喜剧、动

作。在今年暑期档《大圣归来》最终获得

9.6

亿票房， 使得国产动画片再次受到

关注。贺岁档同样有多部国产动漫，《小

门神》以中国话的故事元素加上媲美好

莱坞的动画电影技术，在春节合家欢的

主旋律下有可能逆袭称为黑马。 《熊出

没之熊心归来》延续前两部的口碑以及

电视剧的粉丝有很大概率迎来高票房

收入。

今年贺岁档， 也将会推出由中央电

视台制作的《舌尖上的新年》纪录片和完

美环球投资的《极限挑战大电影》；而电

影《万万没想到：西游篇》也由网络剧改

编而来。 综艺节目积累的人气和话题可

以转变成电影的热度， 去年 《爸爸去哪

儿》由湖南综艺节目基础上拍摄贺岁片，

票房收入高达

6.99

亿元。

电影产业链整合

制作和发行目前仍是当前电影产业

链的核心环节。 根据艺恩咨询提供的数

据，

2014

年华谊、光线、博纳、乐视和万

达影视五大公司的市场份额为

58%

，但

同比下降了

5

个百分点。 互联网公司的

代表，乐视影业于

2011

年进入电影发行

市场，依托

O2O

的线上线下结合模式已

成为行业领先者之一。

2014

年以

11%

的

份额位居发行商第三位。

2014

年以来互联网巨头集中进入

影视市场。当年

3

月阿里巴巴以

62.4

亿

港币购买文化中国

60%

的股权，之后更

名为阿里影业（

1060.HK

）；爱奇艺于

7

月成立爱奇艺影业，优酷土豆则于

8

月

成立了合一影业。 这些互联网背景的影

视公司将逐渐蚕食传统影视公司的市

场份额。

互联网对电影营销和售票环节的改

变也是颠覆性的。目前在线购票

APP

已

成为重要的宣传和分发渠道。 具有代表

性的公司包括猫眼电影、 格瓦拉电影和

万达电影等。 强大的大数据作用使得在

线售票公司在电影产业链各环节的议价

能力及参与度大幅提升。 以美团旗下猫

眼电影为例，在成为《心花路放》唯一在

线预售平台后， 其首次涉入电影产业上

游成为该部电影的联合出品方。

从

2014

票房表现较好

33

部电影中

我们可以看到有多部电影的出品方同时

也是发行方， 万达利用其院线的优势参

与出品 《一万个冷笑话》、《一步之遥》、

《智取威虎山》等。 在我国并未出现限制

性政策的背景下， 电影产业链一体化整

合可能成为主流趋势， 院线公司凭借稳

定的现金流及强大的渠道优势， 有望与

优质的内容形成较强的协同， 向上游拓

展更优于影视公司向下游延伸。 目前万

达集团打造的万达院线和万达影业已基

本覆盖全产业链运营， 爆发出了明显的

竞争力。

A 股主要投资标的

万达院线： 作为

A

股市场唯一的影

院渠道标的， 该公司受益于整体票房市

场的火爆，今年预计票房

430

亿元左右。

且出品发行了大

IP

电影《寻龙诀》，同时

出品《唐人街

-

探案》。《寻龙诀》无论是排

片持续走高，口碑持续发酵，票房有望打

破纪录。

2015

年票房单月均超过

25

亿

元，其中暑期档

7

月接近

55

亿元，贺岁

档（

12

月

-2

月）票房估计

100

亿元左右，

万达作为院线龙头值得关注。

光线传媒：作为电影发行方龙头，发

行《恶棍天使》、《怦然星动》。 受益于《芈

月传》的火爆。 由孙俪、邓超夫妇主演的

《恶棍天使》值得期待。《美人鱼》，由周星

驰导演， 从海选女主角之时便吸引无数

眼球，票房可期。

华谊兄弟：《老炮儿》云集冯小刚、吴

亦凡等不同受众群体的明星， 将受粉丝

的追捧；《寻龙诀》为

12

月最受关注的大

制作影片，取得惊人地票房成绩。接下来

重点关注《老炮儿》，主演冯小刚拿到金

马最佳男主。

华策影视：重点关注科幻喜剧片《不

可思异》，该片有小沈阳、王宝强、大鹏三

位笑星主演。在贺岁档市场上，国产喜剧

片往往能获得观众的追捧。

*

ST 松辽：拟定增募资

25

亿加码影

视业务，资金于新建影城项目，该项目拟

在全国范围内采用租赁物业的形式新建

95

家具有一流观影环境的现代化影城。

*ST

星美

：欢瑞世纪借壳

*ST

星美，

欢瑞世纪培养多名知名艺人，如杨幂、杨

洋等等，此次《怦然星动》主打明星牌，值

得关注。

顺荣三七：《西游记之三打白骨精》

由星皓影业出品，郑保瑞执导，巩俐、郭

富城、 小沈阳主演的全明星阵容有望延

续

2015

年春节上映的《西游记之大闹天

宫》的高票房，该片取得了

10.46

亿的票

房收入。 顺荣三七子公司与星皓影业达

成战略合作参与投资该片。

唐德影视：出品发行由成龙、范冰冰

主演《绝地逃亡》，延续成龙之前的动作

电影。 参考去年成龙主演的《天将雄师》

7.4

亿元。

（实习研究员 聂彩明）

文化作为连接民生和消费两端的重要产业，对于在新的历史阶段满足国人精神文化方面的需

求与实施大消费战略都具有十分重要的意义。 “十三五” 规划明确提出，到 2020 年，文化产业要

成为国民经济支柱产业。 在行业改革向好以及政策红利不断释放的前提下，文化行业的产业化之

路将阔步向前。

近年来， 国人对电影为代表的文化需求越来越高。 2015-2016 年贺岁档一共有 69 部电影上

映，其中《寻龙诀》首日票房破 2 亿，3 天破 6 亿，这部由盗墓小说改编而来的电影甚至引发了关

于国产电影行业标杆的大讨论，引爆了贺岁档。


